. ¢
: |
]

Universita di M

Seminario 3: [l Marketing nel Metaverso ¥



Introduzione alle
piattaforme



formules

Roblox - una crescita inarrestabile

Piattaforma leader di mercato dove gliutenti trascorrono piu
tempo che su qualsiasi altra piattaforma.

Roblox & aperta ai creator e fornisce una suite completa di
servizi (marketplace, catalogo articoli, DevEx, gruppie
landing page dedicate, API).

E’ I'unico mondo virtuale quotato inborsa, conunarigorosa

compliance intermini di dati personali e reindirizzamenti fuori
piattaforma.

monthly active users 220 M

target 13-24y.0.

tycoon, launch party, obby and

format
platform

Fonti - Metaversed, Roblox

Confidential information for the sole benefit and use of Formules clients



formules deep dive

Minecraft - il paradiso dei builder

Minecraft € il videogioco piu venduto di tuttii tempi, conuna
base di utenti attivi seconda solo a Roblox.

Minecraft permette di esprimere al massimo la creativita
degli utenti ed e per questo consideratoil paradiso dei
builder,

E un ecosistema senza monetizzazione in-platformeincuila
liberta di sviluppo e legata ai meccanismi fondamentali del

videogioco.
monthly active users 17/ M
target 20-24y.0.

format survival game, creator contest

Fonti - Metaversed, PC Games

Confidentialinformation forthe sole benefit and use of Formules clients



formules

Fortnite - rincorsa su Roblox?

Fortnite ha senza dubbio cambiato il panorama del gaming
negliultimi cinque anni.

Harecentemente lanciato Unreal Editor for Fortnite (UEFN),
unaversione aperta ai creator che puo essere sfruttata perle
personalizzazioni brandizzate.

Inoltre, Fortnite harecentemente iniziato a supportare
un'economia dei creator e sta cercando direplicare la
struttura simile a una piattaforma di Roblox (anche se le
chiamate APl esterne non sono ancora consentite).

monthly active users 8O0 M

target 18-24y.0.

format battle royale, quest, speedrun

Fonti - Metaversed, Forbes

Confidential information for the sole benefit and use of Formules clients



formules () deepdive

Hadem - qualita in alta definizione come mai prima d'ora

Piattaforma con un obiettivo specifico sull'arte eil lusso.

Utilizza il motore grafico Unreal 5, che dischiude infinite
opportunitaintermini di prestazioni grafiche e gameplay.

Hadem puo essere utilizzato perla distribuzione su scala (in
modo simile a Roblox) o per sviluppare soluzioni white-label
personalizzabili (cioe metaverse proprietari).

Le soluzioniwhite-label sono anche integrabili con diverse
blockchain, come |’ Aura Blockchain.

monthly active users 450k \

target 25-34y.0.

showcase, events, proprietary

format
metaverse

Fonti - Hadem 6

Confidential information for the sole benefit and use of Formules clients


https://docs.google.com/file/d/1bzqlsOulhke2QfxEQ4HTVvriA5VPJlXm/preview

formules

Spatial - potenziale rising star?
Una delle principali piattaforme metaverse aperte ai
creatori.

| casid'uso rilevanti sono difficilida trovare, ma un nuovo
plug-in permettera agli sviluppatori diimportare ambienti
direttamente da Unity, scatenando il potenziale di gioco.

Inoltre, Spatial comunica nativamente conil Web3.

Il prezzo sibasa sulle dimensioni e sulnumero diistanze

individuali prodotte. | 4
. " A
monthly active users /00k
target 24-34y.0. <
format N/A

. . Fonti- SimilarWeb
Confidential information for the sole benefit and use of Formules clients
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Cos’e Roblox? L] <

0 , |
\ . . . : ';1 9 2 ) )

Roblox e una piattaforma di gioco online e |l : 29 , |

sistema di creazione di esperienze conlapiu : gA | |

grande base diutentialmondo. ; : | vl
1 .

] ] 1 5 X . -
Rilasciato perla prima voltanel 2006 da Roblox | ' ' 4 =
Corporations, permette agliutentidi sviluppare | | 1 il | | . -
giochied entrare in esperienze create da altri. ll suo | i Z TR\
utilizzo ha iniziato a crescere costantemente negli y | 1 Yy
ultimianni e ha avuto un'impennata con durantela | ay 1

. -
pandemia. . - i
E
Gli u_tenti poss.ono_sviluppare giochl utiIizzarlmdo un- g iay - 1T
engine proprietario chiamato Roblox Studio (ogni | ./ N e »
anno vengono prodotti circa 20 milioni di giochi Wi ':. o ., =
con guesto motore), i giochi sono chiamati ) | : ~

esperienze e lamaggior parte diessisono creatida
sviluppatori GenZ.

La piattaforma e gratuita e prevede acquisti
all'interno del gioco tramite la valuta virtuale Robux. = 4 |

’\ l‘.

Confidentialinformation for the sole benefit and use of Formules clients



Gameplay & Game
Modes

Roblox, data la sua estrema flessibilita di sviluppo,
permette di creare una gran varieta di format di
gioco innovativi. Tuttavia, ce ne sono alcuniche
funzionano meglio di altri:

Tycoon

Gliutentiin questa modalita si sfidano nella costruzione di

unimpero, all'interno del quale competono con altriper
diventare "padroni” dell'ecosistema (Restaurant Tycoon).

RPGs

Negli RPG gliutentiscelgono il ruolo che vogliono ricoprire
nell'esperienza e svolgono compiti e attivita finalizzati al
raggiungimento diun obiettivo comune.(Maple Hospital).
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Simulator

Gliutentiripetono continuamente un'azione cliccando,
toccando ointeragendo conun oggetto nelgioco. Questa
azione, definita "grinding”, consente all'utente diaumentare
il proprio punteggio. (Strongman Simulator).

Obbies

Gli utenti si sfidano per completare percorsi parkour piu
velocemente possibile. Molto efficace, perché aumenta
I'adesione e il coinvolgimento (Obby but you are on a Bike).

Confidential information for the sole benefitand use of Formules clients



https://www.roblox.com/games/3398014311/Restaurant-Tycoon-2
https://www.roblox.com/games/8704997000/Maple-Hospital-BASEMENT
https://www.roblox.com/games/6766156863/10X-Strongman-Simulator
https://www.roblox.com/games/14184086618/Obby-But-Youre-on-a-Bike

Roblox in numeri

esperienze attive su giocatori attivi ’etamediadiun transazioni sul nuove amicizie strette
Roblox mensilmente utente Roblox marketplace Roblox su Roblox tuttiigiorni
( ) ( ) ( ) negliultimi12 mesi ( )

( )
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https://5878363.fs1.hubspotusercontent-na1.net/hubfs/5878363/The%20State%20of%20Virtual%20Brand%20Experiences%20-%202023%20GEEIQ.pdf?utm_campaign=The%20State%20of%20Brand%20Virtual%20Experiences&utm_medium=email&_hsmi=276153759&_hsenc=p2ANqtz-8c9S-Ju7dwPfhN4wvNt8JDpFaTXcYwz9gmvIlzosbH2p2BAMj6qrk5DDKzS3nppMPxPwhlzLKm7iH_CXVWO1Jdx43V3eFCqbNyeJ3A1S15CT5pVMU&utm_content=276153759&utm_source=hs_automation
https://www.demandsage.com/how-many-people-play-roblox/
https://ir.roblox.com/events-and-presentations/events/event-details/2023/Roblox-Developer-Conference-RDC-Keynotes-Livestream--2023-Pk14R4YXzz/default.aspx
https://ir.roblox.com/events-and-presentations/events/event-details/2023/Roblox-Developer-Conference-RDC-Keynotes-Livestream--2023-Pk14R4YXzz/default.aspx

Key Markets

Altripaesi: 49,21%

12



Le persone amano 1 contenuti su

Roblox

9.2M +478,3B 4 .5M + 1M
Account che Views di contenuti Subscriber su Membridel gruppo
seguono Roblox su con #Roblox su Youtube Discord Roblox

Twitch TikTok ( ) ( )
( ) (TikTok)


https://www.twitch.tv/directory/category/roblox
https://www.youtube.com/@Roblox/featured
https://discord.com/invite/roblox
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Perché Roblox ha senso per i brand?

\;.O.;; Esplorare nuovi utilizzi dell’IP

ey
e
Al s

= Alto livello di customizzazione delle esperienze

S Community building

| i 6

m Facile da giocare per gliutenti
|

v
Vle4 Possibilita diimplementare nuove strategie di

T engagement

15



Case Studies



Engagement - Vans
World

La collaborazione di Vans con Roblox si chiama
Vans World, un‘esperienzain cuii giocatori
possono fare skating e BMX attraverso diversi
skatepark, acquistare oggetti nel negozio Vans,
personalizzare le proprie tavole e creare scarpe
uniche e personalizzate.

Il giocoinclude sfide conricompense e
competizioni che mettonoigiocatorifacciaa
faccia per mostrareiloro trucchida
skateboarders.

Questa esperienza e stata lanciata nell'aprile
2021 e haraggiunto 105 milioni di visite, con un
91% dilike, collocandosiai primipostitrale
esperienze dimarcarealizzate sulla piattaforma.

Confidential information for the sole benefitand use of Formules clients



https://www.roblox.com/games/6679274937/Vans-World
https://www.roblox.com/games/6679274937/Vans-World

Good habits promotion
- Alo Sanctuary

Alo Sanctuary e un'esperienza creata da Alo
Yoga per promuovere le buone abitudini dello
yoga e della meditazione.

Gliutenti possono seguire lezioni di yoga,
meditare con altri giocatori, vincere oggetti
UGC gratuiti cheriproduconolelinee d
abbigliamento realidel marchio e completare
obbys e minigiochi associatiareward.

ConVans World, Alo Sanctuary e una delle
attivazioni dimarca dimaggior successo su
Roblox, con oltre 97 milioni di visualizzazioni e un
indice di gradimento dell'88%.

Confidential information for the sole benefitand use of Formules clients



https://www.roblox.com/games/8523408215/Alo-Sanctuary

Virtual Fashion Show -
Guccl Ancora

GucciAncora e laterza esperienza lanciata dalla
fashion house Gucci su Roblox.

Lo spazio e ambientato nel quartiere di Brera a
Milano, dove si e tenuta la vera sfilata "Ancora".

Lo spazio virtuale include opere d'arte originali,
easter eggs e portali nascosti che conducono a
ricompense reali.

Ancora, che e un'evoluzione dell'esperienza
Gucci Townrilasciata nel 2021, haricevuto 48,1
milioni di visite con un tasso di gradimento del
77%.

Confidential information for the sole benefitand use of Formules clients


https://www.roblox.com/games/7830918930/UPDATE-Gucci-Ancora-Fashion-Show

Community Showcase
- Walmart Discovered

Walmart harealizzato diversi giochi su Roblox,
avendo scoperto cheisuoiclientisono molto
attivi sulla piattaforma.

Walmart Discovered propone esperienze
iImmersive e merchandising, dalla moda alla
bellezza all'intrattenimento, e haraggiunto 4,5
milioni di visite in poco meno diun mese.

Il compito principale del gioco e quello dicreare
comunita con|'obiettivo di promuovere
organicamente i creatori di Roblox. Discovered e
a tutti gli effettiun vero e proprio showcase di
esperienze realizzate dalla community.

20

Confidentialinformation for the sole benefit and use of Formules clients


https://www.roblox.com/games/13398230007/Walmart-Discovered

Entertainment - Elton

[ohn’s virtual world

Elton John € sbarcato su Roblox con "beyond
the yellow brick road”, un'esperienza basata
sulla sua musica e sulla suamoda nel corso degl
annil.

Il gioco rappresentaun mondo colorato e
vivace, con sfide e minigiochiin cuii giocatori
possono dimostrare quanto conoscano Elton
John elasuaarte.

L'esperienzaincoraggia gliutentiad esibirsie a
raccogliere oggetti rappresentanti alcuni dei
momentiiconici della carriera del cantante.

Ad ogni festivita I'esperienza viene aggiornata,
pratica che permette dimantenere sempre
iInteressanteil gioco.

Confidential information for the sole benefitand use of Formules clients



https://www.roblox.com/games/11436221007/Elton-John-s-Beyond-The-Yellow-Brick-Road
https://www.roblox.com/games/11436221007/Elton-John-s-Beyond-The-Yellow-Brick-Road

--uru

lon - Chipotl
purrito ulder ’Cbupoﬂe

Burrito builder € stata un'esperienza RPGin cui

- st
gliutenti potevano interpretare diversiruol
all'interno deinegozi Chipotle, proprio come
nella vitareale. 4 q ¢
Chipotle ha distribuito 100.000 codici

promozionali che offrivano prodotti gratuitie
scontatidariscattareinnegozio. Dopo 30
minuti, tuttii codici promozionali erano gia stati
presi.

Questo esempioillustral'efficacia dell'uso di
Roblox per portareiclientinei puntivendita reali
e creare un ponte trafisico e digitale.

Confidential information for the sole benefitand use of Formules clients


https://www.roblox.com/games/7603178367/Chipotle-Burrito-Builder
https://www.roblox.com/games/7603178367/Chipotle-Burrito-Builder

| ENSCRAFTERS

EYE-ODYSSEYA
fiit

Edutainment - LC Eye
Odyssey

LensCrafters Eye Odyssey e un’esperienza di
edutainment sviluppata su Roblox che combina
intrattenimento e consapevolezza della cura
degliocchi.

n =

‘WL

t,‘r ’,-—"
11

Y

Attraverso diverse sfide, i giocatoriimparano a
conoscere l'impatto delle buone abitudini
oculistiche sulloro benessere generale: infatti, il |
gioco siferma ogni 20 minuti chiedendo agli e ol & =
utentididistogliere lo sguardo dallo schermo. o N

Lo scopo del gioco e quello di sensibilizzare il ‘ \
pubblico sull'importanza della cura degli occhi,

offrendo un'esperienza di gioco divertente e
promuovendo il marchio grazie alla riproduzione 3 | | |
delnegozio LensCrafters di Palo Alto. . > - -

Confidentialinformation for the sole benefit and use of Formules clients : \ ; e .


https://www.roblox.com/games/14913354249/UPD-4-LensCrafters-Eye-Odyssey
https://www.roblox.com/games/14913354249/UPD-4-LensCrafters-Eye-Odyssey




Cos’e Fortnite?

Fortnite e un videogioco online di enorme
successo globale.

Rilasciato perlaprimavoltanel 2017 da Epic Games,
ha fatto rapidamente scalpore grazie alla sua
gamemode piu popolare, Battle Royale, grazie alla
quale il gioco ha generato ricavi per 9 miliardi di
dollari nei suoi primi due anni di esistenza.

Grazie al suo spirito creativo e alle infinite
possibilita di personalizzazione per gli utenti,
Fortnite e diventato una piattaforma virtuale
fondamentale peribrand, oltre che un ecosistema
perfetto pericreatoridi contenutie gli
sviluppatori.

Infine, ma non meno importante, Fortnite e
compatibile con quasi tuttii dispositivi presenti sul
mercato (mobile, desktop, console) grazie al suo
grande livello diflessibilita e ottimizzazione grafica.

Confidentialinformation for the sole benefit and use of Formules clients




Gameplay & Game
Modes

Fortnite mette a disposizione degliutenti 3
principali modalita di gioco, conosciute come:

Save the World;:

E una miscela unica di gioco cooperativo di sopravvivenza
e di difesa di gruppo, un mix perfetto di progressione del
giocatore, esplorazione, raccolta dioggetti, condivisione di
risorse, creazione di armi, costruzione di strutture fortificate
e lotta contro ondate di mostri.

Battle Royale:

Fino a 100 giocatoricombattono inun'isola che sirestringe
continuamente. Questa modalita puo essere giocataa
squadre o individualmente e presenta diverse varianti.

Creative Modes:

Consente ai giocatori di creare e personalizzare la propria
isola e difar partecipare altri giocatori. Da questa modalita
nascono diverse dinamiche di gioco, dalle speed-run alle
sfide di costruzione.

Confidential information for the sole benefitand use of Formules clients




Fortnite 1n numeri

$6,1B

diutentiregistrati media degliutenti
(Demand Sage) attivimensilmente
(c]33[e)

etadel 62,7% dei
giocatoridi Fortnite
(Demand Sage)

ricavi Fortnite nel 2022; il
miglioranno peril gioco
(Active Player)

Ilnumero dei giocatori
che spendono sul
gioco
(Forbes)

27


https://www.demandsage.com/fortnite-statistics/
https://5878363.fs1.hubspotusercontent-na1.net/hubfs/5878363/The%20State%20of%20Virtual%20Brand%20Experiences%20-%202023%20GEEIQ.pdf?utm_campaign=The%20State%20of%20Brand%20Virtual%20Experiences&utm_source=email&utm_content=GEEIQ%20Insights%20Subscribers
https://www.demandsage.com/fortnite-statistics/
https://activeplayer.io/fortnite/
https://www.forbes.com/sites/insertcoin/2018/06/26/study-says-69-of-fortnite-players-spend-money-on-the-game-85-spent-on-average/

Key Markets

Altripaesi: 48,98%

28



Le persone amano 1 contenuti su

Fortnite

89.9M

Account che
seguono Fortnite su
Twitch
(Twitch)

+ 600B + 11,6M
Views di contenuti Subscribers su
con #Fortnite suTik Youtube

Tok (Youtube)
(TikTok)

+ 977K

Membri sul gruppo
Discord
(Discord)

29


https://www.twitch.tv/directory/category/fortnite
https://www.tiktok.com/@fortnite
https://www.youtube.com/@fortnite
https://discord.com/invite/fortnite
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Perché Fortnite ha senso per i brand?

éf:< Alto livello di creativita per gli sviluppatori

/\/ei

w‘x Nuova creatoreconomy grazie a UEFN
(N



Cos’e UEFN?

Il 22 marzo 2023 Epic harilasciato Unreal Editor per
Fortnite (UEFN o Creator 2.0).

L'utente diventa creatore diisole sviluppando
mappe, giochi e dinamiche per altri giocatori grazie
ad un pacchetto software dalle capacita incredibili:

Importazione dianimazioni, texture e audio da
fonti esterne

Niagara VFX per gli effettivisivi, con grafiche
iIncredibiliche possono essere modificate
direttamente sulla piattaforma

Accesso al mercato FAB molto ampioinun'unica
soluzione.

Lumen Al perl'illuminazione: lumen e in grado di
creare un'illuminazione realistica e di adattarla
aglispazi, alle texture, alle ore del giorno e alle
fontidiluce.

La modalita Paesaggio permette agli sviluppatori
di modificare o creare qualsiasi paesaggio
possibile.

Confidentialinformation for the sole benefit and use of Formules clients




Come UEFEN beneficia i
creator

UEFN ha creato una nuova economia che
distribuisce ai creatoril 40% delle entrate derivanti
dallavendita degliasset digioco.

Almomento, ideveloper possonoricevere entrate a
seconda didue parametri:

Popolarita della mappa: le isole che ricevono nuovi
giocatorie che hanno giocatoriricorrenti sono
considerate popolari.

Retention dei giocatori: le isole in cuii giocatori
tornano quotidianamente o settimanalmente
dimostrano un gameplayinteressante e
accattivante.

| creatori possono possedereilloro portale
personale, che puo essere personalizzato e
brandizzato, oltre a essere usato per costruire |la
comunita.

Confidential information for the sole benefitand use of Formules clients




Case Studies



Creativity: BMW Car
Creator

Il Gruppo BMW ha creato una citta virtuale del
futuro conl'isola "Hypnopolis", che puo essere
esplorata dai giocatoridi Fortnite. La trama,
incentrata sulmodello BMW iX2, riserva ai
giocatoridiverse challenge.

Il punto forte della visita a "Hypnopolis" e il Car
Creator, che sitrova sottoildoppio cono del
BMW Welt e si sblocca completando diversi
minigame.

La possibilita di creare un veicolo utilizzabile
in-game e una novita su Fortnite, rendendo
BMW il primo marchio in assoluto a farlo.

Confidentialinformation for the sole benefit and use of Formules clients


https://www.fortnite.com/@bmw_geeks/3541-0917-2429
https://www.fortnite.com/@bmw_geeks/3541-0917-2429

Virtual Gallery: Kaws
New Fiction

Le Serpentine Galleries di Londra e |'artista KAWS
hanno portato il progetto artistico “New Fiction” su
Fortnite.

In parallelo alla mostra fisica, gli utentihanno potuto
accedere allamostra digitale ed apprezzare le
iconiche sculture dell’artista attraverso I'’hub di
Fortnite Creative e tramite codice.

KAWS si e detto molto emozionato e soddisfatto
dellariuscita del progetto, soffermandosisul livello
di dettaglio edillavoro necessario perriuscire a
rendere efficaci due mostre parallele di questo tipo.

Incontemporanea, Acute Art ha anche sviluppato
deifiltri di Realta Aumentata che hanno portate le
opere invita attraverso smartphone.

Confidentialinformation for the sole benefit and use of Formules clients



https://www.fortnite.com/creative/island-codes/9441-7852-6686
https://www.fortnite.com/creative/island-codes/9441-7852-6686

Beauty & Luxury:
Armani Code

Armani Beauty ha deciso diusare Fortnite come
piattaforma per promuovere |la sua nuova

fragranza dauomo conl’'esperienza “Rewrite
The Code”.

Al suo interno gliutentihanno potuto esplorare
un ambiente ametatrail classico edil
futuristico, sfidandosiinvarie challenge e
parkourinvelocita.

Armani Code ha voluto valorizzare la linea di

prodotti dibellezza del brand attraversol il
gaming.

Confidentialinformation for the sole benefit and use of Formules clients



https://www.fortnite.com/@beyond/5230-6059-4527

March Through Time

Celebrate MLK" e stata un'esperienza promossa
da Time Magazine in cui i giocatori sisono
ritrovatiin una Washington DC reimmaginata,
luogo dove il Dr. King ha tenuto il suo famoso
discorso sui diritti civill.

Questo spazio ha dato agli utentil'opportunita di
conoscere la sua vita el suolavoro mentre
giocavano a minigiochicon altri giocatori sottola
citazione del Dr. King: "Andiamo avanti quando
cimuoviamo insieme".

March Through TIME e un'esperienza simile a un
museo che commemora Martin Luther King Jr.
ed educa le giovani generazioni sulla storia
afroamericana e dei diritti civili.

Confidentialinformation for the sole benefit and use of Formules clients



Marketing -Wendy’s
“Food Fight” Mission

Nelnovembre 2019 Wendy's ha ospitato il suo
primo livestream di Fortnite su Twitch,
cooptando nella missione "Food Fight" del
gloco.

L'evento ha divisoigiocatoritrairistoranti del
gioco Durr Burger o Pizza Pit e Wendy's ha
chiesto ai suoifan di giocare contro la catena di
hamburger.

La brand awareness € aumentata con
’'esperienza, con ilristorante che hatrasmesso
video in streaming per quasi 10 ore inun giorno.
In quel periodo, Wendy's e passata da zero
follower su Twitch ad oltre 7.400.

Confidentialinformation for the sole benefit and use of Formules clients

SAVING
FORTNITE

CHALLENGE:

Reach gamers through the biggest game

in the world - Fortnite - a cultural phenomenon.
Brands are either left tweeting about it from

the sidelines or paying big bucks for in-game
sponsorships.

IDEA:

When Fortnite announced a new game
mode called Food Fight, pitting Team
Burger against Team Pizza, Wendy’s found
an organic way in.

Join Team Pizza. Because Team Burger stored
their beef in freezers.

AND. WENDY’S. DOESN'T. DO. FROZEN. BEEF.

So we picked up a controller, but instead of killing other players,

we killed freezers. Again and again. And we streamed it all on Twitch,
where hundreds of thousands of gamers watched us wage war on
Fortnite’s frozen beef.

1.5m 119% 752 [/

(
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Cos’e Minecraft?

N \ =
.

e, T T —— S —

Minecraft € il videogioco piu venduto di tuttii
tempi, conuna base di utenti attiviseconda solo a
Roblox.

Rilasciato perla primavoltanel 2009 da Mojang
Studios e successivamente venduto a Microsoft
per 2,5 miliardi di dollari, viene spesso definito "il
paradiso dei costruttori” peril fatto cheigiocatori
possono esprimere laloro creativita praticamente
senza limiti.

Questo ha portato alla generazione di centinaia di
migliaia di progetti, mappe, asset e mod diversi,
rendendo Minecraft uno dei giochi piu esploratiin
termini digameplay.

Minecraft € giocabile in diverse edizionied e
compatibile con ogni dispositivo sul mercato
(mobile, desktop, console e VR) grazie alla sua
graficavoxel abassarisoluzione e al grande grado di
flessibilita.

Confidential information for the sole benefitand use of Formules clients




Gameplay & Game
Modes

Minecraft e un gioco sandbox, cioe offre ai
giocatoriun grande grado di creativitaillimitata
con cuiinteragire, di solito senza un obiettivo
predeterminato. Minecraft ha tre modalita di gioco
principali:

W Creative

| giocatori possono muoversi liberamente e hanno
accesso illimitato a quasi tuttii blocks e glioggettidel
gioco. Questorende la modalita creativa perfetta per
costruire e sperimentare.

 Surviual

| giocatoripossono subire danni e morire, laloro barra della
fame si esaurisce e devono acquisire nuove risorse. Per
sopravvivere, i giocatori devono disporre degli strumenti
giusti.

 Adventure

| giocatori non potranno rompere qualsiasi blocco, in
modo darispettareilimiti delle mappe di avventura. Alcuni

oggetti come leve, pulsanti e forzieri possono comunque
essere utilizzati.

Confidentialinformation for the sole benefit and use of Formules clients




Minecraft in numberi

Numero dicopie gliutenti attivi ’eta media degli l'importo cheicreator o
vendute dal gioco, il mensilmentein utent; minecra?t del Minecraft serv.er.dl Mllgegc;aft
migliore disempre piattaforma (Demand Sage) Marketplace hanno (Minaetél;/al;/:%rer\\;\grseust)
(BBC) (c]53[e) generato vendendo
mods e add-on a partire
dal 2021
(XBOX)
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https://www.bbc.com/news/technology-67105983
https://5878363.fs1.hubspotusercontent-na1.net/hubfs/5878363/The%20State%20of%20Virtual%20Brand%20Experiences%20-%202023%20GEEIQ.pdf?utm_campaign=The%20State%20of%20Brand%20Virtual%20Experiences&utm_source=email&utm_content=GEEIQ%20Insights%20Subscribers
https://www.demandsage.com/minecraft-statistics/
https://news.xbox.com/en-us/wp-content/uploads/sites/2/2021/04/Minecraft-Franchise-Fact-Sheet_April-2021.pdf
https://minecraft-server-list.com/#:~:text=More%20than%20490.000%20Minecraft%20Servers,suit%20your%20Minecraft%20gameplay%20needs.

Key Markets

Altri paesi: 65,34%

; \v_
v

Minecraft haun'altra

edizionein Cina, con

426 milionidicopie

vendute a partire dal
2022.
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Le persone amano 1 contenuti su

Minecraft

55.5M

Account che
seguono Minecraft
su Twitch
(Twitch)

+ 600B

Views di contenuti
con #Minecraft su
Tik Tok
(TikTok)

+ 1T

Views di contenuti
Minecraftsu YT
(Minecraft)

+ IM

Membridel gruppo
Discord Minecraft
(Discord)
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https://www.twitch.tv/directory/category/minecraft
https://www.minecraft.net/en-us/article/youtube-celebrates-minecraft-community
https://discord.com/invite/minecraft
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Perché Minecraft ha senso per i brand?
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. Raggiungere nuove e giovani generazioni

Esplorare nuovi utilizzidell’IP

Alto livello di customizzazione delle esperienze

~ | Community building

Facile da giocare per gliutenti

N
-{.’t:'»

Possibilita diraggiungere mercatiinesplorati



Case Studies



Education: Unesco
Peace with Nature

Questa sfida e statalanciatanel 2021 come
gioco educativo creato per glistudentiditutto il
mondo con |'obiettivo di sensibilizzare
I'opinione pubblica sugli obiettivi di sviluppo
sostenibile fissati dall'Unesco.

b )
= 4

L'obiettivo era quello di stimolare idee creative
per cambiare le nostre abitudini e partecipare al
processo di progettazione di societa piu
sostenibilli.

A squadre provenienti da 109 Paesi e scuole

. T - =
superiori diverse e stato chiesto di costruire le . ~
loro soluzioni e diinteragire con |I'ambiente e it e ~
intorno allaloro "mappa” inmodo rispettoso del P T o o -
clima (Unesco). P oy .
‘& A R
.-._0 < 0 - . - -
Confidentialinformation for the sole benefit and use of Formules clients l "’ - N - . >


https://www.unesco.org/en/articles/building-planet-peace-nature-unesco-joins-minecrafts-latest-challenge

Virtual World: Lacoste
Croco Island

, guony
1al HML

;
|
Crocolsland eraun’'esperienza temporanea f

|
'
I

costruita da Lacoste perdare vita al suo
marchio.

| giocatori potevano esplorare una vasta
"mappa Lacoste" e trovare una citta, una
foresta, una spiaggia, nonché uncampo da
tennis dove giocare o addirittura progettare il
proprio campo personale.

Questa attivazione offriva diverse dinamiche di
gioco, come avventure, parkour e sfide d
creativita per soddisfare ogni giocatore.

Lacoste ha poi lanciato unalinea di
abbigliamento a tema Minecraft (Minecraft).

Confidential information for the sole benefitand use of Formules clients


https://www.minecraft.net/en-us/article/lacoste-x-minecraft

Virtual World:
Burberry x Minecraft | -

=,

BURBERRY

X

ik HIHEEHHE". o e

La collaborazione tra Burberry e Minecraft
comprende siaun'esperienza di gioco che una
capsule collection fisica.

L'universo di gioco, chiamato: "Burberry:
freedomto go beyond", era caratterizzato da
una narrazione avventurosa e dalritmo
incalzante, in cuii giocatoriassumevanoil ruolo
di esploratori conl'obiettivo diripristinare

|'armoniain questo mondo interattivo. -

ey
La capsule collection e stata una testimonianza
dei valori distintivi di entrambi i marchi, ovvero
'espressione di sé, la creativita e l'esplorazione,
e un modo innovativo per dare vita alla storia di
Burberry (Minecraft).

Confidential information for the sole benefitand use of Formules clients


https://www.minecraft.net/en-us/article/minecraft-x-burberry

Game mode: Angry
Birds

Nel 2022, il mashup tra Angry Birds e Minecraft
e stato un aspetto chiave della strategia di
marketing di entrambi i giochi.

Questo DLC (cioe contenuto scaricabile) ha
dato ai giocatorila possibilita di scagliare una
serie diuccelli contro un esercito di maiali
instabili, mantenendo intatto il rigido stile
artistico di Minecraft.

Inoltre, riuscendo a salvare unuccello, i giocatori
hanno potuto sbloccare un personaggio unico,
rendendo questo pacchetto estremamente
completo perigiocatori.

Il gioco haregistrato 4,7 stelle su cinque nelle
prime settimane dalla sua uscita (Minecraft).

Confidential information for the sole benefitand use of Formules clients


https://www.minecraft.net/en-us/article/angry-birds-swoops-minecraft

Product collaboration:
Puma x Minecraft

Puma halanciato unalinea di scarpe ispirate a
Minecraft, con disegnichericordanoiclassici
personaggia blocchi.

La collezione in s€ era creativa, mala campagna
di marketing ha superato le aspettative.

Infatti, perannunciare il progetto, Minecraft ha
costruito una scarpaindossabile all'interno del
gioco come teaser e poi ha usato varimeme per
fare marketing sul pubblico piu giovane.

Questa e solo una delle tante collaborazioni
fisiche di Minecraft ed € unbuonesempio di
come due marchipossano collaborare per
creare prodottinuovi e accattivanti (Minecraft)

Confidentialinformation for the sole benefit and use of Formules clients



https://www.minecraft.net/es-es/article/minecraft-x-puma

Challenge: Mr Beast
building contest

Nel dicembre del 2022 il creatore superstar Mr
Beast hadeciso dilanciare una sfidadi
costruzione in Minecraft, invitando 100
giocatoria creare sculture casualie
assegnando premiin denaro alle piu votate.

Per tuttala durata della sfida, MrBeast e la sua
squadra hanno parlato e interagito conibuilder,
aspetto molto apprezzato dalla sua comunita.

Come previsto, il video pubblicato su Youtube e
stato un successo, registrando oltre 60 milioni
di visualizzazioni e oltre 1 milione di interazioni
tralike e commenti (MrBeast YT).

Confidential information for the sole benefitand use of Formules clients


https://www.youtube.com/watch?v=RvYkeTmM1gc&ab_channel=MrBeastGaming
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Cos’e Spatial?

Spatial e una piattaforma digioco, lanciata perla
primavoltanel 2017 in versione beta, dove migliaia
di creator costruiscono e condividono esperienze
che uniscono gliutentivia web, mobile e VR.

L’obiettivo di Spatial € quello di cambiare il modoin
cui condividiamo, raccontiamo storie e facciamo
amicizia. Oggiivideo sono il modo piu comune per
parlare e condividere le cose online, ma spesso le
persone finiscono per guardare e noninteragire.

Spatial vuole trasformare Internetinunluogo piu
QioCOSsO e sociale.

Ad oggi Spatial e usato dai brand prevalentemente
per esperienze di showcase, oltre ad essere una
delle piattaforme diriferimento perilmondo
dell’arte digitale grazie alla sua capacitadi
integrazione con gli NFT.

Confidentialinformation for the sole benefit and use of Formules clients




Gameplay & Game
Modes

Solo direcente Spatial stariuscendo adinserirsi nel
panorama deimondivirtuali dedicatial gaming,
seppur con dinamiche di gioco molto semplici
rispetto a Roblox o Fortnite (questo perche Spatial
puo’ ospitare unmassimo di 50 persone per
server). Sitratta perlo piu di speedrun, parkour e
quest facilida completare.

La piattaforma e invece utilizzata da molti artisti,
brand dimoda e luxury ed istituzioni culturali per
esporre capi e opere, disponendo diunarisoluzione
grafica piuttosto altarispetto ad altre piattaforme.

Spatial hainoltre stretto dapoco piudiunannouna
partnership con Ready Player Me, una delle
principali piattaforme alivello mondiale, che
permette agliutenti di personalizzare a piacimento |
propriavatar.

Confidentialinformation for the sole benefit and use of Formules clients




Integrazione con il
Web3

Spatial € un metaverso interessante anche perla
sua compatibilita con strumenti Web3, in
particolare con gliNFT.

La piattaforma permette infattiai creatordi
collegareipropriwallet (i.e. Metamask e Solana) ’

alle esperienze.A questo punto, i creator possono
scegliere diesporreipropriNFT come se fossero Alexa_G
deiquadri.

Nel casoin cuiun altro utente volesse acquistarli, o
Spatial permette diassociare lariproduzione

virtuale degli NFT conimarketplace all'interno dei

quali questivengono venduti, facilitando

enormemente il processo di transazione e

permettendo ai creator diesporre le proprie opere

digitalicome mai visto prima.

Confidentialinformation for the sole benefit and use of Formules clients



Spatial in numeri

gliutenti attivi ’eta media deqli 'investimento ricevuto la durata media diuna
mensiimente in utenti Spatial ad oggi da Spatial, sessione su Spatial
piattaforma ( ) suddivisoin4round ( )

( ) ( )
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https://www.semrush.com/website/spatial.io/overview/
https://www.cbinsights.com/company/spatial-1/financials
https://www.cbinsights.com/company/spatial-1/financials
https://www.cbinsights.com/company/spatial-1/financials

Altripaesi: 47,54%
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Perché Spatial ha senso per i brand?

Fare showcase di prodottied opere

% Altolivello dicustomizzazione delle esperienze
|

i Integrare strumentied asset Web 3
W

@j%g Facile da giocare per gliutenti

nw=



Case Studies



Fashion Showcase:
Boss Immersive
Showroom

In occasione della Metaverse Fashion Week
2023 (tenutasi su Decentraland), Hugo Boss ha
deciso dicreare un ambiente parallelo su Spatial
attraverso il quale gliutenti potevano
completare sempliciquest e scoprire una nuova
linea di esclusivi capi, visibili in preview dentro
I’esperienza immersiva e poi acquistabili
sull’ecommerce del brand, raggiungibile
attraverso un semplice click.

L’'esperienza ha avuto un discreto successo,
collezionando poco piu di 50k visite nei 3 giorni
della MFW.

Confidentialinformation for the sole benefit and use of Formules clients
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https://www.spatial.io/s/BOSS-Immersive-Showroom-641e08bd6127ed8eaff70faa?share=3302646144092575883
https://www.spatial.io/s/BOSS-Immersive-Showroom-641e08bd6127ed8eaff70faa?share=3302646144092575883

Branded experience:
McDonald’s L.unar
New Year

In occasione del Capodanno cinese ad inizio
2022 McDonald’s ha deciso di costruire
un’esperienza interattiva su Spatial.

Lo spazio virtuale ha fuso influenze asiatiche
tradizionali con elementi futuristici, tra cui
sculturein 3D dei12 animalidello zodiaco cinese.

L'esperienza ha consentito ai fan del marchio di
celebrare le festivita con ospiti provenienti da
tutto ilmondo e di partecipare ad alcuni event
speciali, tra cuiuna celebrazione dell’Anno del
Coniglio (25 gennaio) e una serataconla
popolare creator Karen X Cheng (2 febbraio).

Confidentialinformation for the sole benefit and use of Formules clients


https://www.spatial.io/s/McDonalds-Lunar-New-Year-Experience-63bb3736f2513ed236ed3162?share=2851783860039212846
https://www.spatial.io/s/McDonalds-Lunar-New-Year-Experience-63bb3736f2513ed236ed3162?share=2851783860039212846

Exhibition & Showcase:
Walmart’s Cultureverse

Per celebrare il 50° anniversario dell'Hip-Hop e
Il potere ditrasformazione della black culture,
Walmart ha deciso dicollaborare conlo studio
creativo Web 3 People of Crypto Lab per

lanciare Cultureverse. Avirtual journey through
the rich history, dynamic cliture

. L and influential legacy of Hip Ho
Cultureverse e uno spazio virtuale che vuole : CCY OV Tip Top

rendere omaggio ai primivisionari dell'Hip-Hop,
esplorando l'evoluzione del genere e la sua
continuarisonanza culturale in termini di

impatto sull'arte, sulla musica e sulla moda. ﬂemn[a"ﬂg [ne 5mn aﬂﬂwe[saw [][ H"] HUD

L'esperienza e stata costruita principalmente per 8rought 1o you

ampliare I'accesso alla tecnologia ai creator di "@E0EL
colore. Con +50k visite, Cultureverse e giauna
delle esperienze piu apprezzate in piattaforma.

Confidential information for the sole benefitand use of Formules clients


https://www.spatial.io/s/The-Cultureverse-65046ae68a0529af4fb952fb?share=2982457032697081926

Best practice per attivazioni di successo nel
metaverso

(<) Gameplay

Stimolare la creativita degli utenti: sfruttare la liberta creativa della piattaforma per coinvolgere gliutenti >
permette al brand difidelizzare i clienti e di sperimentare conl'uso dinuove IP.

Attenersi alle dinamiche di gioco principali: affidarsi a modalita di gioco con cui gliutenti sono gia familiari >
consente albrand diaumentareiltempo digioco e la stickiness dell’'esperienza.

Premiare la partecipazione e le prestazioni: offrire ricompense facilida raggiungere e stimolanti > consente al
brand diaumentare la partecipazione ai contenuti e di creare un gruppo di utentifedeli.

~ Marketing

Costruire un ponte tra fisico e digitale: cercare dicreare un'esperienza che portiiclientida uno spazio all'altro e
viceversa. Creare uno storytelling accattivante per metterliin contatto > permette al marchio di espandere laportata
delle campagne dirivolgersi a diversi segmenti di clienti.

Coinvolgere i creatori di contenuti: attingere alle comunita esistenti collaborando conicreator di contenutiverticali
> consente al marchio di avviare la creazione diuna comunita virtuale senza doverla costruire da zero.



Customer Journey nel metaverso - differenze tra
le piattaforme

Roblox

La customerjourney e estremamente semplice. Unavolta \
scaricatal’app di Roblox, € possibile accedere a qualsiasi
esperienza digioco tramite link.

p~ , . LensCrafters

Eve Odyssey

P ]
= Ao P \
VE . o
I : Q By LensCrafters
r‘
. i v All Ages
Y

’

= _C_“"_”f,- e
Fortnite
A differenza di Roblox, entrare suun’esperienza di gioco su Z0O0 TYCOON .
Fortnite e abbastanza complicato. Dopo aver scaricato 'app, S
e necessario utilizzare un navigator all’interno del quale TR e
’'utente deve inserire uno specifico codice associato alla T .,

mappa dell’esperienza.

Minecraft

Minecraftinvece e piu simile a Roblox. Una volta compratoll
gioco € possibile accedere alle esperienze di gioco tramite
un semplice link.

Spatial

Spatial hala customerjourney piu semplice in assoluto,
essendo una piattaforma accessibile daweb creandoun oo Y N gl e
account. O Voo gy oo




Monetizzazione nel metaverso - differenze tra le
piattaforme

Roblox

Dispone diun marketplace che permette dicostruire canalidiricavi. E'importante
specificare che la monetizzazione su Roblox e transazionale, rilasciando delle fee
abbastanza alte alla piattaforma.

Fortnite

Epic Games ha promesso unaredistribuzione del 40% dei propriricavi aideveloper, mai
parametri che determinano questa distribuzione sono ad oggivaghi: si parla infatti di JA:

popolarita e stickiness dell’esperienza.

Minecraft

La monetizzazione pericreator avviene fuori dalla piattaforma ed € quindi a gestione
autonoma, fattore che rende Minecraft molto appetibile poiché tuttiiricavirestanoin
mano agli sviluppatori.

Spatial
La monetizzazione pericreator avviene in piattaforma quando unutente compraunitem
direttamente dentro un’esperienza. ll creator mantiene il /0% sulla transazione.




Omnicanalita nel metaverso - differenze tra le
piattaforme

Roblox

Offre dala possibilita diintegrare altri canali direttamente da Roblox.
E' invece impossibile portare contenuti da altre piattaforme dentro
Roblox.

Fortnite

Anche Fortnite, come Roblox, permette ditrasportare elementi
dalla piattaforma verso |I'esterno ma non viceversa.

Minecraft

Minecraft e la piattaforma piu flessibile in assoluto poicheé permette
iIntegrazioni con altri canali provenienti sia dalla piattaforma che
verso la piattaforma.

Spatial

Spatial permette varie integrazione verso la piattaformama al
momento non prevede la possibilita di portare contenuti fuori dalla
piattaforma.




