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Il sacro ROI
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Perche

importa ai

brand?

adv opt

le esperienze disocial
gaming sonoimmersive e
coinvolgono attivamente
I'utente nei contenuti
proposti, sostituendoll
concettodi"impression”
conquellodi"time
engaged”

rev stream

le esperienze di social
gaming sono supportate da
comunita dicreator e utenti
che contribuiscono
proattivamente a creare un
ecosistema sociale in cui
riscattare la propria
reputazione

EMV

le esperienze disocial
gaming consentono aibrand
diraggiungere comunita
molto ampie e attive,

sempre allaricercadi
contenuti, che siprestino a
soddisfareiloro bisognidi
gratificazione immediata

Perche vogliono catturare la tua

-65% 2B x10

I'incremento generato da
iniziative gestite su
piattaforme metaverse
rispetto a quelle dei social
media

transazioni di mercato su
Roblox negli ultimi 12 mesi

lariduzione dei costi
confrontando |I'CPI sui
social media conil CPME
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Web 3.0 & Metaverse

REACH ENGAGE CONVERT ONBOARD RETAIN
N N N N N
/ / / / /
Utilizzo di micro-influencer con community of interests specifiche senza cannibalizzazione
<
)
LLI o~ o~ o~ o~ ~
> =].5M =130 K =6.5K =4. 5K =3.2K
]
< reach engage conversion new customer DAU
8 /influencer /influencer /influencer /influencer /influencer
N
average conversion average first time orderon average daily retention
rate forweb 3.0 initiatives conversion forweb 3.0 initiatives afterone month
promoted on social media promoted on social media
O M M M\ M O
) ) ) )
; 140 K 28K 10.5K 8.4K /.5K
E reach engage conversion new customer DAU
< /community /community /community /community /community
Utilizzo dicommunity di piccola/media grandezza con focus su target specifici di utenti
/ N
AN /
ACQUISITION FOSTERING
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Average daytime, per user, between 4 and 18 years old*

Roblox TikTok

Snapchat

-Ih-|2min
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adv opt rev EMV
stream
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Ottimizzazione dell’advertisement

TikTok

J 0 D reswnx

Avg.CPME Avg. CPME Avg. CPME Avg. CPME

adv opt
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Brand partnership
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Pester Power

adv opt rev EMV
stream
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Earned Media Value

Value
per Session

Calculation based on the cost of a
YouTube TrueView ad
in the US.

EMV
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Visits Converted in US
Visits*

We account for differences in the
GDP per capita across countries.
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Earn Media Value

Total EMV

EMV
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Che impatto
puo avere
sul percorso
d’acquisto?
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catch

Roblox conta circa 19 milioni
diutentiattivial giornoin
Europa, lamaggior parte dei
qualisono bambinie
adolescenti. Ma Roblox non
e solo un gioco per bambini:
lafasciad'etapiuincrescita
e quellacompresatrail/ ei
24 anni.

connhect

engagement
engagement
engagement

Roblox punta sul
coinvolgimento dei
giocatori: i gruppidi eta piu
avanzata trascorrono piu
tempo sulla piattaforma
rispetto a quelli piu giovani.

close

offrendo contenuti esclusivi,
promozioni, esperienze ed
eventi ailoyalty members, i
consumatori si sentono
fedeli e sono piu propensia
uscire dalla piattaforma ed
acquistare.
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W BIC omnichannel branded
experience - unadelle poche
realizzate su Roblox

Case Study
OVS Christmas
Land

Prodotto da formules su Roblox

connect
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Schianto in 3, 2, 1...

IP rights
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Si, servono tante
competenze tecniche
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Pianificare a monte

Cost of Defects

30x...100x

less
15X
7X
| ' y Development
' i : - cycle
PREHUNSHICHS Design/ Coding Testing Deployment/
Architecture MalitanaRce
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Workflow di progettazione

SALES DESIGN TO COST DEVELOPMENT
Marketing S Concept Design Game/Exp Design Production Monitoring
cosSacompranoreaimente le aziende

Moodboard, Line Art and Game Design Document Production Master Plan Test and Listening from the
Coloring community

Idea Legal
Generation verificare che siatuttoinregola

O O

\/

)\

Infrastructural

scegliereil corretto mix tecnologico
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Team: Team: Team:
e Account e Account e Account
e Artdirector e Artdirector e (GameDev
e Game Designer e Game Designer e JSDartist
e Marketingmanager e Marketing manager e UX/Uldesigner
e legal e legal e ProjectManager
e GameDev e (GameDev
e Conceptartist
Confidentialinformation for the sole benefit and use of Formules clients PS Project Manager
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Costruiamo insieme il metaverso di UniMC

1. Interpretazione del Brief - immaginiamo l'universita di Macerata come nostro cliente: qual e 'obiettivo
del progetto? cosavuole valorizzare il “brand”?

e definizione dellatarget audience
e definizione degli obiettivi(strategici, commerciali; es. il cliente vuole fare awareness? ha obiettivi divendita?)

v

2. Brainstorming creativo - in base alle informazioniricevute durante il brief, iniziamo a ragionare su:

Concept - qual e lavision del progetto? cosavogliamo trasmettere agli utenti/consumatori con questa esperienza?
Stack tecnologico da utilizzare (i.e. piattaforma)

Format e dinamiche di gioco: come vogliamo ingaggiare gliutenti?

Strategie dicomunicazione: quali canalivogliamo utilizzare per promuovere |'esperienza?

v

3. Formulazione della proposta - il team di formules si occupera diinterpretare gliinput da voi forniti e
trasformarliin una proposta concreta, darivedere e commentare insieme durante |'ultimo seminario.
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Fuori le idee!
Non abbiate paura di sbagliare
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