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#1. INTRO: LA PIATTAFORMA INSTAGRAM

Instagram ¢ il social network dedicato esclusivamente alle
immagini (fisse o in movimento) piv diffuso al mondo che si basa
sulla condivisione di contenuti/emozioni visuali (non di
connessioni sociali).

La presenza su questo canale implica la volontd di fare visual
content strategy.

Instagram rappresenta oggi la piattaforma che piu si presta @
fare tendenza tra la generazione Y (millennials, nati tra il 1980-
1995) e la generazione Z (teens o post-millennials nati tra 1995-
2010) a giocare con la capacita di mettersiin mostra, di essere
creativi e di reinventarsi.
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#1. INTRO: LA PIATTAFORMA INSTAGRAM

L'applicazione nasce nel 2010 da un'idea di Kevin Systorm e
Mike Krieger con il marchio di fabbrica utilizzando solo fotografie
in forma quadrata (1:1), in omaggio alle Polaroid, con |la volontd
di posizionarsi come lo strumento digitale di immagini
istantanee.

IG viene utilizzato, al pieno delle sue funzionalitd, solo da mobile
(smartphone e tablet) proprio per non snaturare I’ originalita di
questa piattaforma.

D4341077087-8
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#1. INTRO: LA PIATTAFORMA INSTAGRAM

Il social network creativo si basa sulla condivisione di fotografie,
immagini e I'etimologia della parola € una combinazione di:

e Instant parola che esprime il concetto diistantaneita .
 Telegram che suggerisce un significato di importanza nella

comunicazione (I'azienda si occupa di comunicazione non di
fotografia).
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#1. INTRO: LA PIATTAFORMA INSTAGRAM

Gli utenti appassionati della piattaforma sono chiamati
Instagramers o Igers e vanno a formare una vera € propria
Community mondiale (fondata da Philippe Gonzalez nel
gennaio 2011 a Madrid) il cui intfento € quello di diffondere la
conoscenza e la diffusione di Instagram attraverso il mobile
photography anche con eventi e challenge (Awards per i profili
piu meritevoli, ma anche Instameet e Instawalk).

Esiste una app chiaomata Instagramers dove sono presenti,
notizie, tutorials, tools e link relativi alla Community.

() instagramers
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#1. INTRO: LA PIATTAFORMA INSTAGRAM

| gruppi nel mondo sono diverse centinaia e in continua crescita.
In Italia sono presenti circa 100 Community tra regionali e locali.

[ vineitori del Premio Fotografico
Nazionale Igersltalia 2022
0 I
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#1. INTRO: LA PIATTAFORMA INSTAGRAM

Scatto del vincitore Ingers dell’anno 2022
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#1. INTRO: LA PIATTAFORMA INSTAGRAM

Nelle Marche abbiamo:

@lgersMarche

@IgersAncono igersmarche ~ Seguigiav  Messaggio <8 s
@lgersMacerata
@lgersPesaroUrbino
@lgersPiceni

Post: 3.164 35.000 follower 1.628 profili seguiti

lgers Marche®

Community ufficiale network @igersitalia
Scopriame e raccontiamo (a2 nostra Regione col @
@raccontidimarche @elo7 Tanio

Diventa Socio Igersitalia
wwnw.igersitalia.it/fiscriviti-a-igersitalia

Follower: graphic_design_unimc, marcheforkids, sibillini_smt = altri 45

L. wn:h
[ SO

“
i

LongobardExp VAL MIVOLA ARTEEMODA FRITTOMIST. . Arcevia IgerskrmasParty Tour Cingoli

™ REELS E POST IN CUI TI HANNO TAGGATO
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#1. INTRO: LA PIATTAFORMA INSTAGRAM

/@ igersmarche

/@ igersmarche @igersitalia e I'Associazione @longobardinitalia

- lanciaho in parinership #LongobardExperience, una serie di
instameet mirati a raccontare, attraverso il web e | sodial, le
tracce dei #Longobardi in #ltafia.

I & e 7 maggio, 3 #MonteSantAngelo, in provincia di #Foggia, va
in scena la seconda tappa.

Le- due giornate saranno dedicate a un territorio in cui, nel corso
dei secoli, Bizarntini, Longobardi, Mormanni, Svevi, Angioini e
Aragonesi hanno lasciato importanti segni del loro passaggio

. facendone uno scrigho di storia € di monumentale cultura.

2 mrf T o i1 La Longobard Experience a Monte Sant'Angelo si svolgerd a

LONGOB

margine della V1 edizione del #FestivalMichael, in un intreccio tra
falkiore, spiritualitd ed enogasiria.

EXPER’EN E @romunemontesantangelo @infopeintmontesantangeio
@museotancredi @weareinpuglia @regionepuglia @igersfoggia

4 @i ugli
INVVASIONE IGERS @izerssuals

W Foto dii @pasciufireda

Qv

[ Pizce & igersancona e altri 71

- 3§ S sasa i oy i
eSSt & Biiid s PR il
( | s T + il

—_— giungi un cammento..

B i
gt m — [oP-CR \ag -
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#1. INTRO: LA PIATTAFORMA INSTAGRAM

igersmarche

igersmarche Ultimi giomi per diventare ambassador
dell’'encturismo marchigianc!!

Come partecipare?

o Scatta una foto che racconti il tuo amore per il buon cibo, i

Vuoi diventare

Hrosts iz foto sul tuo profilo

Ambassador
dell’enoturismo

Buona fortuna!

Per maggiori info! hitpsy//progetio.marcheandwine. it/

. -
m a rc I I a n o7 #igersmarche #igersancona #igerspu #igersmaceraia
- arst inomarche

#igersfermo #igerspiceni #vi

W alcetto Siiii

Beett: Mipisce 1 Rispondi Visualizza traduzions

Wrche oay
& Ine :—m P:iace a igers_macerata e altri 72

VIAGGIO AL CENTRO DEL GUSTO
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#2. |G (MINI)GUIDA ALL'UTILIZZO

Primi step: la bio

e Scegliere uno Username: Nome dell’azienda. Se non si ha un
naming e importante scegliere un username semplice e facile
da ricordare. Puo aiutare inserire nel nome |'afttivita o la citta.
Sarebbe opportuno avere un unico nome per tutti i social.

e Profilo: pubblico o privatoe

e Lafoto: € preferibile mettere il logo o il pittogramma. Se ci
sono scritte devono essere visibili.
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#2. IG (MINI)GUIDA ALL'UTILIZZO

Primi step: la bio

nike & Segui gia ~ Messaggio vee

Post: 1.116 291 Min follower 151 profili seguiti

Nike

Spotlighting athlete* and g, stories
#BladkLivesiiatier and #StopAsianHate
linkin.bicynike

Foliower: tattoodo & marymarksishop

&

S0th

BE POST ) REELS fH GUIDE & POST IN CUI TI HANND TAGGATO

SRR
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#2. |G (MINI)GUIDA ALL'UTILIZZO

e Presentazione: si hanno a disposizione 150 caratteri. Si puo
mefttere in evidenza un hashtag e anche comunicare che la
pagina e stata pensata come una piattaforma collaborativa.

maersk_official & Segui gia v Messaggio 42 ess

* Post: 1.828 325.000 follower 263 profili seguiti
Maersk

This is the official Instagram account for Maersk. We're an integrated container logistics company.
#maersk for the opportunity to feature on our page
linktr.ee/Maersk Official

Culture Night EAPMT Take CPH Pride 22

B§ POST (%) REELS [@ POST IN CUl TI HANNO TAGGATO
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#2. |G (MINI)GUIDA ALL'UTILIZZO

e Inserire un link: dal mese scorso si € aggiunta la possibilita di
aggiungere fino a 5 link cliccabili in bio.

e Un'alternativa e aggiungere una pagina Linkiree dove si
possono raccogliere tuttiilink (sito, landing page, blog, e-
commerce e pagine social ecc). E disponibile sia la versione
free che a pagamento.

Pyl mocial

Motizie Businans - Facebook.

@ =
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#2. |G (MINI)GUIDA ALL'UTILIZZO

e Inserire: e-mail e I'indirizzo (con il recapito e la mappaq)

 Collegamento ai Social Network

* Tra follower e profili seguiti cercate di mantenere una
proporzione. Consiglio di non superare di 2 il rapporto profili
seqguiti/follower (es. 200 utenti 100 follower).

ﬂ‘l{:}'-.,-"eaﬂd”ft_iegi Invia un messaggio & v | Eik

73 post 751 follower 2.471 profili seguit]

Mowve and Lift A.s.d.
Cross training - Coach @gabnele tesel Functional training - Coach

@anchetti_ilana7e

Francesca Arienzo_Digital e Social Media Marketing @unimc




#2. |G (MINI)GUIDA ALL'UTILIZZO

Per quanto riguarda i testi si deve prendere dimestichezza con:
*La didascalia: utile per descrivere e creare engagement.

* Gli hashtag: sono le parole efichetta che vengono utilizzate per
entrare nei flussi di comunicazione e si connotano con il simbolo
del cancelletto # attaccato prima della parola. Il corretto utilizzo
di queste parole nella didascalia e fondamentale per I'attivita di
Instagram. Da una ricerca sul fema e emerso che i post con la
maggior percentuale di inferazione sono quellicon almeno 11
hashtag (su un massimo di 30). E comunque importante
anteporre ad essi una breve didascalia. Evitate gli hashtag
genericil
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#2. LA CASE HISTORY UNIMC

Ci sono hashtag che vengono creati principalmente per dare |l
via a contest o a concorsi a premi o per pubblicizzare dei profili
di determinati progetti.

Un esempio di contest
creativo e quello realizzato
da UniMC lanciato, a
supporto della campagna
pubblicitaria di Ateneo del O Bl it

2014, I'hashtag
@ 2. Scatta una foto
sulla tua idea di futuro

#insiemenelfuturo
e 3. Tagga #insiemenelfuturo
#unimc

o 4 Puol vincere
uno zaino unimc!
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#2. LA CASE HISTORY UNIMC

Contest Instagram #insiemenelfuturo #unimc

l‘?ﬁt!ti
i : - RTATTI ﬂ\
T11?~'P-‘l‘!
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#2. LA CASE HISTORY UNIMC

Prima classificata contest creativo #insiemenelfuturo

. tyna_juliancarax

Piace a 26 persone 8sett

tyna_juliancarax #unimc #insiemenelfuturo
tyna_juliancarax Marcello La Matina
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#2. LA CASE HISTORY UNIMC

Seconda classificata contest creativo #insiemenelfuturo

. bitchimmarianna | SEGUI

Piace a 20 persone

bitchimmarianna Assemblare non e mai
facile. Ci vogliono le idee, ci vuole del
tempo, ci vogliono gli sforzi.

Che si tratti di un articolo di giornale, che si
tratti di un matrimonieo, assemblare non e
mai facile.

Due obiettivi agli estremi ma uniti da un
collante: la passione.

Perche I' @unimc ci ha insegnato a lottare
per | nostri sogni, ci ha insegnato a
piangere ed a faticare e tutto questo lo
facciamo insieme.

Fisicamente anche distanti,

Ma saremo sempre #insiemenelfuturo

Ti voglio bene amica mia
#Dentrolanotizia #weddingplanner
#journalism

#unimcinsegna #passione

#Contest #dreamin
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#2. LA CASE HISTORY UNIMC

Terzo classificato contest creativo #insiemenelfuturo

6) paolomonina

Piace a fraarienzo. maudilathur,
luciadambrosi, stefaniagiacomucci,
ki.buby, ppapakristo, signa_grigio
e neroli_p_

paolomonina #insiemenelfuturo
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#2. LA CASE HISTORY UNIMC

' Contest Instagram #insiemenelfuturo #unimc

/13 FINALISTI

SECONDO Classificato TERZO Classificato
Foto MARIANNA KALONDA Foto PADLO MONINA
| OKASSAKA Motivazione Per a sceits del
/ ROBERTA CIAVARELLA soggetto, che richiama || passato
Motivazione Fer |'orlginalita con la Lettera 22, oggetto di
della composiziong, per il senso del design ard pan:e-dda,rmmm
= e werrk In progress che questa ma guarda al future come un
o rpelpyidas s, per ez 6 oo d ot barca o s
i mpeg tono di comunica che di  la raff f scelte
mﬂ x;,w rimanda atd un futuro aperto @ compositive, di luce e colore.
i : tarico di speranze.

UNIVERSITA D MACERATA

. unimc
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#2. |G (MINI)GUIDA ALL'UTILIZZO

Altra funzione del social sono i tag: ovvero identificare qualcuno
iINn un post, foto o in un aggiornamento di stato. Su Instagram
questa funzione si attiva inserendo il simbolo della @ seguito dal
nickname del profilo da taggare.

L'uso dei tag e utile per creare interazione tra gli utenti della
Community: se si vuole attirate I'afttenzione di qualcuno in
quanto la persona faggata riceverd una notifica che lo avvisera
di esser stato citato in un commento su Instagram.

Instagram offre inoltre la possibilita di geo-localizzare i contenuti
della piattaforma , raggruppando le foto in base al posto in cui
sono state scattate.
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#2. |G (MINI)GUIDA ALL'UTILIZZO

Per tutti gli account aziendali (collegati ad una fan page di
Facebook) e disponibile la funzione Shoppable Post che
permette di Taggare i prodoftti di un post e collegarli al
Catalogo di Facebook visualizzando il cartellino con il prezzo al

fine di fare e-commerce.
Annulla Tagga i prodotti Fine

‘i'.

‘il

1

|
i \

Miniabito con
tasche felpa... »

€ 129,00
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#3. 1G: LE OPPORTUNITA PER LE AZIENDE

Instagram € un terreno ancora poco battuto dalle aziende
italiane soprattutto in settori che potrebbero trarne un enorme
vantaggio come il turismo, I'ospitalita, I'arredamento,
I'abbigliamento, ma anche l'informazione.

Domande da porsi:

- Instagram e coerente con la vostra strategia di
comunicazione?

- Il vostro target e su Instagram?

- | vostri competitor sono su Instagram?

- Avete lerisorse giuste (di tempo, economiche e umane)?
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#3. 1G: LE OPPORTUNITA PER LE AZIENDE

Quali possono essere gli obiettivi di questa piattaforma:

-  Aumentare la conoscenza del brand

- Migliorare il rapporto con i clienti

- Mostrare il lato creativo dell’azienda

- Vendere i propri prodotti

- Aumentare il traffico sul sito

- Attivare delle collaborazioni (influencer)
- Sostenere campagne di sensibilizzazione
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#3. 1G: LE OPPORTUNITA PER LE AZIENDE

robertocolling + Segui gia
. Cento, Italy

robertocollina We would like to thank all of you. @
Thanks for being so helpful for our planet, thanks for supparting us
and @plasticfresit

For the full direct:
hitps:/fwww facebook.com/plasticfreeit/videos/57 1875807386187

rober to co l l ina #robertocolling #plasticfree #savetheplanet #green

11 sett,

@ chris_leon_de_leonardis Cristina é eccezionale! Grazie ancora o

&9

=

ﬁ 11sett. Piace a 2 persone  Rispondi
PlASTlCFRE[ ——  Visuglizza le nsposte (1)
@. big.city.diaries Super Cristinal @cristina.pizzi @@@ o

Qv A

Piace a 198 persone

@ Aggiumgi un commento..
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#3. 1G: LE OPPORTUNITA PER LE AZIENDE

Siamo soliti pensare ad Instagram come a un social dove
pubblicare e interagire con contenuti piuttosto frivoli, ma i brand

che si affidano all’app fotografica pivu famosa al mondo sono in
costante crescita.

La miglior pubblicita e quella fatta dalle persone e dal

passaparola e Instargam in questa chiave di lettura e il social piu
adatto.
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#3. LE STRATEGIE VINCENTI

1. Instagram non € un archivio fotografico dei prodotti o dei
servizi ma un luogo dove si condividono emozioni e si
raccontano storie.

Instagram per le aziende e la piattaforma ideale per un
racconto fotografico e visivo della propria identita (logo, colori,
forme, font), dei propri valori, del proprio messaggio.

Per fare cio non basta semplicemente scattare e pubblicare
tutto cio che sembra carino ma bisogna trovare il proprio mood,
uno stile fotografico peculiare e riconoscibile.
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#3. LE STRATEGIE VINCENTI

2. Dopo aver capito che tipo di contenuti pubblicare puo essere
molto utile fare delle ricerche mirate per individuare e seguire
persone che hanno i vostri stessi interessi.

Basta digitare le parole chiave (in italiano e inglese) che
delimitano il vostro campo di interesse per scoprire centinaia di
possibili soggetti intferessati alle vosire foto.

Se ad esempio la vostra passione e fotografare paesaggi potete
partire cercando: landscape, landscapephotography, travel,
instatravel, paesaggi...

esca Arienzo_Digital e Social Media Marketing @unimc



#3. LE STRATEGIE VINCENTI

3. Olire a seguire le persone che hanno i vostri stessi interessi &
importante iniziare a mettere like sulle loro foto e lasciare
commenti. Queste azioni verranno notificate al destinatario che
pofrebbe avere la curiosita di visitare il vostro profilo e decidere
di seguirvi.

Inoltre, per costruire attorno a se una community e
fondamentale rispondere, magari con un semplice mi piace o
un grazie, a coloro che avranno la bonta di lasciare un
commento sulle vostre creazioni.

Partecipare agli instameet e instawalk (ovvero meeting con gli
amanti del social in tutte le parti del mondo).
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#3. LE STRATEGIE VINCENTI

4. Quando si pubblica una foto o un video e prassi comune
accompagnarli con una descrizione e con hashtag

In media 10-20 hashtag servono ad oftfenere una maggiore
visibilitd e da arrivare alle persone che non ci seguono ancora.
Infatti gli utenti di IG sono soliti fare ricerche per parole chiave e
hashtag proprio per portare a galla nuovi contenuti.

Il consiglio e di usare un set di hashtag prettamente descrittivi
(come ad esempio #tramonto #mare) insieme ad hashtag di
community esistenti (#igersitalia #instargramitalia
#destinazionemarche #exploringmarche...).

E in arrivo una sezione dedicata in cui frovare gli audio e gl
hashtag in frend al momento.
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#3. LE STRATEGIE VINCENTI

Sulla piattaforma si assiste a uno spostamento verso la
comunicazione basata su testo

Se tiva di fare un dolce,
perché non farne uno
in stile svedese?

Scopri laricetta
sulle prossime stories
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#3. LE STRATEGIE VINCENTI
@ veronicagenti »~ 2 g L

Viosglia o un Prande ropadno, QUSHRE0 & SUper
salutare?

Vieni da HeaftyMoky!

& Gustoss insalatone & primi piath proteici
@ Ingradignti a KMO ¢ prodotti locali

Menu & pariire da 10€ {gh =i, caffé incluaoa)
= Ampia zala con aria condizionata & 'Wi-Fi

“Ling#lata crunchy con il 1onno scolfato era
dawver strepilosa, | camerier simpaticizaimi e
(non scontato!) § servizi malto pdit].

5 sielle, tornerd presio’”

Henia R - TripAdvisor

Che aspeni?
Sonwic subito par sfoghana il menu In anteprima
@ prenotare il wo tavols L3
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#3. LE STRATEGIE VINCENTI

5. Se un contenuto vi sembra banale e possibile valorizzarlo
aggiungendo frasi o effetti fotografici.

A tal fine si possono usare app esterne o le app diinstfagram
come ad esempio Layout che serve a creare un mosaico di foto
diverse o Boomerang che permette direalizzare video
semplicemente tenendo premuto il tasto di scatto per qualche
minuto. L'azione catturata andra in loop per cui il video finale
risultera insolito e divertente.
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#3. LE STRATEGIE VINCENTI

Esistono anche App esterne che permettono di personalizzare il
profilo
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#3. LE STRATEGIE VINCENTI

6. L'importanza di scegliere Influencer coerenti: fashion blogger,
food blogger, travel blogger.

Pomellato celebra Milano con #IAMWITHYOU. Il progetto,
lanciato alla Milano Fashion Week mostra scatti delle persone
che I'hanno supportata in questi mesi difficili.

https://www.instagram.com/tv/CEFmfXwsagbGG/2utm_source=ig_embed

@ pomellato @ « Sequi
@ pomellato & SIAMWITHYOU
) Pomellato celebrates the vibrant soul

1
ni ve, alongside the ce ities,
dactors, and every

captures the energy of resilient
Milano and its incredible people who
t nge by
and

ambassadors proudly con
#HAMWITHYOU message ty &
belonging. To honor the campaign,
! Pomeilato donates to the Camera

Visualizzazioni: 17.284

> 0007142
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#3. LE STRATEGIE VINCENTI

7. Nel nostro calendario editoriale dobbiamo pianificare almeno
il 50% di stories. Si possono poi creare delle gallerie tematiche
(storie in evidenza). | sondaggi e i quiz sono un modo per
coinvolgere attivamente i follower.

T Bl LI
R e HMALAGRIDAPILLS
- . - LR —
e ' S e, L

o IN QUALE LOCATION E AMBIENTATO =g
IL NUOVO CATALDCO SS28227 : = MAGLIERIA ESTIVA:

— LAVORAZIONE A RETTANGOLI D

Spiaggia della Vela, Portanovo, = _ T R T SPINA DI PESCE?
Ancona o et = = ——— /

B¥La spiaggia della Vela
g Etrg i luoghi pitfs==
h“i “affascinanti della baial

#==di Portonovo. 5i chiama . Rettangoli s

cosi per via dello” ;

| 2

e Spiaggia della Torre, Spina di pesce ~

Portonovo, Ancona

(©) spiaggia Sassi Neri, Sirolo
:__;:sccgltio a forma di vela, #
= a pochi metri dalla
-~ scogliera.

HMALAGRIDAPILLS ~OE S s "

Rispondi @ malagrida.official., O =7 ' poridi 3 mal -1 :' Rispondi a malagrida official.. YO
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#3. LE STRATEGIE VINCENTI

7. Link Sticker. Si possono aggiungere link nelle Storie. Cade |l
limite di 10.000 follower.

® @
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#3. LE STRATEGIE VINCENTI

8. Implementare la nuova funzione Collabs. Permette da un
account di collaborare con un altro. Il post portera i nomi di
entrambi e sara visibile nei rispettivi profili. L'audience raggiunta
sara quella di entframbi, quindi le possibilita di visibilita
aumentano enormemente.
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#4. MONITORARE | RISULTATI

Con l'introduzione di Instagram Insight (Dashboard per
professionisti) monitorare i risultati € diventato molto piu
semplice.

Nella schermata iniziale mostra un campo di scorrimento con la
panoramica generale che racconta:

- Gli account raggiunti,

- Le interazioni con i contenuti

- I numero totale di follower

Per poter accedere agli Insight occorre avere un account
business.
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#4. MONITORARE | RISULTATI

Esistono strumenti aggiuntivi per la gestione di Instagram che
permettono di oftenere statistiche piu dettagliate su seguaci,
interazioni € consigli sugli orari migliori per pubblicare.

Sono a pagamento ma concedono un mese di prova gratuito.
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#4. MONITORARE | RISULTATI

ICONOSQUARE permette diindividuare gli influencer e di
pianificare i post

Top Influencers Last day Last / days Last 30 days

INFLUENCER COUNTRY CATEGORIES FOLLOWERS e (1) MEDIA POSTED

f 1 & danbilzerian United States ifestyle 163M =

|:' 2 g zachking United States Enterainment 12 5M
'\ 3 a hudabeauty United Aral Emirates Cosmetic 12.3M (=

| - E futbolsport United States 115M (=
'\_____/ = :
I\ 5 w‘%’ makegirlz : 10.3M (=
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#4. MONITORARE | RISULTATI

SOCIALRANK tool che fornisce statistiche dettagliate e permette
di confrontare i follower con i competitor

: Most Followed v Fitters « Usts » Compare Reports, Lists, and Foiders v
1- 10 of 1B results switch to 18 10 resuits per page
> Barack Obama
1 - >
@BarackObama
ustin Bieber

=
£ KATY
LT TY
. 17.0M €06.8k 15.8k
Rihann ton, D.C
nited States
0 Taylor
&
43,263.3 276,857.6 0.27% o
Lady Gag
13 yrs Light
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#4. MONITORARE | RISULTATI

BLOGMETER in grado di fornire un’analisi in tempo reale del
sentiment
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#5. CASE HISTORIES

L'account IG piu seguito in assoluto non appartenente ad una
celebrita del mondo dello spettacolo € National Geographic.

natgeo £ Segul gkt ~ Mpsnagga o mes

Pout: 28041 274 Min follower 144 prafill seguiti

Matioaal Googiaphh:

Evporindd the wad $enagh fha o &1 Matkonad Geogugiie pRolod 1apha
CHE R T g TaiT
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#5. CASE HISTORIES

L'innovazione del profilo € che e utilizzato in modo collettivo da
piu fotografi.

@ natgeo @ = Segui gia

natgeo @ Photo by @kililiyuyan / Za
Shi Duzhi, a shaman of the MNaxi

Indigenous people in southwest
China, prepares for a heafing
ceremony along Lugu Lake,
Preparation for this cerermony
invoives reading original pictographic
instructions. Some shamanistic
peoples of East Asia are heavily
influenced by Tibetan Buddhism.
Foltow rme @kiliinyuyan for mare from
the Indigenaus world. #china
#shaman #indigenous

. 1 @ rediupita Amazing capture @ ©
! , i g H 4 g Piaceals persone  Rispondi

@ Piace a renaeffendiphoto e altn 235,535

Aggiungi un commenta..,
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#5. CASE HISTORIES

mursdosmann & m Mistaggly R ees

Post: 704 .4 Biin followes L3352 profif seguiti

MURAD CEMANN

1 T by Foirtes

Sl e

] Dz
Y Db
lesrex one il e G 1SS c2qes

foibzwer griastessrid eeizodl ¢ leowe aphoioo 5 a8

20 w-
-

FoilcaWsio Daxdity kooam Towr Discsiae Waakiing nde Tour fosdan Charty: water

I FO=1 B REELS. § FIFLT AR LI T HARKND TRLCATO
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#5. CASE HISTORIES

'1 muradosmann & = Sagui
L)
1_ Moscow, Russia

@ muradosmann & #followmeto

. Travel bloggers on guarantine at
home :)
Officials around the world say that
“Social distancing” is the key to
clowing the spread of the
Coronavirus, You shouldnt panic, but
taking some precautionary stepsisa
good decision, - Avoid situations
where ihere are crowds. - Get your
food delivered.
- Wash your hands and use hand
ganitizer. - Minimize the use of paper
money
- While staying at home you can do
many things: read the books you
always wanted to but didn't have
tirne, imagine the places you can go
while staring at your washing

o e (1Y) e D

QY N

. Fiace a dylan.schwartz e altr 217.358
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#5. CASE HISTORIES

Color palette Cinema Key frame di film uniti a palette per
raccontare il potere dei colori in una storia

colorpalette.cinema Seguigih~ Mussaggio 4R e

Codow Fadwrie Clnesia

mubi.covycolorgaiviecinema

5 ; [T P
? " — sl
& X o e
| - "
- _
o
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#5. CASE HISTORIES

colorpalette.cinema * Segui gia

colorpalette.cinema :

The Truman Show™ [1998)
«Directed by Peter Weir
«Cinematography: Peter Biziou
vProduction Design: Dennis Gassner
«Costume Designy Marilyn Matthews
«Colorist Michael Healey

«Color Timer: Mike Milliken

Qv A

. Piace a tim stipan e aliri 70.263
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#5. CASE HISTORIES

Benedetto Demaio: un colore per raccontarsi

benedentodemaio £ Sl gid = Magsaggia 8 eee

Post: 1153 121.000 fofower 271 profiFi seguiti

gnara Calobina

meanimmene. ha® s Ral proses i e oot 5

Pec®a0n

sCramd Towrs Za Fow bl WP

Wary of 7
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#5. CASE HISTORIES

@ benedettodemaio @ = Segui gia e

benedettodemaio @ { Roll call }»
8:00 in the morning, | prorounce the
names of my students, one by one, in
alphabeticai order, many [ittle hands
up say "here | am”, then begins the
flight fo the discovery. Here we are
committed to building passtons.

245 sett

@

benedettodemaio @ Gracias!
@carolina nusadua

244 =ett  Rispondi

@ benedettodemaio @ Ti leggo

ramnrs im etard e 0 Sooea

QY

|'-. Piace & luisades e altri 3.564
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#5. CASE HISTORIES

ArtOrin progetto di un ex-studente dell’ Accademia Albertina di
Torino che grazie al fotoritocco fonde arte del passato e vita

contemporanea (oggi diventato so contemporary un progetto
di ironia e attivismo digitale).

Sugul gl ~ MEsiggi o

M pOrary 4
& Poet: 313 B.4B5 followsr 29 peofl ssguiti
5
Troaate i opees & GLAUDDHS qui
bty T WPG
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#5. CASE HISTORIES

so.contemporary * Sequi gia

so.contemporary "Gicconda

Leonardo da Vinc

()

Lw?)
maniio_T0 Peccato! o
@ claudiacivitelli @ Se &

Qv W

Piace a 993 persone

@
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#5. CASE HISTORIES

half_and_half_projec Sagd gLy~ Meisaggly B ees

Fost: 45 BOTS Follower 230 profili seguet

Hafa=sdHall
Paralkel ke mcet sogethes in oo mincds
;?uj Faliars [ [ln ]

B rattncralticiag il s
- e by dulecing

fartiebai oo haitardh ol

Fesoarer marche travai

Them Hackvians
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#5. CASE HISTORIES

picame ooy g Magsagaio R

Fost: 9.502 464000 followes 1.191 profili seguit

Pidame
Riwista

foitowmnr sz mirelkukeure sl e sin 8
frmm Yo DaA = & &
W Fost S MELS & FIFLT O EL T HARND TRLEATD
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#5. CASE HISTORIES

zzherzara Sog gl ¥ Messaggio <R,

Post: 139 46300 inlower 200 prodili seguit
Sara Tabai

MWT

| intafisaras

LHOE HEIOH ADTIEE MAK WARLEPARER

B rost O FOAT VW LU TT MARND TAGLATD
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#5. CASE HISTORIES

WEAR AMASK

LRI RTRT IRERFRR IR AR AR E AR LR R LA IREAL ]
ITETE N TETR CTRENT DT m T v P LT e

OR STAY INSIDE

] Rk s

rxhiriara = Sadol gh

rabvisraa e Whaar & mark
sl fff *eamrahis

&

' hieaninisiiely r'_‘." & Bt
LrL '

. saia_ Pz This yaars ciooan |

QQY

= PicE 4 plasth o aitel 1408
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#5. CASE HISTORIES

soiotommaso Sigul ga - Mizsagge i,

Fost: B62 25 600 fokower 1634 peafil sequiti

Tomendso Saged B
ATt

et Capsaon Gl sapnarn | T g

bopn 25 fleile
oogi B ot | GERT
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#5. CASE HISTORIES

miniflustrazioni_linz Serph gl Missaggio R e

Post: 1.580 13,008 follower 1588 profifi seguifi

Linzgl
1

Mesnaoo positii
LT o e
fo

Lt P S AR R o U ol e thowes wend llusoazian] s

Tobwer immafomnans)l sxgosibourm, Emsaessno @ sbin

e i
e 5
o b Lag. Liae it g
' ©
isSen Co LU biam egak Mataks dpdehe EEnE
W oSt = N LT VN CLP T1 SIARMD TAGLATD
6 '
sl A b
P e

1

A DT L 1
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#5. CASE HISTORIES

libyloris Sogal gid = Mg 3,

Fost: G.79% 127000 fallowe: 2111 profili seguiti

I:m.‘illi Borda - Wiyl

Aptist

||ITE CoRET AN SO - piaces of ey e anm - collal with Socorea i+ Shoap on apemired -
Fllyerin £ By Scap il i mondo gu

II.rr-':r..mrlilyb:isl:-:-:.llaHnda

Foliower in_itils » paghastpoiites

v & @ O N v @

#crilahi Omini Tour . Larngrn t Bpiiprrie #ciahd Parri

i rosT B Ok i FORRT iROCIE T MARND TACLATD

Wi f

T whvndes b Aty ol
“':. e (1 SOMNO COSE (he
s harrulrabons s B PUOI CONTROLIARE..

(9% Uﬂgﬂu
Livmi

s L i L

M m Eq_r ATME 'l‘rl'l'l’
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#5. CASE HISTORIES

dizridibrade Masiigpis R ees

Eost: 110 10000 Folforwest 2,620 profill sepuit

Coosugoreh Pnrgraus

CORSO di
LEADERSHIP
SBAGLIATO

A CAS0

OROSCHIFO — R
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#5. CASE HISTORIES

ZEroimpegno Sequd gha - Messaggie. WA ee

1Ekp Poot:158° 79600 folower 130 profl sequit

; i Zima In@egno

Artita
§ rhize [ arunna 5
Par poited & collaboraon m D9
Mk Zeienpocrnd 1 g mal com
Bpit nossivo ity
Pl cogafcledibona.camysbaomy il fono- impogea

I sthwe ppapecraty § gk

© @ @ =7

Lenens B “ower Duegrre Slonk

i\ o=t % WELLL G POOST IROCLPCTI HARKND TACCATD
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#5. CASE HISTORIES

coseneilibr S g Mesaggio & e
Pose; B2 A5 400 infiavesr 281 prodili seguii

Conar el Bhd
Archielo sersd seda.di cose trovess na libn wsdil Coda poria, drmenticiie o abbamdonade

1 casa sie 3 fa plingers
O
Warhurz g

Progerio d| Soiergkdamune

Ftimey; aiefnroana, Sne, poumeinme s sin 2

=0 &

Luatn: kian Legfrenl S08 Eorgia Carer i B A e Firdars

i rosT (& PIEY EHOCHI T HARND TAGGAICEH
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#5. CASE HISTORIES

_citazioni_sflrismi_ Sagul Mhessagoay . R e

Fost: 79 4,002 folloseesr 1218 profifi seouiti

Citazeetd & st

Citaztani

Asarigmi

Mo frastogni-geemo %JL*E. ™

Scaggeriac e in DM [

B rost @ PO PN CUT T MANNO TAGEAST

La liberta
¢ una conguista
da difendere
o8ni g1orno.

Braon 25 Aprile

sogno ¢ |'ultima

tizia che possie

te. £ mpkians
B0d essere atviato. s
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#5. CASE HISTORIES

scritte sul_muro m Missangio W e

Post: 543 105000 falloeer 92 profili snguits

Seride sul muro gh

¥ Corr giommea fadvi phat

B Amva b noasiche |

ﬁr‘w pubthhcda o pammendn: HRECT |'1'|:

I hwer marvmskrfahap

i\ rast 1 HEILE i PO BN CLH TI MAKKND TRCOATO

Il
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#5. CASE HISTORIES

scritte sul_muro m Missangio W e

Post: 543 105000 falloeer 92 profili snguits

Seride sul muro gh

¥ Corr giommea fadvi phat

B Amva b noasiche |

ﬁr‘w pubthhcda o pammendn: HRECT |'1'|:

I hwer marvmskrfahap

i\ rast 1 HEILE i PO BN CLH TI MAKKND TRCOATO

Il
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#5. CASE HISTORIES

nstatace UMime I un messaggio = Ta s
41 post 111 followe: 176 profili saguit

instaface unime

:E Ura pagina per ozleboare gif shadenti Unime. Mettici fa facoa
£y Seguac

B Scatta wna foto con Firstzface unime

¥™lacerata, baoche

o ammsinmaenaTd e e

.....

juiin_canoin
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#5. CASE HISTORIES

P01 vorrel
ritornare a fare 1
%1 al Cabaret.

Ao

Por vorrer il sidro del
BeerBang.

i:]lz?i".-"':] '-'-',_:i L.fﬁli M Inwia un messaggio - L]

7 post 249 follower 687 profili seguiki

PoiVorrei_ UniMc
PoiViorrel e tutto guello che o manca di Unime e che voremo rivivers al pidl presto.

El

H PosT P IM Tl T HANND TAGEAT

1’01 vorrel Po1 vorre: 1
sbronzarnu dopo giovedi
LI €SaIne, Lversitario.

Poivorret il kebab Poivorrei andare al
il giovedi alle 3 i CASDB solo per
mattina. WISTOTEATC 1 Tiizzl.
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#5. CASE HISTORIES

noivorrei e B -

Fout: 404 ATdmila foll e 14 profi egum

poivornei

porearmei® e cio che non yooliamas nin dene per sportaio
Movtafy: Agenda 2022 con penna

Sorna 1l o Fpoivorres cliccandao qu '-'.:,i

[Enktres/poivonne

Faluarer: wil e e L= vl &
Flashback Flayfis Frucomalo Fioil @ CARD Wakireg Dl v
T s N Yigpo M PO

poOivorTe
essere pagata
per non fare
nulla.

poivorred
trovare la meta
della mia mela.
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