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#1. PREMESSA SU SEO E SEM

SEO Search Engine Optimization. Strategie volte ad aumentare la
visibilita di un sito infernet migliorandone la posizione nelle classifiche
dei motori diricerca (Google soprattutto), nei risultati non a
pagamento, dettirisultati «purin o «organicin.

SEM Search Engine Marketing (Google Ads) Attivitd a pagamento
volte a generare traffico verso un determinato #sitoweb.

| frutti di un risultato organico durano per sempre e sono gratuiti
mentre le attivita di Google Ads sono a pagamento e I'effetto
svanisce una volta ferminato il budget disponibile.
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#1. PREMESSA SU SEO E SEM

La premessa da fare € che il contenuto deve essere interessante per
un vasto pubblico o per una nicchia di persone.

| motori di ricerca restituiscono cio che gli utenti chiedono: il loro
obiettivo e fornire irisultati piu pertinenti e rilevanti rispetto alle
interazioni di ricerca per far si che gli utenti restino soddisfatti.
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#1. PREMESSA SU SEO E SEM

Parlare di scrittura orientata verso i motori di ricerca (SEO
Copywriting) vuol dire essenzialmente creare contenuti di qualita:
pagina web capace diinfercettare le esigenze del pubblico e di
farsi leggere dai motori diricerca.
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#2. COME E CAMBIATA LA SEO NEL TEMPO

La SEO e cambiata.

Fattori di posizionamento che influivano in maniera determinante
nel successo della SERP:

e || contenuto della pagina
e |link che puntavano a quella pagina (ranking)
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#2. COME E CAMBIATA LA SEO NEL TEMPO

«Quanto costa posizionarsi in prima fila per la parola chiave xyz2ey

Un bravo SEO non € colui che garantisce la pole position sui moftori
diricerca ma quello che € in grado di garantirti il miglior
posizionamento complessivo per le parole chiave utili.

Esempio Se sei un agente immobiliare posizionarti con la keyword
«endita casen € impossibile. Occorre inserire delle keyword locali
Appartamenti a + nome citta

Mappe, immagini e video aiutano.
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#2. COME E CAMBIATA LA SEO NEL TEMPO

Con I'ingresso della Universal Search ci sono molte piu opportunita
per sfruttare contenuti in grado di dare visibilita

GQ_ gle renault clio X | & &

Q Tutii = Immagini E Motizie [ video & Shopping i Alro Impostazioni Strumenti

Circa 152.000.000 risultati (0.66 secondi)

woww renautt it : Veicoli privali =

Nuova CLIO 5: la city car 5 porte, anche con cambio ... - Renault®

Scegli Nuova Renault CLIO 5, Ia city car 5 porie iconica e tecnologica. Anche GPL e ibrida, con
cambio autematico. Contatia un consulente in video chat
Prezzi e offerte - Configura - CLIO Hybrid - Moter & consumi

wwnw renault it » Veicoli privati » Nuova CLIO =

Nuova CLIO 5: prezzi e allestimenti | City car | Renault®
Prezzi di Nuova Renault CLIO 5. Allestimenti Life, Zen. Intens, Initiale Paris. B.5. Line,
Busziness. Scanca la brochure. Fisza appuntamento privato in sicurezza.

@ Altre immagini

Renault Clio <
Vettura subcompact

wowrwe.alvolante_if » Listino nuovo

Listino Renault Clio prezzo - scheda tecnica - consumi - fofo .. @ 3.505 42/5 4305
Renault Clio, listine prezzi auto nuova, opfional, motorizzazioni benzina, diesel, gpl, prova alVolante Quattroruote AutoScoutZ4
consumi, dimensioni, configuratore, allestimenti. pregi e difetti- il ...

& # & & « Valutazione: 3.5 - 261 voli Dimensioni: 4.050 mm lunghezza x 1.798 mm larghezza x
Renauli Clic Zen Hybrid E ... - Renaull Clic km 0 2020 - Renault Clio 1.0 SCe 65 Life 1.440 mm aitezza

Prezzo: A partire da € 14.337 .4
& Video Peso avuoto: da 1,137 a 1.277 kg
Consumi: 3.6-57 [100km medic (4.3-7 3 urbano, 3.2-4 8

' exfraurbano)
—~0 g i

Francesca Arienzo_Digital e Social Media Marketing @unimc




#3. COME SCEGLIERE LE PAOLE CHIAVE MIGLIORI

La prima buona pratica € osservare la SERP. Cosa cerca la fua
audience sui motori diricerca? Quale criterio utilizza Google per
restituire una pagina dirispostee

Gougle  cao 1% &
Q Al [ images [0 videos [E News @ Maps ! More Settings  Tools

About 666,000 000 results (0 .94 seconds}

www gazzetta it » Calcio « Translate this page

Calcio: news dell'ultima ora e risultati | La Gazzetta dello Sport®

Ultime notizie e risultati di calcio su La Gazzetta dello Sport: | campionati italiani di Serie A, B e
C, Champions League e campionati estern.
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it. wikipedia.org » wiki » Calcio_(sport) = Translate this page

Calcio (sport) - Wikipedia®

Il calcio & uno sport di squadra giocato con un pallone sferico su un campo di gioco
rettangolare, con due porte. E giocato da due squadre composte da 11 ...

Campo di gioco: Campo rettangolare Inventato: XIX secolo, Inghilterra
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#3. COME SCEGLIERE LE PAOLE CHIAVE MIGLIORI

| motori di ricerca restituiscono cio che gli utenti chiedono ecco
perché € importante osservare la SERP e utilizzare Google Instant,
ovvero i suggerimenti dell’autocompletamento che Google fornisce
mentre digiti il testo delle query.

google | 4
google - Ricerca Google b4
gooqgle traduttore

google maps

google trends

gooqgle meet

gooqgle classroom

google drive

2 P P L B L £ B L

google translate
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#3. COME SCEGLIERE LE PAOLE CHIAVE MIGLIORI:
LA TEORIA DELLA CODA LUNGA

La regola generale e selezionare parole chiave non troppo
generiche ma neppure troppo specifiche.

Nella scelta delle keyword € applicabile la teoria della coda lunga
di C. Anderson: € preferibile scegliere molte parole chiave
specifiche (con meno concorrenza e tasso di conversione
maggiore) piuttosto che poche generiche (con molta concorrenza
e basso tasso di conversione).
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#3. COME SCEGLIERE LE PAOLE CHIAVE MIGLIORI:
LA TEORIA DELLA CODA LUNGA

bl
=

Ricerche per parola singola
(es.: albergo)

Ricerche per due o tre parole
—® (es.: albergo in montagna)

Ricerche per frasi da quattro o pila parole
# (es.: albergo economico in Alta Badia)

& (gs.. albergo ad Asiago con piscina coperta)

Alta FREQUENZA DELLE RICERCHE Bassa

COSTI E CONCORRENZA

P
g

Per assicurarsi che le parole chiave vengano cercate dagli utenti e
opportuno utilizzare lo strumento per le parole chiave di Google
Ads. Questo strumento offre dati statistici sul numero diricerche
mensili, globali o per singolo Paese con una determinata chiave di
ricerca e suggerisce parole chiave analoghe.
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#3. COME SCEGLIERE LE PAOLE CHIAVE MIGLIORI

La ricerca delle parole chiave puo essere effettuata con strumenti
software appositi. Toll: UBERSUGGEST strumento gratuito per
intercettare keyword appetibili.

Traduci sempre inglese PREZZI registrati

Ubersuggest | o -

= u . . Google Translate
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< Menu i TR 1 | ISCRIVIT] 2 . CREA UN PROGI
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ofl v
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= chiave Google.
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#4. PRATICHE SEO

Le pratiche SEO sono molteplici € si dividono in due aree:

e (on-site/on-pagen, riguardano gli aspetti del sito web:
ottimizzazione del codice HTML, della struttura del sito, dei
contenuti testuali, immagini, video di un sito.

o off-site/off-pagen, non riguardano gli aspetti del sito web:
I'insieme di attivita di gestione dei link, affidabilita e velocita
dell’hosting, anzianita del sito.
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#4. SEO ON PAGE

Vediamo gli elementi della SEO on page:

Vo -

5
Q-,"'I @ | https://www.googleit/#newwindow=18q=noleggio+ e+ lavaggio

GODgle noleggio e lavaggio <= Ouery diricerca

Tutti Maps Immagini Shopping MNotizie Altro = Strumenti di rice

Circa 586000 nsultati (0 40 secondi)

Tag titolo =g
URL —

no eggln—e—lavaggln -biancheria/ ~

: 2 -Wmﬁﬁmaiq&%nﬂml@gghﬂiﬂvﬂﬁgmmﬁmamhﬁﬂ
Meta description ==is ﬂ‘&! ant, 3Edamﬁl IEI i !j W&E

Lavanderie industriali e noleggio biancheria | PagineGialle.it
www paginegialle it/ /lavanderie_industriali_ e noleggio biancheria ht. . ~
Lavaggio e noleggio di biancheria per alberghi. ristoranti e comunita. .. Gemito a
Napoli vi offiamo lavaggio e noleggio di tovagliato e biancheria per alberghi e
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#4. SEO ON PAGE

Il tag title € il titolo in azzurro cliccabile che appare nei risultati di
ricerca che descrive in modo sintetico I'argomento della pagina

Come ottimizzare il tag fitle per la SEO:
e Siate sintetici e specifici: non superare | 60 caratteri (spazi
compresi)

e Usate keyword di settore

Da non confondere con il titolo (headline H1) che e il fitolo della
pagina web che deve incuriosire e spingere alla leftura.
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#4. SEO ON PAGE

La meta description € la descrizione del contenuto di una pagina

web che appare neirisultati diricerca di google e nelle condivisioni
dei social.

Consigli:
e Esserelungatrai 135 ei 160 caratteri (spazi compresi)
e Essere persuasiva e invitare all’azione

e Contenere la focus keyword e anticipare il contenuto della
pagina
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#4. SEO ON PAGE

La meta description non viene indicizzata ma € fondamentale per il
click rate ovvero il rapporto fra il numero dei click su un sito e quello
delle impression.

Consigli per una valida meta description:

e Non inserire lo stesso testo del tag fitle

e Essere chiari ma anche incuriosire

e Siate sintetici (Google ritaglia i risultati dopo circa 150/160
caratteri);

e |nserire una call fo action, invitare I'utente a cliccare.
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#4. SEO ON PAGE

L"URL (Uniform Resource Locator) e I'indirizzo univoco di una pagina
web o di una qualsiasi risorsa (immagine, pdf, ecc.)

e Usa URL brevie compatti
e Evita stop words (articoli, congiunzioni, ecc.)

Creare URL ottimizzati SEO friendly in che modo?

e Sottoi 100 caratteri
e URL stafici e contenenti parole chiave
e Rispettare |la struttura del sito utilizzando cartelle e sotto-cartelle

Altro consiglio importante: assegnare alle immagini dei nomi
pertinenti, per offrire a Google degli indizi sul soggetto
dell'immagine.
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#4. SEO OFF PAGE

La popolarita si puo realizzare anche con i backlink ciog i link in
ingresso verso il nostro sito perché ogni link viene interpretato da
Google come un punteggio di qualita che aumenta il ranking del
nostro sito e quindi la visibilita.

La link building € I'arte di costruire una rete di link in ingresso.
Consiglio: cerca diricevere link da pagine attinenti all’argomento di
cui ti occupi
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#4. SEO OFF PAGE

| link sono le strade del web ovvero i percorsi che usiamo per
spostarci da un sito all’altro. Fare SEO significa cercare di oftenere
un buon numero di link da siti il piu possibile pertinenti e rilevanti.

Quando si parla di link non ci riferiamo a quelli che arrivano dai
social network, in quanto hanno I'attributo no-follow: comando che
dice agli spider dei motori diricerca di ignorare qual collegamento
rendendolo di fatto privo di influenza sui risultati nelle SERP.

| link che danno peso e valore rispetto al posizionamento sui motori
diricerca sono quelli che provengono dai siti in fema con il nostro e
autorevoli nel settore di competenza.

Ha senso dunque integrare i social media in una strategia SEO?

Francesca Arienzo_Digital e Social Media Marketing @unimc




#4. SEO OFF PAGE

Sicuramente si per diversi motivi:

e Potenza dei social SMO Social Media Optimization Attivitd sui
#socialmedia volte ad aumentare la #brandawarness e a
generare traffico verso un sito.

e Su Google i contenuti postati su Google+, i video caricati su
YouTube, le immagini di Pinterest, ecc, vengono indicizzati
dunqgue € importante caricare sui social contenuti ottimizzati dal
punto di vista SEO (titolo, descrizione, tag, keyword, hashtag...).

e Non sotfovalutare il fatto che i social network sono dei veri e
propri motori di ricerca con nuovi algoritmi di visibilita.
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#4. SEO OFF PAGE

Altri fattori di cui tener conto:

e |[Inome del dominio

e La velocita di caricamento del sito (Tool di Google:
testmysite.thinkwithgoogle.com)

e HTTPS (lucchetto verde)

e Responsiveness del fuo sito
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SEO ON-PAGE ~ SEO OFF-PAGE
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