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#1. PUBBLICITÀ: LE ORIGINI

Fine II millennio a.C.

Papiro egizio in cui si invitavano i cittadini di Tebe ad 
aiutare il tessitore Hapù a rintracciare uno schiavo 
fuggitivo. Accanto al proclama appare la frase «Il 
negozio del tessitore Hapù, dove si tessono le più belle 
tele di tutta Tebe, secondo il gusto di ciascuno».
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#1. PUBBLICITÀ: LE ORIGINI

Antica Roma/Grecia

I primi messaggi pubblicitari erano annunciati a voce dai 
banditori (praecones). Agorà greca e Fori Romani. 

Un mezzo dell’epoca erano gli axon greci o album 
romani: superficie in legno e muratura ricoperta di 
vernice bianca su cui 
si scrivevano annunci 
pubblici e privati.
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#1. PUBBLICITÀ: LE ORIGINI

Antica Roma/Grecia

Nell’antica Roma usavano anche dei foglietti (libellus) da 
appendere che poi si trasformarono negli Acta Diurna, 
progenitori dei nostri giornali.

Insegne di negozianti e artigiani nelle botteghe.
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#1. PUBBLICITÀ: LE ORIGINI

Quando comincia la pubblicità?
79 d.C. A Pompei si possono vedere delle tracce di pubblicità 
elettorale e insegne di bottega su cui era decantata la qualità 
dei prodotti venduti, la varietà e il prezzo onesto.
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#2. PUBBLICITÀ: EPOCA MODERNA

1477 I primi annunci pubblicitari su carta stampata sono di uno 
stampatore inglese William Caxton:

• volantino su un libro di preghiere distribuito in chiesa
• manifesto commerciale per promuovere le cure termali 

a Salisbury.
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#2. PUBBLICITÀ: EPOCA MODERNA

1631 La prima pubblicità ad apparire sul giornale la Gazzette 
è per l’acqua minerale Forges.
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#2. PUBBLICITÀ: EPOCA MODERNA

XVII In Inghilterra i Mercuri, primi giornali con notizie dal 
«mondo cristiano» presentavano annunci pubblicitari 
delle prime «patent medicines» .
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#3. PUBBLICITÀ: EPOCA CONTEMPORANEA

Fine ‘700 La pubblicità diventa a pagamento. 
Le rivoluzioni industriali/la pubblicità esplode.

1798 Prima esposizione nazionale a Parigi «Première 
Exposition des Produits de l'Industrie 
française».
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#3. PUBBLICITÀ: EPOCA CONTEMPORANEA

Nel corso dell’800 vennero organizzate numerose ESPOSIZIONI 
UNIVERSALI che sono pensate per far conoscere la modernità ai 
vari paesi del mondo.

Le principali città (1851 Londra, 1855 Parigi, 1862 Londra, 1867 
Parigi, 1873 Vienna, 1876 Philadelphia, 1878 Parigi, 1880 
Melbourne, 1885 Anversa, 1889 Parigi 1893 Chicago, 1900 Parigi). 
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#3. PUBBLICITÀ: EPOCA CONTEMPORANEA

In esse venivano presentati i prodotti dell’industria di tutti i paesi 
più avanzati come l’ascensore (Otis), il fonografo (Edison) e il 
telefono.

Per ospitare le esposizioni venivano costruite delle strutture 
grandi, ma leggere, utilizzando, l’acciaio e il vetro. Alla fine 
venivano smantellate e i materiali riutilizzati.

L’Italia inizia a partecipare dall’Expo del 1867: espositori per lo 
più veneti. Forte presenza di artisti, tipografi e illustratori.
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#3. PUBBLICITÀ: EPOCA CONTEMPORANEA

1851 La prima Grande Esposizione Universale fu a Londra su 
volere del principe Alberto organizzata al Crystal 
Palace in Hyde Park.
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#3. PUBBLICITÀ: EPOCA CONTEMPORANEA

1889 La torre Eiffel, Esposizione Universale
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#3. PUBBLICITÀ: EPOCA CONTEMPORANEA

1906 Expo Milano: prima esposizione. L’Italia eccelle nell’arte 
e nella creatività pubblicitaria con la produzione di 
manifesti, locandine, cartoline.
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#3. PUBBLICITÀ: EPOCA CONTEMPORANEA

1836 Emile de Girardin crea a Parigi il primo giornale «La 
Presse» il cui costo è in larga parte sostenuto dalla 
pubblicità.
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#3. PUBBLICITÀ: EPOCA CONTEMPORANEA

1820/40 A Parigi nascono e si sviluppano i passages, gallerie 
commerciali coperte: simbolo dell’innovazione 
ottocentesca.
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#3. PUBBLICITÀ: EPOCA CONTEMPORANEA

1838 Nasce a Parigi Au bon marché, un piccolo negozio che 
negli anni ‘50 diventa un grande magazzino, il primo 
al mondo simbolo della «democratizzazione del lusso».
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#3. PUBBLICITÀ: EPOCA CONTEMPORANEA

Le novità dei grandi magazzini:

• Ampia superficie di vendita 
• Rapporto diretto con la merce 
• Prezzi convenienti 
• Ampio assortimento 
• Rapporto di fiducia con il cliente: prezzo fisso/cambio 

merce/non obbligo d’acquisto
• Primo spazio pubblico in cui alle donne è consentito 

andare da sole
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#3. PUBBLICITÀ: EPOCA CONTEMPORANEA

1845 In America compare 
il primo catalogo per 
corrispondenza 
il «Blue Book» 
di Tiffany’s.
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#3. PUBBLICITÀ: EPOCA CONTEMPORANEA

La vendita a distanza su catalogo nasce per ovviare alle 
difficoltà di approvvigionamento di merci dovuta sia alle grandi 
distanze nell’America contadina e rurale, sia alle carenze del 
sistema distributivo stesso.

Nel giro di pochi anni il catalogo di vendita a distanza crebbe in 
dimensioni e popolarità, tanto da essere definito “libro dei 
desideri”.
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#3. PUBBLICITÀ: EPOCA CONTEMPORANEA

Anni ‘50 Nasce a New York il primo Department Store con 
il nome «280 Broadway» soprannominato palazzo 
di marmo «Marble Palace».  
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#3. PUBBLICITÀ: EPOCA CONTEMPORANEA

1863 A Londra apre Whiteley.
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#3. PUBBLICITÀ: EPOCA CONTEMPORANEA

Seconda metà ‘800 La pubblicità sui giornali (in America).
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#3. PUBBLICITÀ: EPOCA CONTEMPORANEA

1893 Esce per la prima volta il Sears & Roeburk, catalogo di 
vendita per corrispondenza di orologi e gioielli.
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#3. PUBBLICITÀ: EPOCA CONTEMPORANEA

1898  Su Scientific American esce la prima pubblicità di 
un’automobile (motore Winton).
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#3. PUBBLICITÀ: EPOCA CONTEMPORANEA

Fine ‘800  A Parigi il manifesto moderno fonde l’arte con la 
pubblicità. L’immagine è protagonista.

I manifesti ottocenteschi:

•raccontano la vita cittadina e raffigurazioni del presente
•forniscono nuove radici al cittadino che vuole far parte della 
modernità 
•mostrano le merci, le fanno sembrare alla portata di tutti.
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#3. PUBBLICITÀ: EPOCA CONTEMPORANEA

Jules Chéret (1836-1932) è considerato il padre del manifesto 
moderno, un grafico moderno.
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#3. PUBBLICITÀ: EPOCA CONTEMPORANEA

Henri de Toulouse Lautrec (1864-1901). Locali notturni e tabarin.
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#3. PUBBLICITÀ: EPOCA CONTEMPORANEA

Marie Mucha (1860-1939) e le creazioni art nouveau. 
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#3. PUBBLICITÀ: EPOCA CONTEMPORANEA

1886 Nasce in America la prima agenzia di pubblicità: è la 
Thompson. La società, che era stata fondata a New York 
da William James Carlton nel 1864, viene acquistata da 
James Walter Thompson che la trasforma in agenzia.
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#3. PUBBLICITÀ: EPOCA CONTEMPORANEA

1895 Al Gran Café des Capucines di Parigi i fratelli Lumière 
proiettarono alcuni brevi film e qualche anno dopo 
realizzarono il primo spot pubblicitario su commissione per 
il sapone Sunlight di Lord Lever.
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#3. PUBBLICITÀ: EPOCA CONTEMPORANEA

1917 In America, viene creata l’Advertising Association of 
Advertising Agencies, la prima associazione del settore 
che conta, al momento della fondazione, 111 membri 
iscritti. 
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#3. PUBBLICITÀ: EPOCA CONTEMPORANEA

1922 Primo comunicato pubblicitario radio trasmesso nella 
storia è di una immobiliare newyorkese (la Queensboro
Reality Company). Emittente AT&T. (Nota pag 46 
Lombardi).
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#3. PUBBLICITÀ: EPOCA CONTEMPORANEA

1928 La prima vera e propria televisione in grado di 
trasmettere immagini in movimento si deve però 
all'ingegnere scozzese John Logie Baird, che la 
chiamò radiovision.
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#3. PUBBLICITÀ: EPOCA CONTEMPORANEA

1930 Negli USA, per promuovere i propri prodotti la 
Procter&Gamble produce e sponsorizza le prime soap 
opera per la radio. Negli anni successivi vengono 
prodotte soap opera anche per la televisione.
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#3. PUBBLICITÀ: EPOCA CONTEMPORANEA

1941 Il primo spot televisivo della storia è stato di un orologio 
della Bulova e fu trasmesso in America sulla WNBT. 

https://www.youtube.com/watch?v=P7jgl2om0hg
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#3. PUBBLICITÀ: EPOCA CONTEMPORANEA

1946 Il primo computer elettronico “programmabile” è ENIAC, 
Electronic Numerical Integrator And Computer: un 
calcolatore digitale a valvole realizzato dagli americani 
per esigenze militari.
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#3. PUBBLICITÀ: EPOCA CONTEMPORANEA

1942 In America nasce l’Advertising Council con l’obiettivo di 
fare pubblicità di pubblico interesse.

1957 Negli USA Vance Packard pubblica 
«I persuasori occulti», volume che 
farà molto discutere. 
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#3. PUBBLICITÀ: EPOCA CONTEMPORANEA

1959 Esce la campagna 
«Think small» di Bill 
Bernbach, che 
vince il premio come 
migliore campagna 
del ventesimo secolo.

1960 Negli USA Bill 
Bernbach inventa il 
team creativo 
composto da art 
director e copywriter. 
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#3. PUBBLICITÀ: EPOCA CONTEMPORANEA

1962 Negli USA David Ogilvy
pubblica il famoso libro 
“Confessioni di un 
pubblicitario”. 

1966 A Milano, nasce l’Art 
Director’s Club, con una 
mostra e un Annual. 

Francesca Arienzo_ LINGUAGGI E STRATEGIE PUBBLICITARIE @unimc 



#3. PUBBLICITÀ: EPOCA CONTEMPORANEA

1970 Nascono le prime agenzie pubblicitarie in Europa: a 
Londra i fratelli Saatchi fondano la loro agenzia, a Parigi 
Jacques Séguéla crea la Roux Séguéla e nasce la TBWA.
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#3. PUBBLICITÀ: EPOCA CONTEMPORANEA

1971 Viene inviata la prima e-mail tramite ARPANET (Ray 
Tomlinson) e viene usato il simbolo «@» per collegare 
l’utente alla rete.
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#3. PUBBLICITÀ: EPOCA CONTEMPORANEA

1991 Viene pubblicato il primo sito web grazie a Tim Berners-
Lee che sviluppò il primo programma in grado di leggere 
il codice html e i protocolli Nexius.
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#3. PUBBLICITÀ: EPOCA CONTEMPORANEA

1992 La prima fotografia caricata in rete. Lo scatto è di Silvano 
de Gennaro IT developer del CERN.
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#3. PUBBLICITÀ: EPOCA CONTEMPORANEA

1994 Il primo banner è stato della compagnia telefonica 
AT&T e apparve su HotWired

«Hai mai cliccato con il mouse qui?» . Il banner una volta 
cliccato portava ad un sito con un tour virtuale dei 
migliori musei del mondo.
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#3. PUBBLICITÀ: EPOCA CONTEMPORANEA

1995 Fu venduto il primo oggetto on line (puntatore laser rotto) 
sul AuctionWeb, primo sito di aste di vendita che due 
anni dopo cambiò il nome in eBay.
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#3. PUBBLICITÀ: EPOCA CONTEMPORANEA

1995 Fu venduto il primo libro online «Concetti fluidi e analogie 
creative» di Douglas Hofstadter su Cadabra che poi 
cambiò nome in Amazon oggi la più grande azienda di 
commercio elettronico.
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#3. PUBBLICITÀ: EPOCA CONTEMPORANEA

1997 Nasce il primo blog ad opera di un commerciante 
americano appassionato di caccia (Dave Winer sviluppò 
il software che ne permette la pubblicazione).

Nasce primo social network Sixdegreees.com con il 
motto «Find the people you want to know through the 
people you already know».
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#3. PUBBLICITÀ: EPOCA CONTEMPORANEA

2005 Primo video caricato su YouTube (Chad Hurley, Steve 
Chene Jawed Karim) «Me at the zoo».
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#3. PUBBLICITÀ: EPOCA CONTEMPORANEA

2006 Il Time celebra la persona dell’anno: si entra nell’era del 
web 2.0
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#3. PUBBLICITÀ: EPOCA CONTEMPORANEA

2005 La prima pubblicità su Facebook (nato nel 2004)

2009 Viene introdotto il collegamento ipertestuale agli 
hashtag

2010 La prima pubblicità su Twitter (nato nel 2006)

2015 La prima pubblicità su Instagram (nato nel 2010)

2020 La spesa per la pubblicità digitale supera quella della 
televisione (oltre i 3 miliardi di euro).
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