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Perché 'immagine femminile e cosi
presente nella pubblicita?




Immagine femminile nella tradizione iconica occidentale
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Donne come destinatarie
dei prodotti fin dalle
origini delle pubblicita
moderna.

Marcello Dudovich, manifesto per i Magazzini Mele,1911
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Il corpo femminile viene
utilizzato come elemento
decorativo.
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Romano, manifesto per Riccione, 1933
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Sin dalle origini la pubblicita moderna
parla di donne e si rivolge alle donne.

Annuncio stampa Pillole Pink, 1914

La giovane la pil attraente & sempre

la piit bella? No!

Le_giovani le piti attraenti sono quelle
che risplendono di salute e di vitalita.

L'aurora della donna, con le sue
trasformazioni misteriose, & nel medesimo
tempo l'epoca dei piti grandi pericoli e
quella del piu grande fascino.

Conservate la salute e conserverete
la bellezza prendeado le Pillole Pink, il
pil potente rigeneratore del sangue,
tonico dei nsvvi.

Le giovani debbono fare impressione, esse
debbono sempie poesore 2 fare impressione. Se
non Vi penzaro, & dovare dei genitori di pensarvi
per cser. Le clovam, in mancanza di bellezza
vera, debbono alirere |'atienzione con un'ana
di szlute cha dove scalurire da tuita la loro
pefsona ; noa debbono “attirare lo sguardo per
leggervi ua scutizento di mestizia provocalo
dalla cattiva cera. Le Pillole Pink danno sangue,
salute, una splendida cera.

Pillole Pink




Passando

per gli anni Trenta.

Annuncio stampa Odorono, 1936

& B o)

del sudore delle ascelle.

Né la lavanderia né la tintoria
potranno mai cancellare completa-
mente le macchie perché gli acidi
penetrano nei tessuti e |li distrug-
gono.

Soltanto Odo-ro-no elimina queslo
grave inconveniente.

Se la Vosira pelle & normale usate
Odo-ro-no Regolare (rosso), se &
molto sensibile usate invece Odo-
ro-no Istantaneo.

PRODOTTO INTERAMENTE IN ITALIA

ODO-RO-DO

PROTEGGE GLI ABITI E LA GRAZIA

. ViuniscoL.3
.+ in francobolll
per I'invio di

di prova

dalle tracce sp|acevo|| e fashdnose

B. ZAMPONI & C. Milano Via Carlo Botta 10 Rep.
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PROTEGGETE
| VOSTRI

i e e



Attraverso gli anni
Quaranta.

Annuncio stampa Litial, 1941




DONNE D'ITALIA!

ASCOLTATE LA YOCE DELLA PATRIA!
ARRUOLATEVI NEI SERVIZI AUSILIARI!

Boccasile, Non tradite mio figlio, 1942 Boccasile, Manifesto Servizi Ausiliari, 1944



Negli anni Cinquanta le donne sono state le
traghettatrici dei consumi verso la modernita.

Annuncio stampa Omo, 1954

Credevo che il mio vestito fosse
pulito finché non ho visto il tuo,

lavato con MO !

>=
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Basta fare un confronto
per rendersi conto che...

PER OTTENERE LA BIANCHERIA
PIU PULITA DEL MONDO OCCORRE OMO'!

Nessun altro prodotto vi da una biancheria Per lavare anche tutto cid
cosi pulita. Potete constatarlo gia mentre lavate : che deve essere trattato con
I'acqua diventa immediatamente nerastra. Questa riguardo (lana, seta, raion,
¢ la prova visibile che la meravigliosa schiuma di nailon) non c’¢ niente di
Omo distacca tutta la sporcizia e la trattiene in meglio che Omo! Omo lava
sospensione nell’ acqua. Ecco perché la vostra anche le stoviglie e man-
biancheria diventa perfettamente pulita con Omo! tiene morbide le mani.

NIENTE AL MONDO 0 Mo
LAVA MEGL/IO D/

54.XMO-12-570 Lintas » Prbbliciti intermazionale £ UNA SPECIALITA LEVER




Binaca, 1950

Il vostro .
avvenire....

dipende anche dall'igiene della
bocca e dei denti.

Il dentifricio scientifico BINACA, a
base di solfo-ricinoleato, combatte
efficacemente i germi che provocano
la carie, le gengiviti, la piorrea. C

»

La pasta ed essenza dentifricia
BINACA sono quindi il piu perfetto
strumento di difesa per I'igiene e
I'estetica della bocca e dei denti.

Una bocca sans e pulita & indice di
una perfetta educazione igienica.

CIBA INDUSTRIA CHIMICA - MILANO




Gli anni Sessanta.

Annuncio stampa Triumph, 1969

M b
la Du Pont
erica

Muoversi sicure
sicure di piacere
con
Triumph

La sicurezza & una sensazione
che scoprite quando vi sentite piu disinvolte,
veramente libere, ancora piu belle

La sicurezza di esprimere
tutta la vostra femminilita

La sicurezza che pué donarvi chi lavara
con passione e con estro per sottolineare
la vostra personalita

Triumph Internatnonal

Triumph e la vostra sicurezza intima

Per ogni situazione, per ogni cccasione,
di giorne e di sera, Tnumph ha la soluzione
glusia

Triumph - una scelta sicura per sentirsi

sicuramente bella
Medello Doreen HM -‘1
L 4500 ;

ﬂo t

INTERNATIONAL






E delle richieste di una maggiore
liberta sessuale.




- ILY A DEs FEMMES
Qui' ADORENT ECRIRE.

Le donne in carriera degli anni
Ottanta.

stylos | bijoux | montres | briquets

Annuncio stampa Yves Saint Laurent, 1988 : ] § Nll { | :
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ENA, RACCONTI D’ESTATE

Gli anni Novanta.
Il corpo perfetto.

IN VENDITA NEI
MIGLIORI NEGOZI
DI ARTICOLI SPORTIVI




E oggi?

Noi l'abbiamo

sposata da tempo.

| noestri pills sinceri swguri a Belen Rodriguez,
Stefano De Martino e al picoolo Santiage.

anda i tuoi auguni a Belen con #spossanchatubalon

Sequici cn f " ' E o o oLt

COTRIL

THE HEART &6 b



Oggi nella pubblicita ritroviamo ancora immagini stereotipate.

La donna in carriera

La donna mamma/moglie

La donna seduttrice/vendicatrice

La donna sportiva

La bad girl

La donna mortificata

| pezzi del corpo di una donna



La seduttrice




La donna

mamma/moglie

Oltre 60 ann di pedito e |
df Slore da raccortare.

La sicurezza del pulito di Scala si tramanda
di generazione in generazione.

Rendi plis piacevole un‘abitudine quotidiana con
Scala Pavimenti e Piastrelle: sgrassa, igienizza e
profuma tutta la casa con delicate fragranze

ai profumi del giardine, wwdectindusiriet DECC




F tutta colpa della pubblicita?



, | ! A volte sembra proprio di si.

Pubblicita Pandora 2017



Boca Cola...il miglior ristoro ! :
7

La pubblicita crea un immaginario.

COCA-COLA FAMILIARE

Veramente economica, ideale per tutta la famiglia!

TENETE SEMPRE IN CASA COCA-COLA FAMILIARE - Con i familiari o T’“"‘ in:casa
gli amici Coca-Cola & la bibita ideale per i giorni di festa: dona a tutti cmcm
la stessa piacevole sensazione di benessere, piace a tutti il suo incon- GHANDE
fondibile sapore! Coca-Cola Familiare ¢ veramente economica! / '

s vantaggiosa!

in Makia el del marrhia ropictrate o Coradsls b
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Da forma al desiderio.

1981



Rafforza modelli di
comportamento gia in atto.

Pavesini, 1954

i Pavesini
portano la felicita
in famiglia

il bimbo nutrito giornalmente con Pavesini & un bim-
bo sano, tranquillo, sempre sorridente. Cid vuol dire:
felicita in famiglia!

| Pavesini sono composti esclusivamente di fior di
farina, uova fresche e zucchero. Ideali per l'infanzia
perché molto nutrienti e di facile digestione.

L2 Y19I1S 01aN1S

la prima dolcezza
della vita

Raffronto in calorie determinato dal Prof. Dr. Ivo Nasso, Biscoltini di Novafa Pavesi

Dircttore della Clinica Pediatrica dell'Universita di Milano
2 Biscoltini di Novara Pavesi equivalgono a 100 gr. di laite
3 Biscottini di Novara Pavesi equivalgono a 1 uovo




Propone nuovi modelli.

TUBO L.6.50 E L}
TUBETTO PER BORSETTA

2
- VASETTO LUSSO , 20

1941 COCAETE AN OGN I MA TTATTARR corTy - MILEARS




Ma la pubblicita vive nel mondo dei media

pubblicita

ambiente sociale e culturale




2008 Parlamento Europeo:

la pubblicita che presenta messaggi discriminatori e/o
degradanti, basati sul genere e gli stereotipi di genere,
rappresenta un ostacolo per una

societa moderna e paritaria.

Risoluzione del Parlamento europeo del 3 settembre 2008 sull'impatto del marketing e della pubblicita sulla parita tra donne e uomini



| problema sociale e culturale

= MENU | Q CERCA ]a Repubblica ABBONATI | QUOTIDIANO [R] | accenl (@)

Gender Gap, la crisi
del Covid allontana la
parita. L'uguaglianza
economica arrivera
solo nel 2.300

Marzo 2021



Global Gender Gap Report 2023

The Global Gender Gap Index Framework
A livello globale si stima che ci vorranno circa 131

Subindex 1
Economic Participation and Opportunity

anni per raggiungere la piena parita di genere.

Subindex 2

l'Italia e scivolata dal 63esimo posto nel 2022 Educational Attainment

a 79esimo nel 2023. Peggiora il livello di
Subindex 3

artecipazione politica. )
P P P Health and Survival

Subindex 4
Political Empowerment




Economy Profile Score
(imparity = 0, parity = 1)

ltaly 0.705

Rank

(out of 146 countries)

79th

Index Edition

2023

Global Gender Gap Index 2023 Edition Overview
| Italy score 2023 2022
i average score Index and Subindex Score Rank Score Rank
Economy Global Gender Gap Index
v
0.618 || 0.705 79th 0.720 63rd
Economic Participation and Opportunity
1. v
| 0.618 104th 0.603 110th
m
8 e i i
£ 0.241 0.995 & Educational Attainment
& = v
S ' 0.995 60th 0.995 59th
Health and Survival
v
0.967 'l 0.967 95th 0.965 108th
Health .
Political Empowerment
@ y
' 0.241 64th 0.319 40th

Global Gender Gap Index Indicators



Rank Country Score Rank

Score change | change

0-1 2022 2022
| Iceland 0.912 +0.004 .
| 2 Norway 0.879 +0.034 +1
| s Finland 0.863 +0.003 -1
|4 New Zealand 0.856 +0.014 -
| 5 Sweden 0.815 -0.007 :
| s Germany 0.815 +0.014 +4
7 Nicaragua 0.811 +0.001 -
| s Namibia 0.802 -0.005 :
| ¢ Lithuania 0.800 +0.001 +2
| 0 Belgium 0.796 +0.003 +4
| 1 Ireland 0.795 -0.010 -2
| =2 Rwanda 0.794 -0.017 -6
| 13 Latvia 0.794 +0.023 +13
14 Costa Rica 0.793 -0.003 =

| 15 United Kingdom 0.792 +0.012 +7




N e
1P riduzione della complessita e semplificazione della realta

1P attraverso gli stereotipi il messaggio e piu comprensibile
1P il prodotto viene collegato ai bisogni e alle realta quotidiane dei fruitori
1P si mettono in evidenza i valori che il brand vuole trasmettere

o/
1P 'utilizzo dello stereotipo e legato ad un modello ideale verso il quale si tende



Da dove vengono gli stereotipi?

Dalle esperienze personali con membri

di gruppi discriminati Da forme di apprendimento sociale




| Genere e un concetto appreso

Il processo di acquisizione dell’identita di genere inizia dalla nascita e
continua lungo il corso della vita di donne e uomini.

A questo processo contribuiscono tutte le agenzie di socializzazione
(famiglia, scuola, gruppo pari, mezzi di comunicazione, esperienze
lavorative...)

La polarizzazione di genere e alimentata dalla riproduzione di stereotipi
e luoghi comuni.




Le conseguenze?

Pregiudizio e discriminazione



Il caso limite: le pubblicita sessiste
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Non solo aziende...

'
LE FANTASTICHE
CESENA - FORLI - RAVENNA - RIMINC®

[l massimo per i tuoi studi uniy

Universita di Bologna, 2009



Come difendersi? Le campagne sociali

SVENDI IL MIO CORPO?
TIENITI | TUOI PRODOTTI!

Quando la pubblicita usa in modo strumentale o oltraggioso limmagine

femminile intesa come richiamo sessuale, offende tutte le donne.

| OFFEHTA Non comprare piu i suoi prodotti. Vedrai come cambia registro.
)’ speciale

’ funa

e

=

Vorrei che mio marifo...

M Pﬁéﬂ st SOF
ILLINGUAGGIO aﬁ&éﬁ%ﬁ;
FA LA e
DIFFERENZA

Il nuovo Protocollo della Citta metropolitana

sulla comunicazione di genere




#dallapartedelledonne
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LE VITTIME: [T

milioni di donne.

| CARNEFICI;

milioni di mezzi uomini.

IN ITALIA, SUBISCE VIOLENZA
ALMENO UNA DONNA SU TRE.

PER RICEVERE AIUTO CHIAMA IL 1522 |
b TR D i R 1. cEluEln H2E

ks pridokenrn & shalkpy

Regione Lazio, 2018



Non aiutarla
a stendere i panni.

Perché quando dici: “Posso aiutare?”
stai dando per scontato
che sia responsabilita della donna.

Come difendersi? Il brand activism

=& ikeaitalia @ « Segui

ez ikeaitalia @ “Posso aiutare?” & una
frase che sembra innocua ma che in
realta nasconde un atteggiamento
sbagliato che declina tutta la
responsabilita dei lavori di casa
sulle donne. Sono, infatti, nella
maggior parte dei casi proprio loro a
doversene occupare. Con i nostri
comportamenti quotidiani in casa,
possiamo azzerare le disparita di
genere a partire dal linguaggio.
#PossoAiutare #8marzo
#InternationalWomensDay

. Nl N
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Taffo, 2019
giornata mondiale contro la
violenza sulle donne

CISONO
DUE TIPI DI DONNE

Quelle che
denunciano

TAFFO

PER AVERE UN AIUTO CHIAMA IL NUMERD ANTIVIOLENZA 1522



Art. 10 Codice di Autodisciplina pubblicitaria

La pubblicita non deve offendere le convinzioni morali, civili e religiose
dei cittadini. La pubblicita deve rispettare la dignita della persona umana
in tutte le sue forme ed espressioni

Il limite: I'lstituto ha il potere di agire solo nei confronti dei soggetti che aderiscono direttamente o indirettamente al sistema di Autodisciplina
Pubblicitaria, e che effettuano pubblicita per il tramite dei mezzi che hanno accettato il Codice di Autodisciplina della Comunicazione
Commerciale.



LUAssociazione Nazionale Comuni Italiani (ANCI) e lo IAP
hanno firmato nel 2021 il rinnovo del Protocollo di Intesa,
che mira a consolidare modelli di comunicazione ispirati
al rispetto della dignita della donna e del principio di pari
opportunita e coinvolgere i Comuni affinché diano il loro
contributo nell’estendere il controllo anche alle pubblicita

locali.

1. Modulo https://www.iap.it/le-attivita/per-i-

cittadini/segnalare-pubblicita-ingannevole/

2. Attendere mail IAP
3. Riunione della commissione (due settimane)

4. Decisione

Campagna pubblicitaria IAP, 2014

QUANDO LA
PUBBLICITA
SBAGLIA, VOI
POTETE
FARE LA
COSA GIUSTA,



https://www.iap.it/le-attivita/per-i-cittadini/segnalare-pubblicita-ingannevole/
https://www.iap.it/le-attivita/per-i-cittadini/segnalare-pubblicita-ingannevole/

Lz comunicazione Pltronesof ndugia st un doppi snso b qusto, ofrendo al pubblico un'mmagie sl del donn; Tarte delsedere”

oqgetto delle consideazioni e deglsquard maschil,

nginzione 15320l 210/

Nei confronti Polronesofa ph

ez Televsione Iﬁ:
Prodott Divani Pltronesof

essaggi Paltronesafz, Larte el secere”

Artical viokt 10- Convinzion moral i rlgose e g el ersons-

https://www.iap.it/decisioni/n-53-20-del-26-10-20-poltronesofa/



Istigazione alla violenza?

2013 Il Comitato di Controllo dello I.A.P. Istituto di
Autodisciplina Pubblicitaria ha chiesto il ritiro della pubblicita

offensiva della Clendy — Elite.

Elimina
tutte |




| Autorita Garante della Concorrenza e del Mercato
(www.agcm.it) potrebbe intervenire sulla base del D.Lgs

6/9/05 n. 206, e successive modifiche del Codice del
Consumo.

| consumatori hanno diritto ad una adeguata
informazione e ad una corretta pubblicita.



E possibile uscire da stereotipi e
ipersemplificazioni?

Si, offrendo altri modelli e ruoli.
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Un corpo femminile Un corpo femminile
reale... Immaginato...



Un corpo femminile
diverso...




44 and hot?
44 and not?

Can women be hotter at 40 than 207 Join the beauty debate

campaignforrealbeauty.co.uk % | Dove

A tutte le eta...

wrinkied?
_ | wonderful?

campaigniorraalbeautycouk 2 | Thne
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PIAZ.A ITALIA . - j
Sponsor della gente comune. e

Donne che lavorano... In tutti i ruoli professionali...



Donne che innovano...

o e,

GIUBBINO

39,95

L OOK

FORWARD »w

Maria Francesca Di Alessandro, architetlo.
Collabora al progetto italiano per la realizzazione
di una casa eco-sostenibile

PIAZ A ITALIA

Sponsor della gente comune,




Un modo diverso di raccontare...




..modificare la percezione attraverso il
cambiamento della rappresentazione...



| femvertising

e strategia di comunicazione che
vuole combinare il femminismo
all'advertising per rappresentare

modelli femminili forti, propositivi

It's only a crazy dream until you do it.

e positivi nell’lambito

pubblicitario.

* Questo tipo di comunicazione ha

come obiettivo quello di & Justdoit.

abbattere gli stereotipi di genere, Nike - Dream Crazier | #JustDolt

servendosi dei media e dei social https://www.youtube.com/watch?v=zWfX5jeF6k4&t=19s




La pubblicita sessista ha idee chiare sull’occupazione femminile. A .. .

L'abuso degli stereotipi femminili in pubblicita ignora il talento delle donne, consolida le discriminazioni,
Campagna ADC| 2013 impedisce all’ltalia di trarre pieno vantaggio dall’energia e dall’intelligenza di meta dei suoi cittadini. ArRT DIRECTORS CLUB
’ Se vuoi una pubblicita che rispetta le donne, firma la petizione dell’Art Directors Club Italiano. Suwww.adci.it. ITALIANO




Il fotografo
libanese Eli
Rezkallah ha
rovesciato i ruoli
di genere nelle
pubblicita degli
anni Cinquanta

show her ~
it's @ man’s world

show him
it’'s a woman’s world

nﬂﬁ h'-.-ﬁ- '.u-l

Van Heusen

woman's world
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Getty Images, uno dei piu importanti archivi fotografici del mondo
LeanIn.org, associazione no profit per I'affermazione femminile

«Donney e la parola piu cercata nell’archivio Getty L

Creare insieme un archivio di immagini per offrire
una rappresentazione piu autentica del mondo delle

donne

Jessica Bennet collaboratrice dell’associazione:
«Non puoi essere cio che non puoi vedere, e se le
donne e le ragazze non vedono immagini di donne

forti e di donne leader, non possono aspirare a

diventarlo».

http://www.gettyimages.it/Creative/Frontdoor/leani

n


http://www.gettyimages.it/Creative/Frontdoor/leanin
http://www.gettyimages.it/Creative/Frontdoor/leanin

«Introdurre nella comunicazione un’ottica di genere significa
essenzialmente rispettare e valorizzare i punti di vista femminili sulla
realta sociale, dando ad essi lo stesso valore di quello solitamente

attribuito ai punti di vista maschili.»

Sobrero R., Quando la comunicazione e attenta al genere, Fondazione Pubblicita Progresso
https://www.pubblicitaprogresso.org/Uploads/Docs/ccs-genere 22963.pdf




spot britannico, diretto da Tiny Bullet e prodotto da Thomas
Thomas Films in occasione dell’8 marzo 2018

https://www.youtube.com/watch?v=tmpg9X1w-q8



https://www.youtube.com/watch?v=tmpq9X1w-q8

Cosa e cambiato con la pandemia?

#loRestoaCasa

con i bambini
perché sono
economicamente
sacrificabile



a F%"%-,:F you. Remember, I'm waicning you-
46 3 hyou? Where are you?
1 rgedr:nnm. I told you to stay in the bedroom.

UK, giugno 2020

When it’s
a pattern,
it’s abuse.

Coercive cantrol is repeated behaviour

designed te control, manipulate or frighten. It's
against the law. We urgently need £200,000 to
#SupportSurvivors of domestic abuse in isalation.

www.womensaid.org.uk

women’s aid

until wemen & children are safe

I ol e b Ly 1 Bl M 1



Annuncio ideato per aumentare la consapevolezza del
comportamento coercitivo durante il lockdown.

La bodycopy mostra i tipi meno ovvi di abuso domestico.

Women's Aid e un’organizzazione benefica di aiuto femminile, fondata
nel 1974.



Strumenti:

- Commercial A CRISIS OUT THERE
_ Out of home IS NO EXCUSE FOR

- Print

- Radio

- Stickers

- Banner

- Social media content

'HELP IS HERE

COMNTACT 1800RESPECT

& U 1800 737 732

1BO0RESPFECTORG.AL

If youw or someone pou

kv ia X P g abue
- i, help i

here. Get free. confidertiol

wrding ared phere advice

el egurmelling for

wizereen and mien. 247,

ik
Australia, giugno 2020. ‘t."
campagna «Help is here», Australian Government R TIR (TR




Cosa ne pensate?

. SN '

. A%
LA VIOLENZA HA MOLTI VOLTI: a e

NESSUNA MASCHERA PER
COMBATTERLA

Non coprirgli la faccia ma cercall /
coraggio di mostrare te stessa. ;"f

/

Fondazione Onda, 2021

e £



STAND WITH

STANDWI
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JOINGHIME FOR GHANGE AND THE KERING FOUNDATION TO TAKE A STAND

AGAINST GENDER-BASED VIOLENGE

T EUIEA ErVINE DRETTURAWTTNWENEN T0 DRIETLY TapFalT 1 AN KT OF WomEN LEGIND
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#STANDWITHWOMEN

Gucci’s Chime for Change, Kering Foundation #StandWithWomen




@UN =57

WOMEN E3
“Equiterra exists only in
our imagination, but it’s
a place that we can all

aspire to build.”

https://www.unwomen.org/en/digital-
library/multimedia/2020/2/illustration-equiterra-gender-
equality-utopia




Per riflettere sulla parita di genere...

Nike Dream Crazier 2019

https://www.youtube.com/watch?v=whpJ19RJ4JY

Leanin.org #20PercentCounts 2017

https://www.youtube.com/watch?v=g-aUl9Kx8eo

Londra #BehindEveryGreatCity 2018

https://www.youtube.com/watch?v=pUDIeEONsC8&Iist=PLXTALXk4gAXh3mAhNPiLDQ7CmLTsSAemG

La prima donna 2020

https://www.youtube.com/watch?v=sRUudxsdmBM&t=28s

Adpology, spot britannico, diretto da Tiny Bullet e prodotto da Thomas Thomas Films in occasione dell’8 marzo 2018

https://www.youtube.com/watch?v=tmpg9X1w-qg8



https://www.youtube.com/watch?v=whpJ19RJ4JY
https://www.youtube.com/watch?v=g-aUI9Kx8eo
https://www.youtube.com/watch?v=pUDIeE0NsC8&list=PLXTALXk4qAXh3mAhNPjLDQ7CmLTsSAemG
https://www.youtube.com/watch?v=sRUudxsdmBM&t=28s
https://www.youtube.com/watch?v=tmpq9X1w-q8

Grazie per 'attenzione.
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