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#1. INTRO: LA PIATTAFORMA INSTAGRAM

Instagram e il social network dedicato esclusivamente alle
immagini (fisse o in movimento) piv diffuso al mondo che si basa
sulla condivisione di contenuti/emozioni visuali (non di
connessioni sociali).

La presenza su questo canale implica la volonta di fare visual
content strategy.

Instagram rappresenta oggi la piattaforma che piu si presta a
fare tendenza tra la generazione Y (millennials, nati tra il 1980-
1995) e la generazione 1 (feens o post-millennials nati tra 1995-
2010) a giocare con la capacita di mettersi in mostra, di essere
creativi e di reinventarsi.
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#1. INTRO: LA PIATTAFORMA INSTAGRAM

L'applicazione nasce nel 2010 da un'idea di Kevin Systorm e
Mike Krieger con il marchio di fabbrica utilizzando solo fotografie
in forma quadrata (1:1), in omaggio alle Polaroid, con la volonta
di posizionarsi come lo strumento digitale di immagini
istantanee.

IG viene utilizzato, al pieno delle sue funzionalita, solo da mobile
(smartphone e tablet) proprio per non snaturare I'originalita di
questa piattaforma.

n4341077087-8
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#1. INTRO: LA PIATTAFORMA INSTAGRAM

Il social network creativo si basa sulla condivisione di fotografie,
immagini e I'etimologia della parola € una combinazione di:

e Instant parola che esprime il concetto diistantaneita .
e Telegram che suggerisce un significato di importanza nella

comunicazione (I'azienda si occupa di comunicazione non di
fotografia).
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#1. INTRO: LA PIATTAFORMA INSTAGRAM

Gli utenti appassionati della piattaforma sono chiamati
Instagramers o Igers e vanno a formare una vera e propria
Community mondiale (fondata da Philippe Gonzalez nel
gennaio 2011 a Madrid) il cui intento € quello di diffondere la
conoscenza e la diffusione di Instagram attraverso il mobile
photography anche con eventi e challenge (Awards per i profili
piu meritevoli, ma anche Instameet e Instawalk).

Esiste una app chiaomata Instagramers dove sono presenti,
notizie, tutorials, tools e link relativi alla Community.

() instagramers
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#1. INTRO: LA PIATTAFORMA INSTAGRAM

| gruppi nel mondo sono diverse centinaia e in continua crescita.
In Italia sono presenti circa 100 Community fra regionali e locali.
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Dal 2011, il primo network dedicato agli Igers@ in Italia | B #igersitalia Seguici
anche su n IG: Igersltalia FB: Igersltalia

& Community @ ltalia (2 igersitalia.it Iscrizione: aprile 2011

1170 following  15.649 follower
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#1. INTRO: LA PIATTAFORMA INSTAGRAM

Scatto del vincitore Igers dell’anno 2023
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#1. INTRO: LA PIATTAFORMA INSTAGRAM

Nelle Marche abbiamo:
@lgersMarche
@lgersAncona
@lgersMacerata
@lgersPesaroUrbino
@lgersPiceni

e

Igersiarche

.' Wil I-\'IIH%
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VAL MIVOLA

LongobardExp

B PosT

igersmarche Sequi gia v Messaggio  +8,  see

35,000 follower 1.628 profili seguiti

Post: 3.164
Igers Marche®
Community ufficiale network @igersitalia
Scopriamo e raccontiamo la nostra Regione col '@
@raccontidimarche @elo77anio

Diventa Socio lgersitalia E}
www.igersitalia.it/iscriviti-a-igersitalia

Follower: graphic_design_unimc, marcheforkids, sibillini_smit & altri 45

T
- .
B
ARTEEMOTH Arcevia Igers¥masParty Tour Cingoali
%) REELS

bardBoperience
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#1. INTRO: LA PIATTAFORMA INSTAGRAM

| ﬂ igersmarche

igersmarche @igersitalia e 'Associazione @longobardinitalia
lanclano in parinership #LongobardExperience, una serie di
instameet mirati a raccontare, attraverso il web e i social, le
tracce dei #Longobardi in #liaiia.

Il & & 7 maggio, a #MonieSantAngelo, in provincia di #Foggis, va
in scena la seconda tappa.

Le-due giornate saranno dedicate 3 un territorio in cui, nel corso
dei secoli, Bizantini, Longobardi, Mormanni, Svevi, Angioini e
Aragonesi hanno lasciato impaortanti segni del loro passaggio
facendaone uno scrigno di storia  di monumentale cultura.

La Longobard Experience a Monte Sant’'Angelo =i svolgerd a
margine della ¥Vl edizione del #FestivalMichael, in un intreccio tra

'. folkiore, spiritualitd ed enogastria.
L ON G OBA R D Seguiteci!

@museotancredi @weareinpugiia @regionepuglia @igersfogagia
(i " Ii
"'-! 1"'.l'r fat .J i J T"l F i Cf F F‘L o) :EEIEFSQ-JQ..a
MONTE SANT'ANGELO
o

W Foto di; @pasciuffreda

vQay

[ Piace & igersancona e altri 71
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= ( i ihes il YEEY Wil )
p e bl . Vg £ @ Aggiungi un commento...
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#1. INTRO: LA PIATTAFORMA INSTAGRAM

Vuoi diventare
Ambassador
dell’enoturismo

marchigiano?

arche
& ine

VIAGGIO AL CENTRO DEL GUSTO

«

igersmarche

igersmarche Ultimi giomi per diventare ambassador
dell'enoturismo marchigianol

Come partecipars?

oF Scatta una foto che racconti il tuo amore per it buon cibo, |
vino e il nostro territorio,

Hrosta la foto sul tuo profile

# Aggiungi alla caption #Fmarchewine ¢ @marchewine

Hai tempo fino a lunedi 20 marzo!
Buona fortuna!

Per maggion info! hitps//progetto.marcheandwine.itf

igersmarche #igersancona Figer
#Figersfermo #Figerspiceni Fvinomarche

alcetto Siifi

Bsett Mipiace 1 Rispondi  Visualizza traduzions

QY

213 Piace aigers_macerata e altri 72
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#2. 1G (MINI)GUIDA ALL'UTILIZZO

Primi step: la bio
Rappresenta un’occasione unica per far capire chi sei, cosa offri
e farti seguire e convertire

e Scegliere uno Username: Nome dell’azienda. Se non si ha un
naming € importante scegliere un username semplice e facile
da ricordare. Puo aiutare inserire nel nome |'attivita o la citta.
Sarebbe opportuno avere un unico nome per tuttii social.

e Profilo: pubblico o privato?

e Lafoto: e preferibile mettere il logo o il pittogramma. Se ci
soNno scritfte devono essere Vvisibili.
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#2. I1G (MINI)GUIDA ALL'UTILIZZO

Primi step: la bio

nike & Segui gia ~ Messaggio Y

Pest: 1116 291 Min follower 151 profifi seguiti

Mike

Spotlighting athlete® and g, stories
#BlackLivesiiatier and #StophsianHate
linkin.bio/nike

Foliower: tattoodo & marymarkstshop

&

Slth

BE POST (%) REELS f GUIDE E) POST IN CUI TI HANMNO TAGGATD

Yl 97 X Vg A
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#2. 1G (MINI)GUIDA ALL'UTILIZZO

e Descrizione: si hanno a disposizione 150 caratteri. Chiediti:
cosa rende unico il fuo brand? Quali servizi offre¢ Come si
differenzia dalla concorrenzae Sintetizza in una breve frase
Immediata.

Si possono includere anche parole chiave € hashtag: idenfificare
il settore, prodotfti, servizi, luogo, target personas.

La bio deve suonare umana ed essere chiara.
Puol usare emoiji per creare un piccolo elenco puntato che
separi i punti piu importanti: chi siamo, cosa facciamo, call to

action.

Deve rispecchiare il tono di voce del brand.
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#2. 1G (MINI)GUIDA ALL'UTILIZZO

E I'occasione per comunicare che la pagina & stata pensata
come una piattaforma collaborativa.

maersk_official & Segui gia v Messaggio 42, ees

* Post: 1.828 325.000 follower 263 profili seguiti
Maersk

This is the official Instagram account for Maersk. We're an integrated container logistics company.
#rnaersk for the opportunity to feature on our page
linkiree/Maersk_Official

e 0"

Rutujz takover Maersk Hano... T Blast Prem._. Web Summit .. Culture Night EAPMT Take... CPH Pride '22

BB POST = REELS @ POST IN CUI TI HANNO TAGGATO
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#2. 1G (MINI)GUIDA ALL'UTILIZZO

e Inserire un link: da un anno si € aggiunta la possibilita di
aggiungere fino a 5 link cliccabilli in bio. Utilizzali per mettere in
evidenza I'offerta del momento o comunicare l'iscrizione alla
newsletter.

e Un'alfernativa e aggiungere una pagina Linkiree dove si
possono raccogliere tuttii link (sito, landing page, blog, e-
commerce e pagine social ecc). E disponibile sia la versione
free che a pagamento.

UEinElS

gl mocial

Notizie Busineus - Facebook.
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#2. 1G (MINI)GUIDA ALL'UTILIZZO

* Inserire: e-mail e l'indirizzo (con il recapito e la mappaq)

 Collegamento ai Social Network

* Tra follower e profili seguiti cercate di mantenere una
proporzione. Consiglio di non superare di 2 il rapporto profili
seguiti/follower (es. 200 profili seguiti 100 follower).

movea r'}dhﬂ:_lem Invia un messaggio 2 . P

73 post @ 2.471 profili sequit)

Mowve and Lift A.s.d.
Cross training - Coach @gabnele tesel Functional training - Coach

@bianchetti ilana7e
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#2. I1G (MINI)GUIDA ALL'UTILIZZO

IMMAGINE PROFILO INSTAGRAM STORY IS POST L1 IG POST 4:5

1080 X 1080 px | 1080 x 1350 px

| 320X320px | | 1080x1920px |

LANDSCAPE 16:9

1080 x 566 px |
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#2. I1G (MINI)GUIDA ALL'UTILIZZO

INSTAGRAM REEL

ANTEPRIMA

420 x 654 px |

Quali sono i formati PIU COINVOLGENTI
su Instagram?

MMAGINE

CAROSELLO

REEL

AvErage engegement rate by post type

Quali sono i formati con PIU VISIBILITA
su Instagram?

IMMAGINE 13,14%

CARDSELLD 14,45%

ial 30,81%

L)
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#2. I1G (MINI)GUIDA ALL'UTILIZZO

Alla fine del 2023 e stata lanciata la piattaforma Threads
all'inferno di Instagram, permette di inviare brevi messaggi di

testo (massimo 500 caratteri), associati a immagini, video, link o
messaggi vocal.
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#2. 1G (MINI)GUIDA ALL'UTILIZZO

Per quanto riguarda i testi si deve prendere dimestichezza con:
*La didascalia: ufile per descrivere e creare engagement.

* Gli hashtag: sono le parole efichetta che vengono utilizzate per
entrare nei flussi di comunicazione e si connotano con il simbolo

del cancelletto # attfaccato prima della parola. Il corretto utilizzo
di queste parole nella didascalia € fondamentale per I'atfivita di
Instagram. E comunque importante anteporre ad essi una breve
didascalia. Evitate gli hashtag genericil

E cambiato I'algoritmo? Gli hashtag sono morti? Meglio usare
parole per la SEO? Dai 3 ai 5 hashtag giusti per post.
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#2. LA CASE HISTORY UNIMC

Ci sono hashtag che vengono creati principalmente per dare |l
via a contest 0 a concorsi a premi o0 per pubblicizzare dei profili
di determinati progetti.

Un esempio di contest
creativo e quello realizzato
da UniMC lanciato, a
supporto della campagna
pubblicitaria di Ateneo del .
20]4, |’hCIShTCIg 0 |.Follow @unimc

#insiemenelfuturo @ 2. Scatta una foto
sulla tua idea di futuro

e 3. Tagga #insiemenelfuturo
#Funimc

o 4 Puol vincere
uno zaino unimc!
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#2. LA CASE HISTORY UNIMC

Contest Instagram #insiemenelfuturo #unimc

! SRR TE
5 - e
st

- %l
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#2. LA CASE HISTORY UNIMC

Prima classificata contest creativo #insiemenelfuturo

. tyna_juliancarax

Piace a 26 persone 8 sett

tyna_juliancarax #unimc #insiemenelfuturo
tyna_juliancarax Marcello La Matina
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#2. LA CASE HISTORY UNIMC

Seconda classificata contest creativo #insiemenelfuturo

. bitchimmarianna | SEGUI

Piace a 20 persone

bitchimmarianna Assemblare non e mai
facile. Ci vogliono le idee, ci vuole del
tempao, ci vogliono gli sforzi.

Che si tratti di un articolo di giornale, che sj
tratti di un matrimonio, assemblare non e
mai facile.

Due obiettivi agli estremi ma uniti da un
collante: la passione.

Perche I' @unimc ci ha insegnato a lottare
per | nostri sogni, ci ha insegnato a
piangere ed a faticare e tutto guesto lo
facciamo insieme.

Fisicamente anche distanti,

Ma saremo sempre #insiemenelfuturo

Ti voglio bene amica mia
#Dentrolanotizia #weddingplanner
#journalism

#unimcinsegna #passione

#Contest #dreamin

T
-

)
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#2. LA CASE HISTORY UNIMC

Terzo classificato contest creativo #insiemenelfuturo

E) paolomonina

Piace a fraarienzo, maudilathur,
luciadambrosi, stefaniagiacomucci,
ki.buby, ppapakristo, signa_grigio
e neroli_p_

paclomonina #insiemenealfuturc
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#2. LA CASE HISTORY UNIMC

/13 FINALISTI

PRIMO Classificate

Foto MARTINA TYNA ROMANO
Motivazione Fer [originaliti del
soggetto, l'attinenza al tema
proposto & per e scelte composits-
ve essenziall ma al tempo stesso
sugaestive, che ¢l nchiamano ad
uti'idea di costruzione del futuro
fatta di impegno, sludio e adesio-
e ad un progetto formativo,

SECONDO
Foto MARIANNA KALONDA

OKASSAKA

{ ROBERTA CIAVARELLA
Motivazione Per I‘originalita
della composizione, per il senso del
weirk in progress. che questa
trasmette, per la freschezza del
tono di comunicazione che ¢
riranda ad un futuro aperto @
tarico di speranze

Contest Instagram #insiemenelfuturo #unimc

TERZO Classificato

Foto PADLD MORINA
Motivazione Per la scelta del
sbggetto, che fichiama || passato
con la Lettera 22, oggetto di
design e parte della nastra storla,
ma guarda al futuro come un
foglio di carta bianca da scrivere,
per la raffinatazza delle scelte
compositive, di luce e colore

#5 UNIMcC

UNIVERSITA DI MACERATA
I'umanesimo che innova

4
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#2. 1G (MINI)GUIDA ALL'UTILIZZO

Altra funzione del social sono i tag: ovvero idenftificare qualcuno
in un post, foto o in un aggiornamento di stato. Su Instagram
questa funzione si attiva inserendo il simbolo della @ seguito dal
nickname del profilo da taggare oppure sull'immagine
pubblicata.

L'uso dei tag e utile per creare interazione fra gli utenti della
Community: se si vuole atfirate I'attenzione di qualcuno in
quanto la persona taggata ricevera una notifica che lo avvisera
di esser stato citato.

Instagram offre inoltre la possibilita di geo-localizzare i contenuti
della piattaforma , raggruppando le foto in base al posto in cui
sono state scattate.
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#2. IG (MINI)GUIDA
ALL'UTILIZZO

Per tutti gli account aziendali
(collegati ad una fan page di
Facebook) e disponibile la funzione
Shoppable Post che permette di
Taggare i prodotti di un post e
collegarli al Catalogo di Facebook
visualizzando il cartellino con il
prezzo al fine di fare e-commerce.

18:14 w - @)

<

MALAGRIDA_OFFICIAL
Post

@ malagrida_official

v

Qv N
& Piace a francesco_musati e altri 11

malagrida_official Tra le new entry di
alecta epttimana f'ad la nnln a me77a manica

(A

Qa @ ® =@
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#3. 1G: LE OPPORTUNITA PER LE AZIENDE

Quali possono essere gli obiettivi di questa piattaforma:

-  Aumentare la conoscenza del brand

- Migliorare il rapporto coni clienti

- Mostrare il lato creativo dell’azienda

- Vendere i propri prodotti

- Aumentare il traffico sul sito

- Atfivare delle collaborazioni (influencer)
- Sostenere campagne di sensibilizzazione
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#3. 1G: LE OPPORTUNITA PER LE AZIENDE

rabertocolling * Segui gia
. Cento, ltaly

robertocollina We would like to thank all of you. @
Thanks for being so helpful for our planet, thanks for supporting us
and @plasticfresit

For the full direct:
hitps:/fwww.facebook.com/plasticireeit/videos/57 1875907356187

rgber to coll ina #robertocollina #plasticfree #savetheplanet #green

11 seth,

@ chris_leon_de_leonardis Cristina & eccezionale! Grazie ancora o

&
ﬁ 11sett. Piace a2 persone  Rispondi
PLASHCFRH ——  Visualizza le nsposte (1)
@_ big.city.diaries Super Cristinal @cristina.pizzi QO o

Qv A

Piace a 198 persone

@ Aggiungi un commenta,
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#3. 1G: LE OPPORTUNITA PER LE AZIENDE

Siamo soliti pensare ad Instagram come a un social dove
pubblicare e interagire con contenuti piuttosto frivoli, ma i brand

che si affidano all’app fotografica piv famosa al mondo sono in
costante crescita.

La miglior pubblicita e quella fatta dalle persone e dal

passaparola e Instargam in questa chiave di lettura e il social piu
adatto.
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#3. LE STRATEGIE VINCENTI

Instagram non e un archivio fotografico dei prodotti o dei servizi
ma un luogo dove si condividono emozioni e si raccontano
storie.

Instagram per le aziende e la piattaforma ideale per un
racconto fotografico e visivo della propria identita (logo, colori,
forme, font), dei propri valori, del proprio messaggio.

Per fare cio non basta semplicemente scattare e pubblicare
tutto cio che sembra «carinoy ma bisogna trovare il proprio
mood, uno stile fotografico peculiare e riconoscibile.

Alternate foto e video per un maggior coinvolgimento.
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#3. LE STRATEGIE VINCENTI

Dopo aver capito che tipo di contenuti pubblicare puo essere
molto utile fare delle ricerche mirate per individuare e seguire
persone che hanno i vostri stessi interessi.

Basta digitare le parole chiave (in italiano e inglese) che
delimitano il vostro campo di interesse per scoprire centinaia di
possibili soggetti interessati alle vostre foto.

Se ad esempio la vostra passione € fotografare paesaggi potete
partire cercando: landscape, landscapephotography, travel,
instatravel, paesaggi...

Potete iniziare a seguire degli hashtag.
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#3. LE STRATEGIE VINCENTI

Olire a seguire le persone che hanno i vostri stessi interessi e
importante iniziare a meittere like sulle loro foto e lasciare
commenti. Queste azioni verranno nofificate al destinatario che
potrebbe avere la curiosita di visitare il vostro profilo e decidere
di seguirvi.

Inoltre, per costruire attorno a se una community e
fondamentale rispondere, magari con un semplice mi piace o
un grazie, a coloro che avranno la bonta dilasciare un
commento sui vostri contenuti.

Partecipare agli instameet e instawalk (ovvero meeting con gli
amanti del social in tutte le parti del mondo).
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#3. LE STRATEGIE VINCENTI

Quando si pubblica una foto o un reel e prassi comune
accompagnarli con una descrizione e con hashtag.

In media 10-20 hashtag servono ad ottenere una maggiore
visibilita e da arrivare alle persone che non ci seguono ancora.
Infatti gli utenti di IG sono solifi fare ricerche per parole chiave e
hashtag proprio per portare a galla nuovi contenuti.

Il consiglio € di usare un set di hashtag prettamente descrittivi
(come ad esempio #tramonto #mare) insieme ad hashtag di
community esistenti (#igersitalia #instargramitalia
#destinazionemarche #exploringmarche...).
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#3. LE STRATEGIE VINCENTI

L’hashtag nelle stories aumentano la copertura? Pare di no.

Puo avere senso usare hashtag nelle storie per contestualizzarle
o rimandare ad un particolare evento o ad una iniziativa ma
non aspettiamoci incrementi importanti in fermini di visibilita.

Utili invece sono i link stiker. Si possono aggiungere link nelle
Storie per favorire I'interazione e la conversazione.
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#3. LE STRATEGIE VINCENTI

Sulla piattaforma si assiste a uno spostamento verso la

comvunicazione basata su testo
#RDC - Part 5 »

Se ti va di fare un dolce,
perché non farne uno
in stile svedese?

Scopri la ricetta
sulle prossime stories
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#3. LE STRATEGIE VINCENTI
@ veronicagenti » 2 g aes

Voglia di un pranzo rapido, QUStOS & Super
salutara?

Vieni da HealtyMoky!

B Gustose insalatone & primi pigtti proteic
& Ingradignti a KM & prodotti lacali

Menu & prtine da 10 (eh =, caffé incluso’)
&= Ampia sala con arle condizionata @ 'WEFI

"Linsatata crunchy con il lonne scoltato era
davvern sirepilosa, | camenier simpaticissimi e
(non scontatol) | servizi molto paditi.

5§ stelle, tornerd prestel”

Henia R - TripAdvisor

Che aspetti?
Scnwicd subito per sfoghiane il menu in anteprima
e prenotare il wo tavolo L3
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#3. LE STRATEGIE VINCENTI

Se un contenuto vi sembra banale e possibile valorizzarlo
aggiungendo frasi o effetti fotografici.

A tal fine si possono usare app esterne o le app di Instagram
come ad esempio Layout che serve a creare un mosaico di foto
diverse o Boomerang che permette direalizzare video
semplicemente tenendo premuto il fasto di scatto per qualche
minuto. L'azione catturata andra in loop per cui il video finale
risultera insolito e divertente.
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#3. LE STRATEGIE VINCENTI

Esistono anche App esterne che permettono di personalizzare il
profilo
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#3. LE STRATEGIE VINCENTI

Social influencer? E importante sceglierli con coerenza

Le 5 tipologie di Influencer

>1 Milione ﬁ Celebrita

500K - 1M Mega Influencer
g
S 100K - 500K Macro Influencer
£
10K - 100K Micro Influencer
1,000 - 10K ' Nano Influencer
& @ htips:/fahrefs.com/blogfinfluencer-marketing/ ahrefs
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#3. LE STRATEGIE VINCENTI

Nel nosiro calendario editoriale dobbiamo pianificare almeno il
50% di stories. Si possono poi creare delle gallerie tematiche
(storie in evidenza). | sondaggi e | quiz sono un modo per
coinvolgere attivamente i follower.
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#3. LE STRATEGIE VINCENTI

Implementare la nuova funzione Collabs. Permette da un
account di collaborare con un altro. Il post portera i nomi di
entrambi e sara visibile nei rispettivi profili. L'audience raggiunta
sara quella di enframbi, quindi le possibilita di visibilita
aumentano enormemente.
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#3. LE STRATEGIE VINCENTI

Metterci la faccia...

Velocizza moltissimo il processo
di crescita

Facilita il legame e quindi la fiducia

Aumenta esponenzialmente le possibilita
di interazione

Puo incidere in modo importante sui
risultati delle campagne (CTR, CPA, ROAS...)
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#3. LE STRATEGIE VINCENTI

Per aumentare la visibilita pubblicate reel interessanti.

Da poco si possono pubblicare Reel fino a 3 minuti ma sfrutta
questo spazio di visibilita solo se hai qualcosa da dire. Avere
tempo in piu non significa doverlo usare per forza.

Piu qualita che quantita.
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#3. LE STRATEGIE VINCENTI

Per oftenere visibilita, contatti e vendite dai social € necessario
un budget congruo da dedicare alle campagne pubblicitarie, in
modo continuativo.
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#3. LE STRATEGIE VINCENTI: CONCLUSIONI

Spendiamo ore a chiederci:

- Post o storiae

- Pubblico la mattina o il pomeriggio?
- Quanti hashtag devo mettere?

- Musica si o musica no...

Chiediti: il mio pubblico € interessato ai miei contenuti? |
contenuti che pubblico informano, emozionano, intrattengono?

Sono in linea con gli interessi e | desideri delle mie target
personase

Acquisto follower? No, ti prego!
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#4. MONITORARE | RISULTATI

Con l'infroduzione di Instagram Insight (Dashboard per
professionisti) monitorare i risultati & diventato molto piu
semplice.

Nella schermata iniziale mostra un campo di scorrimento con |la
panoramica generale che racconta:

- Gli account raggiunti,

- Le interazioni con i contenufi

- I numero totale di follower

Per poter accedere agli Insight occorre avere un account
business.
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#4. MONITORARE | RISULTATI

Esistono strumenti aggiuntivi per la gestione di Instagram che
permettono di ottenere statistiche piu dettagliate su seguaci,
intferazioni e consigli sugli orari migliori per pubblicare.

Sono a pagamento ma concedono un mese di prova gratuito.
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#4. MONITORARE | RISULTATI

ICONOSQUARE permette di individuare gli influencer e di
pianificare | post

Top Influencers Last day Last /7 days Last 30 days

INFLUENCER COUNTRY CATEGORIES FOLLOWERS e (1) MEDIA POSTED

(1 & danbilzerian United States ifestyle 16.3M (-
{J 2 E zachking United States Entertainment 12 5M
'\ 4 a hudabeauty United Arab Emirates Casmetic 12.3M (=

fl 4 E futbolsport United States 11.5M (=
I\.___./ o 3
I\ 5 w’ makeqgirlz : 10.3M (=
3 "'u -
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#4. MONITORARE | RISULTATI

SOCIALRANK tool che fornisce statistiche dettagliate e permette
di confrontare i follower con i competitor
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#4. MONITORARE | RISULTATI

BLOGMETER in grado di fornire un’analisi in fempo reale del
senfiment

* heauty

makeup
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#4. MONITORARE | RISULTATI

Perché gli utenti fanno un-follow o nascondono i post?

Hootsuite ha rilasciato The Social Media Consumer Report nel
quale, tra le altre cose, ha raccolto i principali moftivi che
portano le persone a smettere di seguire una pagina o a
nascondere | post dei brand.

Tra i principali motivi:

- 76% contenuti acchiappa-click

- 68% contenuti ripetitivi

- 68% contenuti noiosi

- 68% contenuti poco autentici

- 68% interazione a tuttii costi (abuso di trend e meme)
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#4. MONITORARE | RISULTATI

Le persone apprezzano i contenuti dei brand che:

- 56% insegnano qualcosa di nuovo
- 55% fanno ridere

- 47% ispirano

- 36% fanno sentire qualcosa

- 36% coinvolgono visivamente

- 30% sorprendono
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#5. CASE HISTORIES

L'account IG piu seguito in assoluto non appartenente ad una
celebrita del mondo dello spettacolo € National Geographic.
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#5. CASE HISTORIES

L'innovazione del profilo € che e utilizzato in modo collettivo da
piu fotografi.

_ Swiniming just mightbe - *S
the best exercise out there.
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#5. CASE HISTORIES
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#5. CASE HISTORIES

muradosmann & » Segui
Moscow, Rissia

L)

muradosmann @ #followmeto
Travel bloggers on guarantine at
home :)

Dfficials around the world say that
“Social distancing” is the key to
slowing the spread of the
Coronavirus, You shouldn't panic, but
taking some precautionary stepsisa
good decision, - Avoid situations
where there are crowds. - Get your
food delivered,

- Wash your hands and use hand
sanitizer. - Minimize the use of paper
ey

- While staying at home you can do
many things: read the books you
always wanted to but didn't have
time, imagine the places you can go
white staring at your washing

e o R R =
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@ Fizce a dylan.schwartz e altri 217.358
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#5. CASE HISTORIES

Color palette Cinema Key frame di film uniti a palette per
raccontare il potere dei colori in una storia

Messaggio A e

Coodost Fadatie Cinemna

< .
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#5. CASE HISTORIES

colorpalette.cinema + Segui gia

colorpalette.cinema

“The Truman Show™ T1998)
«Directed by Peter Weir
vCinematography: Peter Biziou
sProguction Desigr: Dennis Gassner
sCosturne Cesignr Marilyn Matthews
«Colorist Michae! Healey

«Color Timear: Mike Milliken

B v Qv

. I . I @ ©izce a tim stipan e altri 70.263
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#5. CASE HISTORIES

Benedetto Demaio: un colore per raccontarsi
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#5. CASE HISTORIES

® benedettodemaio @ « Sequi gid

benedettodemaio @ [ Roll call }«
3:00 in the morning, | pronounce the
names of my students, one by one, in
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#5. CASE HISTORIES

ArtOrin progetto di un ex-studente dell’ Accademia Albertina di
Torino che grazie al fotoritocco fonde arte del passato e vita

contemporanea (oggi diventato so contemporary un progetto
di ironia e atfivismo digitale).
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#5. CASE HISTORIES
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#5. CASE HISTORIES
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#5. CASE HISTORIES
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#5. CASE HISTORIES
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#5. CASE HISTORIES
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#5. CASE HISTORIES
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#5. CASE HISTORIES
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#5. CASE HISTORIES
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#5. CASE HISTORIES
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#5. CASE HISTORIES
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#5. CASE HISTORIES
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#5. CASE HISTORIES
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#5. CASE HISTORIES
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#5. CASE HISTORIES

scritte_sul_muro m Messaggio 8 mes
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#5. CASE HISTORIES
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#5. CASE HISTORIES
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#5. CASE HISTORIES
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#5. CASE HISTORIES
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#5. CASE HISTORIES
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#5. CASE HISTORIES

https://www.canva.com/design/DAFmL_ep6fM/zZPNI2usmv8PFYyuO3QYpg/view?utm_content=DAFmML_ep6fM&utm_cam
paign=share_your_design&utm_medium=Llink&utm_source=shareyourdesignpanel

COMUNICARE ALLE
SCUDERIE DEL

QUIRINALE

GIULIA VASILE
Laboratorio in digital e social media marketing
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