Creativita e pubblicita.

Paola Costanza Papakristo Unimc — 15 ottobre 2024



Creativita # pubblicita

La creativita riguarda tutto il processo, non solo il
reparto creativo

La creativita non e il capro espiatorio del mancato
successo di una campagna

Creativita non vuol dire originalita, trasgressione e
spettacolarizzazione fine a se stessa

Il messaggio pubblicitario non é un mosaico,
non puo essere costruito pezzo per pezzo.

Need space?

HEMNES
4 compartment shoe cabinet
(1072101 cm) whita

248™




La creativita in pubblicita

Elementi noti e
familiari al

N P pubblico

Quantita
controllata di
inaspettato,
imprevedibile




Le domande da porsi prima di
cominciare...



Su quale media verra veicolato il messaggio»

Chi comunica deve sapere piu degli altri



| formati della pubblicita tabellare

Tipo di pubblicita media formato

annuncio stampa periodica  doppia pagina, pagina intera,
o quotidiana mezza pagina, moduli, ecc.

radiocomunicato radio a parole o a tempo

spot o telecomunicato o tv o cinema standard 30 sec., ma anche

commercial 5,10, 15, 20, 40, 45, 60
manifesto murale misura standard 70 X 100 cm
e multipli

poster murale 6X3m




L’annuncio stampa

% HEADLINE (TITOLO)

= VISUAL (IMMAGINE PRINCIPALE)

== BODYCOPY (TESTO)

% PACKSHOT (IMMAGINE DEL PRODOTTO)
“ LOGOTIPO (NOME DELLAZIENDA)

& TRADEMARK (SIMBOLO DEL MARCHIO
AZIENDALE)

" PAYOFF O BASELINE (FRASE CONCLUSIVA
CHE RIASSUME IL POSIZIONAMENTO DI
MARCA)

HEADLIMNE
(ttolo)

{immagine principale)

WISLIAL

BODYCOPY
{testo di accompagnanmeanto)

PACKSHOT

{immagire prodotto)

TRADEMARK, SGOTIFD
[ (marchio azienda) ] ([ﬁ;i-l;-,d:]

)

FANDFF
(frase conclusiva riassuntiva)




La struttura di un annuncio stampa: Tarallucci Mulino Bianco (2005)

headline

visual

payoff

INUTILE PROVARCI.

COME TARALLUCCI, SOLO TARALLUCCI.

E’ una campagna di prodotto, di
mantenimento che sembra
rispondere agli attacchi di marche
meno note che tentano di copiare
un prodotto della linea biscotti del
Mulino Bianco.

Lo sfondo giallo oro rimanda al
grano, ai prodotti da forno in
generale e in particolare alla
marca Mulino Bianco, creata a
meta degli anni Settanta da Barilla
per diversificare la propria offerta.
Il richiamo fin da subito e alla
naturalita dei prodotti, fatti come
un tempo, e degli ingredienti.

logotipo
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Lo spot o commercial

Soggetto

Sceneggiatura

Storyboard

Produzione

Postproduzione

APERTURA ¢PRESENTAZIONE DEL PRODOTTO
*DEMO eFINALE ¢PACKSHOT ¢RIPRESA




Le parole scritte diventano immagini»

Font e lettering



Una premessa: i caratteri tipografici sono immagini

—Anotomy of Type—
Serif Square Serif Sans Serif
Script Decorative

Basic Font Categories




Lettering

I Jove the way you are. Nel linguaggio della pubblicita e della grafica,

Z dont rund if you have cranberiies, 'operazione di scegliere, secondo opportuni criteri, i
oﬁdﬁges ) pedd/?eS; lermons ) 3/‘@9&1‘7‘50'(‘,

watermelons, pears, cucumbers, caratteri con cui comporre il testo che accompagna

et goa = bee S5tings, £1ap un annuncio pubblicitario, o che in genere serve di
Jacks, pointers, cup cakes, balloons,
waler wings, coat hook's, block commento e integrazione a un’immagine, a un

busters and hot coaler bott/es. , o ,
disegno o serie di disegni (per es., un racconto a

fumetti).
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Che tipo di linguaggio devo utilizzare?

Sintesi, enfasi, metafore, iperboli...



LE CARATTERISTICHE DEL LINGUAGGIO PUBBLICITARIO

SINTESI

TENDENZA AD ANDARE SOPRA LE RIGHE

NEOLOGISMI

USO DISINVOLTO DI GRAMMATICA E SINTASSI

RICORSO ALLA RIMA



sintesi

i

&

0 ]
COSl.

P .‘.-.____,2_' ="
” “ pDama _ ] @ Unpack.
i 3 (@ Change Bulb.
Pomodoro da passare. Passato di pomodoro. =/  ©Repeat in 20 years.




La rima...

CONTRO IL LOGORIO
DELLA VITA MODERNA...
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CYNAR. L'AMARO VERO, MA LEGGERD.
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METTI UN TIGRE NEL MOTORE

Esso Extra Nuova Formula rende pi brillante il vostro motore

1965, Uso disinvolto di grammatica e sintassi



GANC A mllﬂ’[ﬂ lﬁ?l

Il verbo intransitivo diventa transitivo...



Solo Lavasbianca ti da
il bianco fantasmtico.

Fernei-Branca
digestimola
futto

q'ﬁ
._.;I

Lavasbianca, grazie alla sua
formula esclusiva ed all'alta
qualita dei suol componenti, &
uno sbiancante rivoluzionario a
tripla azione:
contemporaneamente sbianca,
smacchia e rigenera tutti i capi
bianchi di lana, seta, cotone, lino
e sintetici.

NON CONTIENE
PERBORATO, CLORO, FOSFATI

E DELICATISSIMO SUI TESSUTI

NUOVA FORMULA
POTENZIATA PER UN BIANCO
ANCORA PIU SPLENDENTE

A MANO E IN LAVATRICE = %

Neologismi e parole macedonia



Amarevole e amaricante

Vivi Kambusa

il digestivonaturale,
che hain piail buon sapore amaricante.

Dopa mangiate
un buon digestivo
& lo falice conclusione.
Fer questo beviamo
Kambusa, che ha il
sapore delle erbe
amaricant! delle iscle
tropicali, cosi buono da gustare,
trosparante & ambroto; il suo colora
naturale, Eanche durante la giornata, lsclo o con
ghioceio, coldo o nel coffé @ sampre un mamanta
perfetio ¢l equilibrio e di benessere,

KANBUSA

Ildigestivoamaricante.

www. delcampe.net
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REMSSIMA. PURISSIMA, LEVISSIMA.

Scopri tutte le storie su Levissima.it
A

A ? N 3

allitterazione
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mangia le mele
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allusione



Come sara la parte testuale?
headline, payoff, bodycopy, claim



L'importanza
del payoff

sy

.f:‘.l

Think different;

mlovin’it’

N\
N

A DIAMOND IS FOREVER

A\

adidas

impossible is nothing

JUSTDOIT.

&~




L'importanza del claim

RED BULL
Tl METTE
LE AAALL

LOREAL

PARIS




Cosa dire nella bodycopy-

e Consumer benefit

Vantaggio che il consumatore trae dalla fruizione di un prodotto o servizio

e Reason Why

Ragioni che danno credibilita alla promessa

* Supporting evidence

Elemento che suffraga la promessa



1952
Annuncio stampa

Dentifricio Colgate

Consumer benefits

(la promessa)

Reason why

(ragioni che danno
credibilita alla
promessa)

Supporting evidence

4 DENTIFRICIO COLGATE
* NEUTRALIZZA GLI ENZIMI

causa della carie e dell'alito cattivo

Soltanto il metodo Colgate ottiene
tutti e tre questi risultati:

e RINFRESCA
DUREVOLMENTE
L’ALITO

e PULISCE A FONDO
| DENTI e

e ARRESTA MEGLIO
LA CARIE!

BN

IL DENTIFRICIO COLGATE E ANTIENZIMICO!

Spazzolandovi i denti con il Dentifricio Colgate eliminate istantaneamente
i batteri produttori di enzimi: e sono proprio gli enzimi che causano la carie
dentaria.

Se volete veramente prevenire la carie seguite il metodo Colgate.

Esperimenti scientifici hanno dimostrato che il metodo Colgate, ha arrestato
pit carie a pit persone di quanto mai riportato nella storia dei dentifrici-

COLGATE
la pasta
dentifricia

piu venduta
nel mondo

Tubo grande L. 190
Tubo medio L. 100




Che tono di voce mi conviene usare-?



A7 o W, TR ==
‘.I'!:'n A fo losa a ilfle « '1'|'-:'_*l.l'.'|r II-'|'||'L-'.-'n' ot u ."-:-"i-*i'rl-_'_r.' @

L

ironico



sneﬁnﬂmmp
o 'i SULLE STAVIGLIE




RACCOLTp
O
RICICLATO

T

BENESSERE
T PAESE &

IL RICICLO DEGLI IMBALLAGGI IN PLASTICA =
E SEGHO D BUDH GOVERNO, CULTURA E CIVILTA. b | ESSO
i et e e o e e i ) 2 x 10
s Lo La pelle ha tanti colon. ll sangue uno solo. STESS!
LA PLASTICA. TROPPO PREZICISA PER DIVENTARE UN RIFILITO, ﬂ'_ Contro il rmzzismo, uguali dirits di dttadinanza. Per il diritto di volo, identici diritti civil agli immigrall, DIRITTI.

P i 'I:I L r-! I

informativo .
drammatico



Posso usare un testimonial?

| codici creativi
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Posso fare una citazione?

| codici creativi




Nel 1998-1999 la catena alberghiera
Jolly Hotel promuove due campagne
pubblicitarie con opere pittoriche.
La pagina in questione, relativa alla
campagna del 1999, presenta un
dettaglio della Nascita di Venere di
Botticelli: 'Ischia fra mare, terme e
beauty farm'.
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La grande onda di Kanagawa &
una xilografia del pittore
giapponese Hokusai (1760-
1849), pubblicata la prima
volta tra il 1830 e il 1831.



Posso suggerire un’identificazione con il soggetto
rappresentato?

Le tendenze
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Le parole sono necessarie?

l'iconismo



Volkswagen

Deutsch, Los Angeles

2016

Annuncia il lancio della New Beetle Denim.
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The new Beetle Denim has arrived. Nothing wakes you up as Nescafé

Volkswagen
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FITS NATURALLY! \ﬂi’m“_&




Le immagini sono necessarie?

Yietats

L menoed

lovesex
l ure |

ianda gquosin pagina di sugur i teol arcl, vl su facebook.com/durm. fnky

Durex, 2012, ironia e leggerezza






Per riassumere...

Attenzione ai destinatari

Semplicita

Brevita

Niente bugie



Qualche suggerimento...



1. Pensare la relazione tra testo e immagine

2015



2. Pensare per immagini




3. Farsi capire

Subway Fresh Fit for Kids is a meal program
that offers a healthy alternative to fast food.

Jumbo Sized. It's no way for a kid to go through life.

A\ Encourage your kids to eat right and i1l benefit them
£ throughout their lives. Our SUBWAY FRESH FIT FOR KIDS™
& fis into the American Heart Association’s approach to a healthy
Wfestyle. Its an easy way to give kids s delicious mes! thay'll

»:"' Icve and the fuel they newcl to make the most of their dy. ( frgShf:?

=
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MAKE LOVE

NOT WAR

BLEHND TOGETHEAR.SAFE TOGETHER

AD s




4. Non

copiare

E BELLO CAMBIARE RIMANENDO SE STESSI.

, TE TESA PO FS LR RLSTR O RAAKTIR

] LA, B LA AR, R H IIITE“m L
I.ﬂ'llﬁ-ia COdNRRATT U WK 3ITC
—me b L PR ARITA BESTA, b 1
CHAA A O A EMPRE

S La mowith & gid in edicola

C'E M0 TEMPMO PER TE.

mendicmpsn

Il Corriere «copia» il Tempo

http://www.joelapompe.net/



https://www.joelapompe.net




5. Esplorare diversi canali di comunicazione




6. Less Is more?




Hmam.uma@

Have a break. Have a KitKat. (Advertising Agency: JWT London, UK)




7.Dire qualcosa di sensato.

La bellezza
non ha
La fertilita si.

Hiertlityday

| figlio unico. ‘Qﬂ!bg;a |

- 9 #fertilityday
' #fertilityday Y
La costituzione
tutela la procreazione
cosciente e responsabile. N
#fertilityday : "

2016 Progetto promosso dal Ministero della
. Salute, nelllambito del Piano Nazionale per la
i Fertilita

© tero - fctola

Genitori giovani.
Il modo migliore
per essere creativi.

#tertilityday



h Roberto Saviano $¥ 2 Follow .. Gliel'accolo a Mafco,
-.'*r..\_ o : o.gllel’accollo a Giulio?

[| #fertilityday & un insulto a tutti: a chi non
riesce a procreare e a chi vorrebbe ma non ha
lavoro. E il 22 mi rovinera il compleanno.

la mia gravidanza
dura molto piti
del mio contratto.

TENETE CONTO CHE
POIPERNOVE MES] £ %
NON POTETE BERE. gfosz
#FERTILITYDAY

altro che #fertilityday...
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2023. “Open to Meraviglia” era stata da subito
discussa per via di alcune scelte grafiche e
concettuali, reputate grossolane e poco al passo coi
tempi. La campagna Open to meraviglia e finita

La Armando Testa ringrazia.

Quando una campagna di promozione turistica

rompe il muro dellindifferenza e riesce a dar vita nelle polemiche il video-promo dell’ltalia in realta
ad un dibattito culturale cosi vivace come quello acceso . . . . . .
in soli 5 giorni da “Italia. Open to Meraviglia”, rappresenta glrato N SIovema € per aver dimenticato di
sempre qualcosa di positivo. . . .. . . .
reglstra re I| domlnlo. Le conversazioni onllne hanno
Grazie perché non accadeva da anni che la notizia . .
di una campagna istituzionale suscitasse una eco avuto una connotazione In netta preva lenza
"~ di tale portata. Quando poi si tratta di una campagna .
" solo presentata ma non ancora uscita, probabilmente negatha-

SIS aEHD Il gruppo pubblicitario Armando Testa ha risposto in
Grazie per le migliaia di visualizzazioni, commenti, meme

e per le appassionate discussioni di questi ultimi giorni: una pagina pUbb“Citaria SUl Corriere de//a 5€ra.

ci hanno fatto sentire davvero la pit grande agenzia HH A
italiana, con un immenso reparto creativo di milioni COStO de”a Campagna 9 m|I|on| dl euro.

di persone al lavoro sullo stesso concetto.



8. Raccontare una storia
Storytelling



La tradizione di Carosello




9. Rispettare gli interlocutori

Bisogna ricordarlo?!?



Pubblicita di un‘azienda di Casoria specializzata in
prodotti per la casa. 2013

Femminicidio?

Ritirata perché viola gli articoli del Codice di
Autodisciplina della Comunicazione Commerciale:

1 — Lealta della comunicazione commerciale —

9 — Violenza, volgarita, indecenza —

10 — Convinzioni morali, civili, religiose e dignita della
persona.




10. Instant marketing: agganciarsi al presente.



Istant marketing

. IL NOSTRO ;m%;
DEODORANTE E
@ #;ze/m@a Pili porosa, pil gustosa,
pil #petalosa

fresh
flower

#petaloso

2016: il piccolo Matteo inventa la parola
«petaloso».

LUAccademia della Crusca spiega come far
entrare la parola nel vocabolario: «Deve
essere utilizzata e capita da tanti». E su
Twitter centinaia di persone condividono
I"hashtag #petaloso per aiutare il bambino.



g
Comunque vada, WLINART
)

A leo DiCaprio.

LEO,

ALMENO QUEST’ANNO
NON SEI ANDATO IN BIANCO.

#0STOCONDICAPRIO ; " /’m“”"

2016: Leonardo Di Caprio e candidato all'Oscar per Revenant.
Vince finalmente il suo primo Oscar come migliore attore.



11. Non mentire



Multa dell’Autorita garante della concorrenza e del
mercato nei confronti di Chiara Ferragni e di Balocco
S.p.A. per la vicenda del pandoro rosa.

Le societa coinvolte «hanno fatto intendere ai
consumatori che acquistando il pandoro «griffato»
Ferragni avrebbero contribuito a una donazione
all’Ospedale Regina Margherita di Torino. La
donazione, di 50 mila euro, era stata invece gia
effettuata dalla sola Balocco mesi prima».

Chiara Ferragni e indagata per truffa aggravata dalla
Procura di Milano.
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Rispondi a chiaraferragni...




Grazie per |’attenzione.
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