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La pesca

Il 25 settembre 2023 ESSELUNGA pubblica sul
proprio canale Youtube e canali social lo spot
“LA PESCA - una STORIA Esselunga”
e, parallelamente, dà il via a una pianificazione
pubblicitaria in tv.

La reazione dei media e degli “story-listener” è
inimmaginabile.



Brand Storytelling

La pesca

televisione

sale cinematografiche

canali digitali

La nuova campagna pubblicitaria di Esselunga è
declinata anche in affissioni multi-soggetto che
ritraggono momenti di vita, storie di persone, clienti,
che ogni giorno entrano nei supermercati Esselunga.
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La pesca

Agenzia creativa New York Small

Lo spot “La pesca” è stato girato a
Milano dal regista francese Rudi
Rosenberg e prodotto da Indiana
Production.

https://www.smalltheagency.com/
https://vimeo.com/user9286181
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https://www.youtube.com/watch?v=sFE9VvAym3Q
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Comunicato stampa

Esselunga torna in televisione e presenta una nuova campagna, una
nuova narrazione che vuole emozionare, ponendo l’attenzione sulle
persone, sull’unicità e semplicità del quotidiano.

“La campagna vuole mettere in luce l’importanza della spesa che non
è solo un atto d’acquisto, ma ha un valore simbolico molto più ampio
– spiega Roberto Selva, Chief Marketing & Customer Officer di
Esselunga – Per ogni prodotto che mettiamo nel carrello c’è un
significato più profondo di quello che siamo abituati a pensare.
Esselunga, che è sinonimo di qualità e convenienza, lo sa: non c’è una
spesa che non sia importante. Ed è per questo che ci impegniamo ad
offrire sempre il meglio ai nostri clienti”

Testo integrale

https://www.esselunga.it/cms/area-stampa/comunicati/2023/09/non-ce-una-spesa-che-non-sia-importante.html?fbclid=IwAR3guK2VBuzZCdgcbiY0Trrz_YtxsuDjExLzerm6kERNVz2gbTwfiJLxxkE
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Barilla, 1986

https://www.youtube.com/watch?v=YHn8Zg1XJ74
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Ikea, Every Other Week, 2016

https://www.adsoftheworld.com/campaigns/every-other-week?fbclid=IwAR0nss9nLVZYbnvFCX8cxKTgVclTL0L-d_UW9x_WaMGU7DTJltFNSLSc1Xc_aem_AW41kPks0BpWf4eCXPQYkbKLG8JDznfet5F7Xh0V5GABl_03WzeqGi4nZkdkciGPwGA
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La pesca

642.978 visualizzazioni
10.056 like

2.668 commenti

8.180 like
3.207 commenti

2.693 condivisioni

25.756 like
3.212 commenti

2.809 condivisioni

in 72 ore

https://www.youtube.com/watch?v=sFE9VvAym3Q
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https://www.youtube.com/watch?v=Qm-ba00KnNE


Brand Storytelling

“NON C'È UNA SPESA CHE NON SIA IMPORTANTE.
DIETRO OGNI PRODOTTO CHE COMPRIAMO, INFATTI, C’È UNA STORIA CHE PARLA DI NOI.
ESSELUNGA LO SA: È PER QUESTO CHE SI IMPEGNA OGNI GIORNO AD OFFRIRE SEMPRE
IL MEGLIO AI PROPRI CLIENTI.”

https://www.youtube.com/watch?v=sFE9VvAym3Q
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Brand Storytellingdurata 0'06'’

https://fb.watch/nlFjoS5Bgq/
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durata 1'00'’

durata 2'00'’

NON C'È UNA SPESA CHE NON SIA IMPORTANTE
Dietro ogni prodotto c’è una storia.
La spesa non è solo un atto d’acquisto ma ha un valore simbolico
molto più ampio. Per ogni prodotto che mettiamo nel carrello c’è un
significato più profondo di quello che siamo abituati a pensare.
Esselunga lo sa: non c’è una spesa che non sia importante.
Ed è per questo che si impegna ad offrire sempre il meglio ai propri
clienti.

https://fb.watch/nlFGdVTHUs/
https://www.esselunga.it/cms/non-ce-una-spesa-che-non-sia-importante.html
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https://www.instagram.com/reel/CxoAUG2qmqD/?utm_source=ig_web_copy_link&igshid=MzRlODBiNWFlZA==
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Rassegna stampa

La pesca di Esselunga che non assomiglia a nient’altro
La pesca avvelenata di Esselunga

“Un vero e proprio cortometraggio che rappresenta una
rottura rispetto al passato: lo spot infatti ha come
protagonista non la classica famiglia felice a cui siamo
abituati nelle pubblicità, ma una coppia separata e loro
figlia. Il risultato è uno spot commovente.”

https://www.primaonline.it/2023/09/26/389496/la-pesca-di-esselunga-che-non-assomiglia-a-nientaltro/?fbclid=IwAR2uVeyYLcS19XuF7C5AxkN6WJsywzHPpuwr3L53opLK-H8nfK5LbMAswW8_aem_Ad-Xa01FCIZeHevdwYErL0n6_ndvhk5wHc-y297S81sTACIOOKWfSSZf53taCWJ8lsE
https://www.primaonline.it/2023/09/26/389496/la-pesca-di-esselunga-che-non-assomiglia-a-nientaltro/?fbclid=IwAR2uVeyYLcS19XuF7C5AxkN6WJsywzHPpuwr3L53opLK-H8nfK5LbMAswW8_aem_Ad-Xa01FCIZeHevdwYErL0n6_ndvhk5wHc-y297S81sTACIOOKWfSSZf53taCWJ8lsE
https://www.primaonline.it/2023/09/28/389684/la-pesca-avvelenata-di-esselunga/
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Rassegna stampa

I commenti dei politici

“E questa che ci sta passando davanti gli occhi nelle ore di punta non è
altro che una delle infinite rappresentazioni possibili, perché poi la verità
la costruiamo noi ogni giorno, dentro le nostre case e i nostri cuori. Però
se un singolo spot, per quanto ben fatto, è in grado di smuovere così
tanto l’opinione pubblica sul senso che vogliamo dare alla famiglia e non
ci fa riflettere – ad esempio – sul nostro potere d’acquisto in picchiata
libera allora sì, posso dire che è davvero una pubblicità ben fatta perché,
in fondo, sta riuscendo nell’intento di dirci come siamo, quando come
siamo dovremmo poterlo decidere solo noi.”

https://www.today.it/opinioni/famiglia-infelice-spot-esselunga.html
https://www.corriere.it/politica/23_settembre_27/esselunga-spot-la-pesca-meloni-polemiche-bello-toccante-ab2e61e0-5d14-11ee-ba9c-b0284e699ccc.shtml
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Rassegna stampa

“VOLEVAMO UNA STORIA CHE PARLASSE AL CUORE DELLE PERSONE”

https://brand-news.it/brand/retail/nuovo-spot-esselunga-volevamo-una-storia-salvatore-pane/
https://www.esquire.com/it/cultura/tv/a45316666/spot-esselunga-pesca/
https://www.ninjamarketing.it/2023/09/27/spot-di-esselunga-brand-activism/
https://www.ninjamarketing.it/2023/09/28/perche-lo-spot-di-esselunga-ha-spaccato-in-due-lopinione-del-pubblico/
https://www.mark-up.it/esselunga-con-la-nuova-campagna-continua-il-racconto-emozionale/
https://brand-news.it/brand/retail/nuovo-spot-esselunga-volevamo-una-storia-salvatore-pane/
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La voce dei social

https://www.facebook.com/story.php?story_fbid=pfbid095JSs7YgNhPFtvC4vU5zaEGtwNUWkLwa1JqsxQYUnr4qMwpj2mNvNZyvqD85RtPkl&id=1366645233&paipv=0&eav=AfYMdK_mH7Tzs486U3u_XX11QsVuQZW5b5TQzt-xxouAvIVpa3sWJh4oa94E0E5op7k&_rdr

