STORYTELLING
INDIVIDUALE

Percheé raccontarsi?
1. per soddisfare un bisogno di esprimersi
2.perche riteniamo di avere qualcosa di importante
da condividere
3.perche siamo alla ricerca di un audience con cui
Intrattenere conversazioni

e perche desideriamo essere letti (compresi,
ammirati, seguiti) e diventare costruttori di
mondi!
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STORYTELLING
INDIVIDUALE

Con quali OBIETTIVIi?

1. generare emozioni AUTOBIOGRAFICHE

2. essere una personalita DA SEGUIRE =i lettori
vogliono sapere cosa succedera “dopo”, si crea
dipendenza

3. far divertire e riflettere (divergere) = portare i
lettori In un nuovo tempo e nuovo spazio, in un
nuovo mondo
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chi e il pubblico
a cui ci rivolgiamo

che storia
raccontiamo

che personaggio
siamo

storytelling
individuale

che tipo di
rappresentazione
visiva utilizziamo

con quali
strumenti la
raccontiamo

come
pianifichiamo
templ e spazi
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chi e il pubblico

a cui ci rivolgiamo

a) trovare il proprio pubblico

 chie storytelling
e perche I'ho scelto -
e cosa fanno nella vita / che iIndividuale
lavori svolgono / che eta
hanno

I Non si puo andare bene
sempre e a tutti !!!

e che vite conducono

e che problemi e difficolta
stanno vivendo

e POSSO rispondere a queste
difficolta con | miei racconti?

e chi rappresento per loro?

b) definire i temi rilevanti
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Quale posizione archetipale
scelgo di essere?

e condottiero
e guerriero

e avventuriero
e Mago

e scienziato
e buon amico
e ribelle

o joker

che personaggio

siamo

storytelling
individuale

PERSONAGGIO

= “interlocutore di una
composizione drammatica”

= il personaggio [senza
'accezione negativa legata
alla finzione] partecipa e ha
una posizione, e “esposto”
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PONTE NARRATIVO E
SCENEGGIATURA MADRE

RACCONTO DI
RACCONTO FU_TURO
RéAACF?AONNTTEO RACCONTO DI FATTI dichiarazione di un
RAPPRESENTATIVO —— s0gno per il futuro
_ _ RACCONTO DI abbiamo affrontato
La garanzie cosaintendiamo  FYeWNy TNV [INiKe] delle sfide pili o
autobiografiche rappresentare meno complesse, ma

ce ’abbiamo fatta

dimostrano che siete
in grado di fare,
risolvere, compiere....

percheé siamo unici, i
soli in grado di...
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PONTE NARRATIVO E
SCENEGGIATURA MADRE

RACCONTO Di

RACCONTO FUTURO
R(?:F?AONNTTEO RACCONTO DI FATTI e
A RAPPRESENTATIVO [ dichiarazione di un
: : RACCONTO Di abbiamo affrontato sogno per il futuro
La garanzie cosaintendiamo  FYeWNyATe]N\Y[INixe] delle sfide pili o
autobiografiche rappresentare meno complesse, ma

ce ’abbiamo fatta

dimostrano che siete
in grado di fare,
risolvere, compiere....

percheé siamo unici, i
soli in grado di...
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https://www.lotrek.it/blog/cara-italia-ghali-storytelling
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LeBron James 2
@Kinglames

17 years ago @nike took a chance on a kid from Akron. And 17 years later

this 3—|—E has given me the ability to provide opportunities for my 1400
kids in Akron so that one day NOTHING is left to chance. They will KNOW
that a kid from Akron is something special | A #ThekidfromAKRON @

Traduci post

v

A
{3} Brand Storytelling


https://twitter.com/KingJames/status/1207680369086095360

THEROYALFAMILY
< Post

%ﬁ? theroyalfamily @

QY N

‘ﬂ’ﬁ Piace a laballatadialecs e altri 7.100.145

theroyalfamily The Queen died peacefully at Balmoral
this afternoon.

The King and The Queen Consort will remain at
Balmoral this evening and will return to London
tomorrow.

A
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STORIVERSO

Abbiamo esplorato e approfondito modelli teorici e
alcune case histories, ed e chiaro ormai come ogni
persona, ogni brand, ha una storia unica e individuale
da raccontare, che include senza timore o vergogna
anche sfide, cadute, fallimenti che hanno modellato la
Sua esistenza.

Il racconto e oggi piu che mai vettore di condivisione
delle nostre ‘vite’, strumento per identificarci e creare
empatia: il costante raccontarci crea uno ‘storiverso’
che si esprime non solo con le parole ma anche (e
spesso soprattuto) con immagini e video.

STORIVER

UNIVERSI NARRATIVI PER MARCHI CHE SONO PERSONE

E PERSONE CHE DIVENTANO BRAND
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STORIVERSO

STORIVER

UNIVERSI NARRATIVI PER MARCHI CHE SONO PERSONE

Indica un AMBIENTE NARRATIVO
esteso e complesso creato da un autore,
In cul si svolgono le diverse storie, spesso
Interconnesse tra loro.

E PERSONE CHE DIVENTANO BRAND

o storiverso ha trame, personaggi ed
eventi, sono storiverso 1 romanzi, i film, le
serie, 1 videogiochi ma anche post
personali, video aziendali, siti web,
podcast.

In senso lato, oggi e lo spazio di vita
estesa e on life che ognuno di nol si trova

a vivere nella propria quotidianita.
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COPIONE La trama fondamentale

SPINTE Desideri e motivazioni

MOMENTI UNIVERSALI Apicalita esistenziali (famiglia, carriera, salute, spiritualita, giustizia)
EMOZIONI Sentimenti e reazioni emotive ricorrenti

RUOLI Posizioni sociali

DILEMMI Situazione di scelta difficile

CONTESTI Luoghi, scene e oggetti significativi

TONO DI VOCE

Stile con cui ci si pone

FORMAT

Strumenti e rubriche del prprio racconto
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Sono sempre stato grato al Creato per il grande bene che
elargisce a tutti 1 suoi elementi; vivo oggi, dopo un periodo di
qualche tristezza per tutto il pianeta, un momento di nuova gioia
€ nuova speranza per il cuore, iIn guanto mi piace pensare non a
quello che la pandemia mi ha tolto, ma a quanto mi ha dato.

| fieri, nobili, antichi, umanissimi popoli di Mongolia e di Cina,
durante 1 miel viaggi di lavoro, mi hanno ospitato benevolmente
cosl tante volte. Qui ho trascorso momenti di umanissima
esperienza, e, lo dico con sincero cuore, mi sono deliziato di
quell’affetto del quale mi hanno voluto fare oggetto, ospitandomi,
o0 meglio, accettandomi proprio come uno di loro.

Dante, con la sua sapienza, mi ha insegnato che ogni scelta e un
atto d’'amore e che in fondo ad ogni nostra azione vi e tutto il
nostro passato, e 10 sento sempre I'importanza di questo
Insegnamento, perche mi fa scegliere di essere eternamente grato
alle genti mongole e cinesi, per offrirci quel morbido e prezioso
fiocco di cashmere che e il simbolo della bellezza del Creato, e per

me, della fratellanza tra i1 popoli. ’ ’
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https://www.brunellocucinelli.com/en/thoughts/

COSA VOGLIO

OTTENERE CON LA
MIA NARRAZIONE

A CHISTO
RACCONTANDO

COSA
RACCONTO

essere letto

diventare una personalita narrativa
emozionare autobiograficamente
far divergere

chi e il pubblico

perche lui

che eta hanno / che lavoro fanno
quale destino

quali problemi

chi sono io per loro

chi sono

cosa ho fatto

da dove vengo

che ferite ho affrontato
quali ostacoli ho superato
che tesori porto con me



COME MI PONGO quale archetipo incarno?

colori

contesti riconducibili
oggetti simbolo
atmosfere psicologiche

COME MI MOSTRO

quali sono i piu adatti per i miei pubblici

quali sono i costi

che forze ho a disposizione

quali risultati mi aspetto

in che tempi (brevi-/eaflet / medi-biglietti da visita / lunghi /
permanenti-sito/profilo social/blog)

QUALI STRUMENTI
E TEMPI SCELGO



