Dishey -
I'augurio di Natale 2023 * A

e La campagna di Natale '..e il sogno realta diverra
rappresenta il culmine di un anno di celebrazioni ’ 1
dedicate al centenario Disney. :

e La campagna include il nuovo video live-action Un
Augurio per Queste Feste, disponibile a livello globale
(oltre 50 paesi In tutto | mondo) con
I'accompagnamento vocale di Ariana DeBose e ispirato
al prossimo film Walt Disney Animation Studios Wish in
uscita in Italia il 21 dicembre A %

e Diretto dal regista nigeriano-britannico Meji Alabi,
vincitore del Grammy Award, il video live-action
rappresenta sei diverse aree geografiche e linguistiche e _
mostra le tradizioni familiari delle feste will come ruz

e La campagna supporta Make-A-Wish® con wuna
donazione volta a sostenerli nel realizzare i desideri di -
bambini affetti da gravi malattie 43} Brand Storytelling




Disney
I'augurio di Natale 2023

Diretto dal regista nigeriano-britannico vincitore del
Grammy Award Meji Alabi, il video rappresenta sei diverse
aree geografiche e linguistiche, raccontando la storia di
alcune famiglie e di alcuni amici di tutto il mondo alle
prese con un desiderio comune: stare insieme ai propri
cari durante le feste. Nel racconto si mostrano anche
diverse tradizioni festive locali.

Il regista Meji Alabi ha dichiarato: “Mi sento molto
fortunato ad aver collaborato alla campagna di Natale
Disney di quest’anno con un gruppo di persone cosi
variegato. Ci sono stati tantissimi momenti indimenticabili
durante le riprese, ma credo che il piu memorabile sia
stato vedere cantare il coro dei bambini del Sud Africa. Mi
ha fatto venire la pelle d’oca.”

will come true.
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Disney
I'augurio di Natale 2023

Il video live-action include il brano Disney celebre In tutto
Il mondo I Sogni Son Desideri dal film Cenerentola,
riarrangiato per consentire a diversi artisti di unirsi In
un‘unica voce. La cantante e attrice vincitrice
dellAcademy Award Ariana DeBose, voce della
protagonista di Wish Asha nella versione originale del
film, interpreta le prime battute della canzone.

Il video é stato prodotto a livello globale da Ridley Scott
Associates negli Stati Uniti, Regno Unito e Sud Africa e
sviluppato in collaborazione con Disney Parks,
Experiences and Products dall'agenzia pubblicitaria
interna Disney Yellow Shoes.

hose your heart ache!
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Disney
I'augurio di Natale 2023

Joss Hastings, VP Global Marketing, Disney Consumer
Products, Games & Publishing ha affermato:

“Le tradizioni di Natale possono sembrare diverse in tutto
Il mondo ma in qualsiasi modo e ovunque si festeggi, tutti
condividiamo il desiderio di stare con le persone che
amiamo in questo periodo dell’'anno cosi speciale. Ispirato
al nuovo film Walt Disney Animation Studios Wish, il
video live-action unisce voci provenienti da tutto il mondo
INn un unico coro che canta una potente interpretazione
dell’iconico brano I Sogni Son Desideri.

Speriamo che i fan apprezzino la nuova versione del
classico Disney, proprio mentre celebriamo 100 anni di
Storytelling e il ruolo integrante che ha avuto la musica in
questo percorso.”
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If you keep on believing.
I
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https://youtu.be/1D7_ikio0AM?si=-yqLJYXqpDawCBn6

disneyyellowshoes

156 post 12,000 followsr 27 seguit
Disney Yellow Shoes
at Cisney Yellow Shoses—the intsral ad £agency for Disney Parks, Experiences &

Pro daily! 4 Join cur tearm [l
disneyyellowshoesjobs.com

olcewer: marco.labazzetta
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THE POWER OF MAGIC

GETHERNESS,
"OR ME, MEANS
_ TEAMWORK."

A Walt Disney



https://www.instagram.com/disneyyellowshoes/?hl=it
https://www.instagram.com/p/BxlALDDnwDs/?utm_source=ig_web_copy_link&igshid=MzRlODBiNWFlZA==

Coca-Cola
The World Needs More Santas

“Il mondo ha bisogno di piu Babbi Natale’: questa e 'idea

su cui Coca-Cola ha costruito il suo nuovo spot per il
Natale 2023.

Il film presenta una citta in cui ogni persona e un Babbo
Natale che popola le strade e | negozi, ciascuno preso dai
suol Impegni, ma sempre pronto ad aiutare e sostenere
gli altri. Il risultato € un microcosmo pieno di cura e
gentilezza.

La rappresentazione e in realta quella di tante persone
reali ritratte come il loro “Babbo Natale interiore”, cioe
'emblema di generosita e buona volonta.

Il film, ideato dal team di WPP OpenX, guidato da VML e \
supportato da Grey, Ogilvy PR, EssenceMediacom,
Hogarth e JKR, mette sotto i riflettori il Babbo Natale che
e in ognuno di noi. La pianificazione al via in oltre 80

Paesi. @ Brand Storytelling



https://www.engage.it/tag/coca-cola/

Coca-Cola
The World Needs More Santas T e T

e La campagna globale e in pianificazione in oltre
80 Paesi. In ltalia, al nuovo spot natalizio di Coca-
Cola, e collegato anche il quiz “ll mondo ha
bisogno del Babbo Natale che € in te”, disponibile
sul sito di Coca-Cola e sulla app.

e Anche il celebre Coca-Cola Christmas Truck, che
fa la sua immancabile comparsa nello spot,
riprendera il suo percorso: la prima tappa italiana
sara a Milano il 2 dicembre e in seguito tocchera
Torino, Roma, Napoli e Catania.

e Infine, dal primo novembre al 7 gennaio e attivo il
concorso “Condividi la magia del Natale” con in
palio kit Coca-Cola per la tavola e un viaggio in
Trentino.

TRANSMEDIA

@ Brand Storytelling


https://www.coca-cola.com/it/it/offerings/christmas-2023/coca-cola-natale-tour

¢tz The World Needs More Santas | Quca- 0l3
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https://youtu.be/znIyaGS5BNc?si=t_fJtSl28NlmAd75

QUIZ

CHRISTMAS

CONDIVIDILA MAGIA
DELNATALE

BINOGNO DEL
BABBO NATALE

CHEEINTE

Scopri il Babbo Natale che & in te con
breve quiz

CONCORSO



Oggetti
significativi

Sono oggetti che raccontano una storia, portano
testimonianza di vita, di un brand, per contribuire a

creare un senso di continuita: ci lega emotivamente al
passato per aiutarci a orientarci nel presente e nel futuro.

[elaborazione da A. Fontana, Brand storiverso, ROl Edizioni 2023]
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Oggetti
significativi

e ICONICITA: ASSOCIAZIONE IMMEDIATA CON LA
CONSEGNA DEI REGALI E LA MAGIA DEL NATALE

e TRADIZIONE: IMMAGINARIO COLLETTIVO
“FAMILIARE”

 GENEROSITA: RIMANDA ALLA MISSIONE DI BABBO
NATALE DI PORTARE REGALI MA SOPRATTUTTO
FELICITA

e UNIVERSALITA: PUO PARLARE A UN PUBBLICO
MOLTO DIVERSIFICATO
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e Quicksilver “Holiday Night Fever” :60 | Capital One
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Condividi



https://youtu.be/gQJ6Xc93-wY?si=8kG06rUVSFiAx-ZK

Mappa di lavoro

SPINTE
COPIONE CONTESTI

MOMENTI UNIVERSALI -

TONO DI VOCE

RUOLI

DILEMMI
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John Lewis and Partners, Christmas adv 2023, “Let your tradition grow”, per approfondire



https://youtu.be/5y0fGsQU5zg?si=acpZjGQ2jVcB6E3f
https://www.geopop.it/generazioni-oggi-quali-e-quante-sono-spiegazione/
https://www.independent.co.uk/extras/indybest/christmasgifts/john-lewis-christmas-advent-2023-merchandise-b2444398.html
https://www.independent.co.uk/extras/indybest/christmasgifts/john-lewis-christmas-advent-2023-merchandise-b2444398.html

e

(John Lewis)



Cara Candidata, grazie per aver chiesto di essere
ammessa alla nostra accademia di balletto.
Purtroppo non sel stata accettata. Ti mancano |
niedi giusti, 'apertura, | tendini d’Achille, la
unghezza delle gambe e del busto. Semplicemente
nai il corpo sbagliato per il balletto. Con il tuo corpo
ouol essere una danzatrice professionista a Las
Vegas e a tredici anni sei gia troppo vecchia per

essere considerata. ’ ,
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Misty Copeland per Under Armour (2014), I will what i want; per approfondire



https://youtu.be/DeTyNnALV4c?si=X25wYkCgcC4kUsm4
https://time.com/3083114/misty-copeland-under-armour-i-will-what-i-want/

WEBBOH

/
LE GEN Z: | molteplici volti

Da un'indagine di Webboh Lab emerge la fotografia
autentica della Gen Z: non € un monolite ma e
composta da cinque profili differenti di social
teenager.

Webboh Lab, il primo Osservatorio digitale permanente
completamente dedicato alla Gen Z e creato da Webboh e
dall'istituto di Ricerca Sylla, su 24.000 ragazzitrai 12 e |
20 anni ingaggiati in 48 ore, emerge che la Gen Z non €
un monolite, bensi e composta da 5 cluster di
giovanissimi che vivono e percepiscono l'interazione con |
social in maniera differente: Meme Maestro (40%),
Creative Explorer (18%), Like Lover (17%), Social Soul (14%)
e Digital Dreamer (11%).

@ La ricerca
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https://webboh-lab.it/

1 Seriin del numer.

[ numeri diventano storie

per sopravvivere all'eccesso di dat

Data storytellir

le informazioni attraverso I'uso di nuc

gnatadaun perzo di finzione. Cos

proprio gli economisti diventano
pitisimili a namratori che a sclenzia-
tii. Anche per questa ragione si mol-
tiplicano campagne che provano a
partire da una rappresentaziones
chepossalasciare il segno. Numeri
che diventano parole ¢ che a lora
volta sl irasformanao in performan-
e, strategie, visioni.

La sfida & vincere la battaglia

enzione e risuliare efficaci,

ia per l'atte

e e la narr d O
materia prima da cui partire per
cominciare bisogna sviluppare
delle competenze analitiche, per
selezionare, interpretare ¢ pervali-
dare i dati. Tuttavia da soli non so-
no sufficienti perché hanno biso-
gnodi essere raccontati ¢ sappia-
moche un racconto visivo & molto
pit potente di un racconto Hpogra-
fico, La visualizzazione & il modo in
cul sl presentano | datl. Bisogna
scegliere quella pitadattaal mes-

ne passa dallac
i elementi visuali. (

ersonalizzato dei
utilizzando i dati
ttane una storia unica
orizzando
l'esperienza e creando un
FAPPOFO M patico,

=y,
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fca e coerente, dicol-
legarli a una narrazione che liren-
da interessanti ¢ comprensibili per
il pubblico. 5i deve capire il conte-
sto & pensare in maniera creativa
ma efficiente ad uno storytelling
che conduca l'audience ad agires,
conclude La Cava. Formarsi per co-
strulre storle, ma soprattutio alle-

narsi per comprendere i bisogni
del clienti..

Ancora una volia bise-

Apple UK, 2023
Mother nature. Needs a status report



https://youtu.be/9Qm99OAQ9p0?si=wIsx_Jz-ob-nq_40

PROJECT WORK
Istruzioni operative

e S| puoO partecipare singolarmente o in gruppo
(max 3 persone)

e clascuno studente deve inviare I'elaborato via e-
mall all'indirizzo s.maccari@unimc.it con oggetto
“Project work + nhome studente” allegando un file
pdf di max 7 pag, utilizzando il carattere Times
New Roman 12 con interlinea 1 + allegati
immagini/abstract presentazione (.pdf o .ppt)

e I'invio dovra avvenire entro il 10 dicembre 2023
per 'appello di dicembre 2023 ed entro il 31
dicembre 2023 per quello di gennaio/febbraio
2024,

A
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PROJECT WORK
Istruzioni operative

e ciascuno studente dovra:

¢ proporre un payoff per il brand

»» elaborare un piano narrativo completo (corporate)
a partire dalla mappatura del lettore (matrice)
scegliendo in modo autonomo I pubblici a cui vuole
riferirsi

¢ sviluppare una linea narrativa specifica in ottica di
transmedia storytelling
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